
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G450 E-Pazarlama 5 3 0 0 3 5
Ön Koşul
Derse Kabul Koşulları
Dersin Dili Fransızca
Türü Seçmeli
Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Dersin amacı, dijital pazarlamanın bir pazarlama alanı olarak önemini ve kapsamını aktarmak ve böylelikle, bir dijital
pazarlama bakış açısının kazanılmasını sağlamaktır.

İçerik Dersin başarıyla tamamlanması ile, dijital pazarlamanın temelleri, kapsamı, öne çıkan özellikleri, uygulamaları
hakkında bilgi sahibi olunur.
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları
1 Giriş
2 Dijital Pazarlamada Temel Kavramlar
3 Dijital Pazarlamada Mikro Çevre
4 Dijital Pazarlamada Makro Çevre
5 Dijital Pazarlamada Strateji Geliştirme
6 Dijital Medya ve Pazarlama Karması
7 Dijital Dünyada İlişki Pazarlaması
8 Ara Sınav
9 Dijital Deneyim Yaratmak
10 Dijital Kampanya Tasarımı
11 Dijital Pazarlama İletişimi
12 Dijital Pazarlamada Değerlendirme, Kontrol, Gelişim
13 Öğrenci sunumları
14 Öğrenci sunumları
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