
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

COM366 Siyasal İletişim 6 2 0 0 2 5

Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Fransızca

Türü Zorunlu

Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Bu dersin amacı öğrencilerin farklı yaklaşımlarla siyasal iletişim kavramını, stratejisini, sürecini ve

aşamalarını öğrenmelerine; bir kampanya sürecini analiz edebilmelerine ve siyasetteki yerine, önemine,

seçmenler ve seçim sonuçları açısından etkilerini değerlendirebilmelerine olanak sağlayacak bilgi

birikimini kazandırmaktır.

İçerik 1. hafta: Tanışma ve dersin genel çerçevesinin sunumu

2. hafta: Temel kavramlar ve tanımlar 

3. hafta: Siyasal iletişimin farklı boyutları ve teorik yaklaşımlar

4. hafta: İletişim ve siyaset: Anahtar kavramlar

-kamusal alan

-kamuoyu

-siyasal aktörler

-siyasal toplumsallaşma

-siyasal kültür

5. hafta: Siyasetin “medyatikleşmesi” ve sonuçları

6. hafta: Kamuoyu araştırmaları ve siyasette kullanımı

7. hafta: Vize sınavı

8. hafta: Siyasal iletişimde medyanın konumuna ilişkin kuramsal yaklaşımlar ve modeller

9. hafta: Suskunluk sarmalı, Gündem belirleme

2. aşama gündem belirleme (çerçeveleme, öne 

çıkartma, gündemden düşürme

10. hafta: Siyasal kampanya süreci ve aşamaları

11. hafta: Siyasal reklam

12. hafta: Ulusal ve uluslararası kampanya örneklerinin değerlendirilmesi

13. hafta: Siyasal iletişim alanına eleştirel yaklaşımlar

14. hafta: Uzman konuk ile tartışma
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Tanışma ve dersin genel çerçevesinin sunumu

2 Temel kavramlar ve tanımlar

3 Siyasal iletişimin farklı boyutları ve teorik yaklaşımlar

4 İletişim ve siyaset: Anahtar kavramlar -kamusal alan -kamuoyu -siyasal aktörler -siyasal toplumsallaşma -siyasal kültür

5 Siyasetin “medyatikleşmesi” ve sonuçları

6 Kamuoyu araştırmaları ve siyasette kullanımı

7 Vize sınavı

8 Siyasal iletişimde medyanın konumuna ilişkin kuramsal yaklaşımlar ve modeller

9 Suskunluk sarmalı, Gündem belirleme 2. aşama gündem belirleme (çerçeveleme, öne çıkartma, gündemden düşürme

10 Siyasal kampanya süreci ve aşamaları

11 Siyasal reklam

12 Ulusal ve uluslararası kampanya örneklerinin değerlendirilmesi

13 Siyasal iletişim alanına eleştirel yaklaşımlar

14 Uzman konuk ile tartışma
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