icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

CO-E 626 ikna ve lletisim 2 3 0 0 3 6

On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkge

Tiirii Zorunlu

Dersin Diizeyi Yiiksek Lisans
Bu ders kapsaminda, tarihsel bir perspektifle ikna alaninda gelistirilen arastirma sonuclarmi, medya, toplum ve birey

Dersin Amaci ekseninde farkl 6rneklerle tartisarak sorgulanmast ve etkili iletisim stratejileri gelistirilmesi yoniinde beceri
kazandirimasi amaglanmaktadir.
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Icerik

I. BOLUM: KAVRAMSAL YAKLASIMLAR

[k sorgulamalar

Atristoteles ve Retorik

G. Le Bon “Kitleler Psikolojisi”
G. Tarde “ Taklit Kanunlarr”

I1. Diinya Savast Propaganda 6rekleri

Sosyal Etkinin Giicii

Normlar nasil olusur?

Neden Uyum gosteririz? S. Asch Deneyi

Otoriteye itaat ve sosyal rollerin etkisi - S.Milgram ve P. Zimbardo deneyleri

Tutumlar arasi tutarhitk ve Tutum- Davrans Iliskisi

Tutumlarmmiz nasil olusur?

Heider’in “Denge Kurami” - Sevdigim diger sevdigimi sevimezse ne yaparim?

Festinger’m “Biligsel Celiski Kurami” - Neden yanls oldugunu diistindiigiimiiz seyleri yapmaya devam ederiz?

C. Hoviand, Yale Universitesi “ Temel fletisim ve Tutum Degisimi * Laboratuvar deney sonuglari
Hangj kaynaktan gelen bilgi daha mandmicidir?
Cekicilik, Sempati ikna eder mi?

Mesaj1 nasil olusturmalymm?

Kimler daha kolay ikna olur?

R.B. Cialdini - Tkna etmenin 6 temel prensibi
Kargilikta bulunma

Sosyal Etki

Tutarhlk

Hoslanma

Azlik

Otorite

I.BOLUM: DIJITAL YASAM VE IKNANIN DEGISEN PARADIGMALARI

Sosyal Medya Nasil fkna Ediyor?

Etkilesim Nedir? Neden Etkilidir?

Daha giiclii Sosyal Etki

Kim oldugunu bilmedigim kisi beni nasil ikna edebiliyor? - Anonymat -

Sosyal Aglarm anlattiklart

Teknoloji Kullanarak Ikna -Stanford Universitesi, Captology Laboratuvari arastrma sonuglart

Ornek calisma - Adimsayar dijital uygulamalar daha saghkh yasam icin davrans degisikligi yaratir mi?
1. BOLUM: GELECEGIN IKNA STRATEJILERI

“Big Data” - Biiytk Veri kullanimu

Dijital girdilerin hizh gogalmast
Dijital ortamda olusturdugumuz veriler bizi ikna etmek i¢in kullanilabilir mi?

“Storytelling” - Hikayelerin Gicii

Senin hikayen nedir?
Hikayeler neden etkilidir?

“Gamification” - Oyunlagtrma

Oyun oynarken ikna ediliyor olabilir miyiz?
Oyun 6glerinin stratejik kullanmu
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Hafta Konu Bashklan

1 Degisen tkna tanmu

2 Retorik ve Propaganda kavramlar

3 Sosyal Etkinin Giicii

4 Tutumlar arasi tutarhitk ve Tutum- Davrans iliskisi

5 C. Hovland, Yale Universitesi “ Temel fletisim ve Tutum Degisimi * Laboratuvar deney sonuclart
6 R.B. Cialdini - Tkna etmenin 6 temel prensibi

7 Vize

8 Sosyal Medya Nasil fkna Ediyor?

9 Teknoloji Kullanarak Tkna -Stanford Universitesi, Captology Laboratuvari arastirma sonuglart

—_
—_ O

12
13 Sunumlar
14 Sunumlar

“Big Data” - Buyik Veri kullanmu
“Storytelling” - Hikayelerin Giicti
“Gamiffication” - Oyunlagtirma
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