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Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
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On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili

Tara

Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Teori Konu Basliklar

Tirkce
Se¢meli
Lisans

Bu dersin amaci 6grencilere reklam konusunda gerekli temel bilgileri vermek, reklam kavrami,
reklamciligin gelisimi, ginUmuzdeki durumu, hedef kitle Gzerinde nasil etkili oldugu konusunda
bilgilendirmektir.

Reklam tanimi.

Reklamla ilgili kuruluglar.

Reklam turleri.

Reklamin etki sureci.

Reklam tarihi

Tlrkiye'de reklamcilik

Reklam ve hukuksal diizenlemeler.

Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiltiirl, Istanbul, Ayrinti Yayinlari, 1997.

Varda Langholz Leymore, Hidden Myth: Structure&Symbolizm in Advertising, New York, Basic Books Inc.,
1975.

Nicolas Riou, Pub Fiction: Société Postmoderne et Nouvelles Tendances Publicitaires, Paris, Editions
d'Organisation, 1999.
Halime Yiicel, Reklamciligin Temel ilkeleri, Nobel Yayincilik, 2022.

Hafta  Konu Bashklari

1 Reklamin tanimi

2 Reklam Kurumlari

3 Reklam Tdurleri

4 Reklam Sureci

5 Reklam Tarihi

6 Reklam Tarihi

7 Turkiye'de reklam

8 Turkiye'de reklam

9 Reklamin Kodlari

10 Reklam ve Yaraticihk
11 Reklam Akimlari
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Hafta  Konu Baghklari

12 Reklam ve Retorik
13 Reklam Araclari
14 Reklam Sinirlamalari
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