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Reklamin tanm, reklamla ilgili kurumlar, reklammn igleyis stireci
Basarih bir reklam kampanyasmn ilkeleri

Reklam kampanyalar1 analizinde farkh yontemler

Hedefkitleye agisindan reklam kampanyalari analizleri
Yaratici strateji agismdan reklam kampanyalari analizleri
Reklamda mizah kullanmmmm etkileri

Giiniimiiz reklam kampanyalarmda temel izlekler
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