icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

GE 761 Pazarlama Arastirmalarinda ileri 1 3 0 0 3 7
Teknikler |

On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tarkge
Tard Zorunlu
Dersin Dlzeyi Doktora
Dersin Amaci Dersin amaci, pazarlama arastirmasi ydontem ve isleyisi hakkinda temel bilgilerin edinilmesi, pazarlama

arastirmasi streci ve her bir asamasi hakkinda bilgi kazaniimasi ve pazarlama arastirmasi tasarlama becerisinin
elde edilmesinin saglanmasidir.

icerik Ders kapsaminda, etki dizeyi yiiksek akademik ¢alismalar gergeklestirebilmek igin incelenmesi gereken
pazarlama kavramlari ile arastirma kavramlari tzerinde durulacak; arastirma tasarimi, ikincil veri, kalitatif
arastirmalar, kantitatif arastirmalar gibi konular islenecektir. D6nem boyunca akademik makale okumalari
gerceklestirilecektir.

Kaynaklar o Marketing Research Applied Insight, Daniel Nunan, David F. Birks and Naresh K Malhotra, Pearson
o Multivariate Data Analysis, Joseph F Hair, Barry J. Babin, Rolph E. Anderson, William C. Black, Cengage

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklar

1 Pazarlama arastirmalarina giris

2 Pazarlama arastirmalari ve ilgili kavramlar

3 Pazarlama arastirmalarinda problem ve ¢6ziim yaklagimlari
4 Pazarlama arastirmasi tasarimi

5 Kalitatif arastirmalar |

6 Kalitatif arastirmalar I

7 Anket

8 Deney

9 Olcme ve dlceklendirme

10 Ara sinav

11 Ana kitle ve érneklem

12 Olcuim araci tasarimi ve uygulama

13 Pazarlama arastirmasi tasarimi uygulamalari
14 Pazarlama aragtirmasi tasarimi uygulamalari
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