icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
COM316 Reklamda Yaraticilik 6 2 0 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi Lisans

Dersin Amaci Tuketim, haz, zaman, ahlak ve sorumluluk, arzu, mutluluk, dil, sanat, insan emedi, adalet gibi temel

kavramlari felsefi acidan incelemek.

Pazarlama tarihine kisa géndermeler yaparak; otomobil, sabun ve ilac sektérlerinde lider markalarin
ortaya ¢ikis kogullarini kavramak.

Reklam, pazarlama ve yaratici duslnce iliskilerine bakmak. Firmalarin, yaratici pazarlama ve reklam
fikirleri ile nasil kalici markalar cikarabildiklerini érneklerle ortaya koymak.

Yaratici beyin, yaratici distnce, teknikler ve kurallari hatirlatmak.

Dijital donUstimu tartisirken yeni pazarlama iletisim tekniklerini vurgulamak. Kitle iletisiminin yeni
boyutlari ve pazarlamanin 21. Yiuzyilda evrilebilecedi noktalari tartismak.

Icerik Bu derste, pazarlama, yaraticilik, reklam ve dijital iletisim alanlarindaki kavram ve uygulamalar, basarili /
basarisiz, érnekler araciligi ile ele alinacaktir.
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Hafta

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Toplumsal degisim, tiketim, yasam tarzi, hiz ve zaman

GUnUmUz pazarlama ve reklam dlnyasini kavramaya yonelik temel kavramlar Ustine felsefe
Prometeus'tan Dionisos'a... Sanayi devrimi / Tiiketim ve iletisim Devrimi / Dijital déntsiim
Klasik pazarlama ve reklam teorileri

Pazarlama, tiketim ve tasarim tarihi

Ara sinav hazirlik

Ara sinav

Yeni pazarlama ve reklam teorileri

Yaratici distince: kisisel yaraticilik, pazarlama ve reklamda yaraticilik

Reklam ve zihnimiz: Reklam nasil etkili olur?

Dijital diinya: algoritmalarin hayali nedir? & Dijital diinyada yaratici olmak...

Bir ajans, bir influencer neler anlataca?

Final hazirlik
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