
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

RTV 615 İzleyici Araştırmaları 2 3 0 0 3 6

Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Zorunlu

Dersin Düzeyi Yüksek Lisans

Dersin Amacı İzleyicinin doğuşundan izleyici odaklı iletişim stratejilerine geniş bir alanı kapsaması amaçlanan İzleyici

Araştırmaları dersi; izleyici/kullanıcı tanımı üzerinde durduktan sonra izleme biçimlerine (ritüel olarak

izleme, performans olarak izleme, korsan izleme pratikleri, vs.) değinecek ve pasif izleyiciden etkin

kullanıcıya izleyici araştırmalarının dünyada ve Türkiye’de gelişimini konu alacaktır. Bu kapsamda Platon’un

mağara duvarından çoklu sistemlere ekran teknolojileri dersin bağlamını oluşturacak, sinema perdesi,

televizyon, mobil ekranlar, dijital platformlar ekseninde izleyici davranışları ve tercihleri tartışılacaktır.

İzleyici ölçümleri ve değişen reyting sistemleri de dersin temel konuları arasında yer almaktadır.

İçerik 1. Hafta: İzleyicinin Doğuşu: İzleyici/Kullanıcı Tanımı, Bağlam, Temel Kavramlar

2. Hafta: Platon'un Mağara Duvarından Çoklu Sistemlere Ekran Teknolojileri

3. Hafta: Ekran Savaşları: Sinema Perdesi, Televizyon, Mobil Ekranlar

4. Hafta: Dijital Platformlar ve İzleyici/Kullanıcı 

5. Hafta: Ritüel Olarak İzleme

6. Hafta: Özgürleşen/Üreten İzleyici/Kullanıcı: Performans Olarak İzleme

7. Hafta: VİZE

8. Hafta: Pasif İzleyiciden Etkin Kullanıcıya İzleyici Araştırmaları

9. Hafta: Türkiye'de İzleyici Çalışmalarının Gelişimi

10. Hafta: Televizyondan Sinemaya Türkiye'de İzleyici Davranışları ve Tercihleri: Örnek Çalışmalar

11. Hafta: İzleyiciyi Ölçmek: Reyting Sistemleri

12. Hafta: İllegal İzleyici: Korsan İzleme Pratikleri ve Gölge Ekonomiler

13. Hafta: İzleyici Çalışmalarında Yeni Yaklaşımlar

14. Hafta: İzleyiciye Ulaşmak: İzleyici Odaklı İletişim Stratejileri
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 İzleyicinin Doğuşu: İzleyici/Kullanıcı Tanımı, Bağlam, Temel Kavramlar

2 Platon'un Mağara Duvarından Çoklu Sistemlere Ekran Teknolojileri

3 Ekran Savaşları: Sinema Perdesi, Televizyon, Mobil Ekranlar

4 Dijital Platformlar ve İzleyici/Kullanıcı

5 Ritüel Olarak İzleme
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6 Özgürleşen/Üreten İzleyici/Kullanıcı: Performans Olarak İzleme

7 VİZE

8 Pasif İzleyiciden Etkin Kullanıcıya İzleyici Araştırmaları

9 Türkiye'de İzleyici Çalışmalarının Gelişimi

10 Televizyondan Sinemaya Türkiye'de İzleyici Davranışları ve Tercihleri: Örnek Çalışmalar

11 İzleyiciyi Ölçmek: Reyting Sistemleri

12 İllegal İzleyici: Korsan İzleme Pratikleri ve Gölge Ekonomiler

13 İzleyici Çalışmalarında Yeni Yaklaşımlar

14 İzleyiciye Ulaşmak: İzleyici Odaklı İletişim Stratejileri

Hafta Konu Başlıkları
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