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Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
GE 758 Tuketici Psikolojisi ve Tuketici Davranigi 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce
Tard Secmeli
Dersin Dizeyi Doktora
Dersin Amaci Bu dersin amaci tiiketici psikolojisi ve tiketim davranigina iligkin temel teorileri 6gretmek ve bu alanda arastirma

yapmak icin bir temel olugturmaktir.

icerik 1. Hafta: Tuketici Psikolojisi ve Tiketim Davranisi: Girig
2. Hafta: Temel Teoriler
3. Hafta: Algilama
4. Hafta: Ogrenme
5. Hafta: Gudulenme
6. Hafta: Benlik
7. Hafta: Kisilik, Yasam Stili ve Degerler
8. Hafta: Ara Sinav
9. Hafta: Tutum ve Niyet
10. Hafta: Karar Verme
11. Hafta: Satin Alma Sonrasi Davranig
12. Hafta: Sosyal Medya
13. Hafta: Kaltar

14. Hafta: Etik
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