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Kaynaklar

Tirkce
Zorunlu
Lisans

Marka, markalama ve marka 6zvarligi kavramlari tanimlariyla
verilecek ve dzvarligi ylksek markalarin stratejileri érneklerle
aktarilacak; marka yonetimi icin anahtar kavramlar olan marka
sadakati, bilinirligi, algilanan kalite ve cagrisgimlar detayh sekilde
aciklanacak ve birbirleriyle olan etkilesimleri ve bagintilari verilecek;
markanin dogru yol almasi icin uygulanmasi gereken stratejik analiz
ve analizin komponentleri tanimlanacak; marka kimliginin vaz
gecilmez unsurlari olan tridn, kurum, kisilik ve sembol kavramlari ve
bunlarin marka ile olan badintilari érneklerle agiklanacak; marka
esnetme/genisletme stratejilerinin uygulanabilecedi durumlar vaka'lar
aracihgiyla agiklanacak.

. Hafta: Marka, markalama ve marka 6z varligi kavramlari.
. Hafta: Marka 6zvarligini olusturan anahtar kavramlar.

. Hafta: Marka sadakati, bilinirligi.

. Hafta: Kalite ve algilanan kalitenin markaya yansimalari.
. Hafta: Marka cagrigimlari.

. Hafta: Cagrisimlar baglaminda isim, sembol ve slogan.

. Hafta: Ara Sinav (vize).
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. Hafta: Stratejik marka analizi: musteri, rekabet, i¢sel
analiz.

9. Hafta: Stratejik marka analizi igin vaka'lar

10. Hafta: Marka kimligini olusturan anahtar kavramlar ve
tanimlar

11. Hafta: Urin ve Kurum olarak marka

12. Hafta: Kisi ve Sembol olarak marka

13. Hafta: Marka genisletme kararlari

14. Hafta: Marka genisletme stratejileri

Keller, L.K., (2013) "Strategic Brand Management", Pearson

Kapferer, N., (2012) "The New Strategic Brand Management", KoganPage

Kotler, P., (2020) "Principles of Marketing", Pearson
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