icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
COM316 Reklamda Yaraticilik 6 2 0 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Se¢meli
Lisans

Tuketim, haz, zaman, ahlak ve sorumluluk, arzu, mutluluk, dil, sanat, insan emedi, adalet gibi temel
kavramlari felsefi agidan incelemek.

Pazarlama tarihine kisa géndermeler yaparak; otomobil, sabun ve ilac sektérlerinde lider markalarin
ortaya ¢ikis kogullarini kavramak.

Reklam, pazarlama ve yaratici duslnce iliskilerine bakmak. Firmalarin, yaratici pazarlama ve reklam
fikirleri ile nasil kalici markalar cikarabildiklerini érneklerle ortaya koymak.

Yaratici beyin, yaratici distnce, teknikler ve kurallari hatirlatmak.

Dijital donUstimu tartisirken yeni pazarlama iletisim tekniklerini vurgulamak. Kitle iletisiminin yeni
boyutlari ve pazarlamanin 21. Yiuzyilda evrilebilecedi noktalari tartismak.

Bu derste, pazarlama, yaraticilik, reklam ve dijital iletisim alanlarindaki kavram ve uygulamalar, basarih /
basarisiz, érnekler araciligi ile ele alinacaktir.

- David Ogilvy , Confession of an Advertising Man, 2011, Southbank publishing (1963'te yapilmis birinci
baskinin yazar tarafindan revize edilmis 2. Baskisi)

- Jim Aitchison , Basin ilani Béyle Yapilir, Okuyan Us yayinlari, 2006

- Robert Heath, Bilincaltimdaki Reklamlar , Mediacat kitaplari, 2013

- Thierry Maillet, Le marketing et son Histoire , Pocket, 2011

- Jean Marie Dru, La publicité Autrement, Gallimard, 2007

- Dominique Cardon , A Quoi Révent les Algorithmes, Seuil, 2015

- John Hegarty , Hegarty on Advertising ,Thames & Hudson, 2017



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Pazarlama ve reklam: Markalar, teori ve tarihce.1. elden tanikliklar.
2 Yaratici brief nasil yazilir, tiketiciyi tanimak ve anlamak, icgoruleri nasil 6grenebiliriz.
3 Yaratici duslince. Teknikler, kurallar.

4 Reklamda yaraticilik

5 Yaratici hayaller ve piyasa gercekleri

6 Bir kreatif direktdr neler anlatacak?

7 Dijital dinya ve yeni mecralar

8 Dijital iletisim ve yeni parametreler

9 TuUketici dikkati ve interaksiyon

10 Etik, denetim, 6zdenetim

11 Reklam yoluyla marka yaratilabilir mi?

12 Basarili kampanya Ornekleri ve yaraticilik

13 Reklam etkinliginin 6l¢imlenmesi

14 SozIU sunum teknikleri
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