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Dersin Dili Türkçe

Türü Zorunlu

Dersin Düzeyi Yüksek Lisans

Dersin Amacı Bu ders stratejik iletişim ile ilgili endüstrilerin toplum ve genel olarak da kültür üzerindeki etkilerinin

özellikle de yeni yaklaşımların ışığında ele alınmasını amaçlamaktadır.

İçerik Bu ders stratejik iletişim ile ilgili endüstrilerin toplum ve genel olarak da kültür üzerindeki etkilerinin

özellikle de yeni yaklaşımların ışığında ele alınmasını amaçlamaktadır. Dijitalleşme ve küreselleşmeye

dayalı dönüşümler bağlamında devletler, özel işletmeler ve STK’ların uyguladıkları stratejik iletişim
faaliyetleri, bu sosyal bir fenomen çerçevesinde analiz edilecektir.
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Stratejik iletişim yönetiminin genel çerçevesi / Stratejik iletişim biçimleri

2 Stratejik iletişim teorileri

3 Stratejik iletişim uygulamaları: Yaratıcı endüstriler, güvenlik, kamu diplomasisi vb.

4 Stratejik iletişim ve paydaş yönetimi

5 Bir sosyal fenomen olarak stratejik iletişim

6 Sosyal teori ve stratejik iletişim I

7 Sosyal teori ve stratejik iletişim II

8 Stratejik iletişimde etik sorunsallar I

9 Stratejik iletişimde etik sorunsallar II

10 Stratejik iletişim işlevleri olarak kurumsal Sosyal Sorumluluk (KSS), sürdürülebilirlik, kurumsal vatandaşlık.

11 Öğrenci sunumları

12 Öğrenci sunumları

13 Öğrenci sunumları

14 Öğrenci sunumları
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