icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab
SiY 601 iletisim Kuramlari ve Modelleri 1 2 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Turd Zorunlu
Dersin Dizeyi Yiksek Lisans
Dersin Amaci

kazandirmak amaglanmaktadir.

Kredisi

2

AKTS

Bu derste iletisim kuram ve modelleri genel sosyal teori kapsaminda ele alinip 6grenciye elestirel farkindalk

icerik Basat Medya Medya Calismalari ve Basat Medya Teorilerinin Elestirisi, Frankfurt Ekolu ve kilttr endistrisi
elestirisi
Kaynaklar Fiske John, iletisim Calismalarina Giris..

Perry Anderson, Hapishane Defterlerinde Hegemonya ve Sosyalist Strateji.
Tom Bottomore, Frankfurt Okulu.

Adorno ve Horheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi

Martin Jay, Diyalektik imgelem

Thery Eagleton, ideoloji.

Alain Swingewood, Kitle Kulttrl Efsanesi.

Micheal Hardt ve Antonio Negri, imparatorluk.

Walter Benjamin Brecht ve Estetik .

Teori Konu Bagliklar

Hafta Konu Basliklar

1 Basat Medya Medya Calismalari

2 Basat Medya Teorilerinin Elestirisi

3 Antonio Gramsci'nin Yapitlari Baglaminda Hegemonya ve Riza

4 Frankfurt Ekolline Girig

5 Frankfurt Ekoll Kultir Endistrisi

6 Estetik Kuram ve Kitle Kulturl Elestirisi

7 Medyanin Ekonomi Politigi (Medya Emperyalizmi, Propaganda Modeli)

8 Vize

Adorna'dan Bourdieu'ye ideoloji

10 Kitle toplumu ve kiltirine yonelik elestirel ¢alismalar

11 Walter Benjamin estetik kuram ve kultirel direnis imkanlari

12 Enformasyon ve Gézetim Toplumu

13 Antonio Negri ve Michel Hardt'da kiresellesmenin politik, kilttrel ve ekonomik elestirisi

14 Genel Degerlendirme
icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab
SiY 631 Gorsel Kultur 1 2 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Kredisi

2

AKTS
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Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklari

Tarkge
Zorunlu
Yiksek Lisans

Bu dersin amaci, imgelerin tretimini, dolagimini ve alimini gérsel evreni anlasilir kilan géstergebilim kuramlari
isiginda incelenecektir.

Gorsel kilturtun ozellikleri
Goérsel kilturun geligimi
imge kavrami
Gostergebilim

Gorsel gostergebilim

Joseph Courtés, Semiotique. Dictionnaire raisonné de la théorie du langage. Hachette. 1994.
Martine Joly, Introduction a I'analyse de I'image. Broché.

Mariette Julien, L’lmage Publicitaire des Parfums: Communication Olfactive, Paris, Harmattan, 1997.
Hal Niedzviecki, DikiZieme Gunlugu, Ayrinti Yayinlari.

Diana Crane, Moda ve Gindemleri, Ayrinti Yayinlari.

Jean Baudrillard, Tam Ekran, YKY.

Kevin Robins, imaj, Ayrinti Yayinlari.

Peter Burke, Tarihin Gérgu Taniklari, Kitap Yayinevi.

Rudolf Arnheim, Gérsel Distinme, Metis.

George Ritzer, Blyusi Bozulmus Diinyayi Blytlemek, Ayrinti Yayinlari.

George Ritzer, Toplumun McDonaldlastirimasi, Ayrinti Yayinlari

Halime Yiicel, imgeden Yoruma, Nobel Yayincilik, 2021

1 Gorsel kilturun ézellikleri

2 Gorsel kulturun geligimi

3 imge kavrami

4 imge kavrami

5 Gostergebilim

6 Gorsel gostergebilim

7 Sunum

8 Sunum

9 Reklam imgesi ¢oziimlemesi

10 Reklam imgesi ¢éziimlemesi

11 Televizyon imgesi ¢ozimlemesi

12 Sinema imgesi ¢dzimlemesi

13 Sunum

14 Sunum
icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
SiY 621 Kurumsal iletigim ve itibar Yénetimi 1 2 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tarkge
Tard Zorunlu
10/30/2026 4:27:26 AM 2/16



Dersin Dlzeyi

Dersin Amaci

icerik

Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklari

Yiksek Lisans

Bu derste, kurumsal iletisimin devamliidi ve basarisi igin Snemi vurgulanarak, kurumsal iletisim kanallari, araglari
ve yontemleri aktarilacaktir. Kurumsal iletisimin itibar yonetiminde oynadigi rol ele alinacaktir.

1.Hafta:
Kurum, kurumsal iletisim kavram ve amaclari

2 Hafta:
Orgit Kuramlari

3.Hafta:
Kurumlarda lletigim Bicim ve Araglari, Kanallar

4 Hafta: Kurumsal Sosyal sorumluluk
5.Hafta:
Kurum Kimligi ve imaji

6.Hafta:
Kurum Kiiltard

7 .Hafta:
Vize

8.Hafta:
Kurumsal ltibar

9.Hafta:
Kurumsal itibarin Degerlendiriimesi

10.Hafta:
Kurumsal Krizler

11.Hafta:
Liderlik ve lletisim

12.Hafta:
Kurumlarda iletisim engel ve bozukluklari

13.Hafta:
Ornek ve Uygulamalar

14 Hafta: Ornek ve Uygulamalar

Haluk Gurgen. Orgiitlerde lletisim Kalitesi. Der Yaymlari, 1997.

Zeyyad Sabuncuoglu. Orgiitlerde lletisim. Arikan Yaynlari, 2009.

Ayla Okay. Kurum Kimligi. Mediacat Yayinlari, 1999

Cees B.M. van Riel and Charles Fombrun. Essentials of Corporate Communication: Implementing Practices for
Effective Reputation Management. Routledge, 2007.

Peter Steidl and Garry Emery, Corporate Image and Identity Strategies Designing the Corporate Future.
Business & Professional Publishing, 1999.

John M.T. Balmer and Stephan A.Greyser, Revealing the Corporation: Pespectives on Identity, Image,
Reputation, Corporate Branding. Routledge.

John Doorley and Helio Fred Garcia. Reputation Management, Routledge, 2007

Naomi Langford and Woodand Brian Salter, Critical Corporate Communications: a Best Practice Blueprint. John
Wiley & Sons, 2003

James Horton, Integrating Corporate Communication, Quorum Books, 1995

Pekka Aula, Strategic Reputation Management: Towards Company of Good. Routledge, 2008.

1 Kurum, kurumsal iletisim kavram ve amaclari
2 Orgit Kuramlari
3 Kurumlarda iletisim Bicim ve Araclari, Kanallar

10/30/2026 4:27:26 AM
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Hafta Konu Basliklar

4 Kurumsal Sosyal sorumluluk
5 Kurum Kimligi ve imaiji
6 Kurum Kultara
7 Vize
8 Kurumsal ltibar
9 Kurumsal itibarin Degerlendirilmesi
10 Kurumsal Krizler
11 Liderlik ve lletigim
12 Kurumlarda iletisim engel ve bozukluklari
13 Ornek ve Uygulamalar
14 Ornek ve Uygulamalar
igerik
Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab
SiY 661 Marka Yo6netim Stratejileri Analizi 1 2 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Tarkge
Secmeli
Yiksek Lisans

Marka, markalama ve marka 6zvarligi kavramlari tanimlariyla
verilecek ve 6zvarligi yliksek markalarin stratejileri érneklerle
aktarilacak; marka yonetimi i¢in anahtar kavramlar olan marka
sadakati, bilinirligi, algilanan kalite ve cagrisimlar detayli sekilde
aciklanacak ve birbirleriyle olan etkilesimleri ve bagintilari verilecek;
markanin dogru yol almasi i¢in uygulanmasi gereken stratejik analiz
ve analizin komponentleri tanimlanacak; marka kimliginin vaz
gecilmez unsurlari olan triin, kurum, kisilik ve sembol kavramlari ve
bunlarin marka ile olan bagintilari drneklerle agiklanacak; marka
esnetme/genigletme stratejilerinin uygulanabilecedi durumlar vaka’lar
araclligiyla agiklanacak.

. Hafta: Marka, markalama ve marka 6z varligi kavramlari.
. Hafta: Marka 6zvarligini olusturan anahtar kavramlar.

. Hafta: Marka sadakati, bilinirligi.

Hafta: Kalite ve algilanan kalitenin markaya yansimalari.
. Hafta: Marka gagrisimlari.

. Hafta: Gagrisimlar baglaminda isim, sembol ve slogan.

. Hafta: Ara Sinav (vize).

. Hafta: Stratejik marka analizi: misteri, rekabet, icsel
analiz.

9. Hafta: Stratejik marka analizi igin vaka’lar

10. Hafta: Marka kimligini olusturan anahtar kavramiar ve
tanimlar

11. Hafta: Uriin ve Kurum olarak marka

12. Hafta: Kisi ve Sembol olarak marka

13. Hafta: Marka genisletme kararlari

14. Hafta: Marka genisletme stratejileri

0N OAWN

Kredisi

2

AKTS
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Kaynaklar

Kapferer, N.J., The New Strategic Brand Management

Keller, K.L., Strategic Brand Management

David, A.A. (1996). Building Strong Brands, New York: The Free

Press.

David, A.A. (1991). Managing Brand Equity, New York: The Free

Press.

Haig, M. (2006). Brand Royalty, London: Kogan Page Limited.

ilgili Diger Gilincel Makale ve Kitaplar

Teori Konu Bagliklan

Konu Basliklari

Marka, markalama ve marka 6z varligi kavramlari.
Marka 6zvarligini olusturan anahtar kavramlar.
Marka sadakati, bilinirligi.

Kalite ve algilanan kalitenin markaya yansimalari.
Marka ¢agrigimlari.

Cagrisimlar baglaminda isim, sembol ve slogan.

Ara Sinav (vize).

Stratejik marka analizi: misteri, rekabet, i¢csel analiz.
Stratejik marka analizi icin vakalar

: Marka kimligini olusturan anahtar kavramlar ve tanimlar
Uriin ve Kurum olarak marka

Kisi ve Sembol olarak marka

: Marka genisletme kararlari

: Marka genigletme stratejileri

Dersin Adi Yariyil Teori

Stratejik lletisimde Yeni Yaklagimlar 1 2

Hafta

1 1. Hafta:
2 2. Hafta:
3 3. Hafta:
4 4. Hafta:
5 5. Hafta:
6 6. Hafta:
7 7. Hafta:
8 8. Hafta:
9 9. Hafta:
10 10. Hafta
11 11. Hafta:
12 12. Hafta:
13 13. Hafta
14 14. Hafta
icerik

Ders Kodu

Siy 619

On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili

Turd

Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Turkce
Zorunlu

Yiksek Lisans

Uygulama Lab
0 0

Kredisi AKTS
2 4

Bu ders kapsaminda dgrencilerin stratejik iletisim yonetimi hakkinda bilgi sahibi olmasi amaglanmaktadir.
Stratejik lletisim Yénetiminin kamuoyunu olusturma Gzerindeki roliintin yeni yaklasimlar nezdinde ele alinmasi

dersin bir diger amacidir.

Bu ders kapsaminda stratejik iletisim yonetimi kavraminin ne oldugu, stratejik iletisim yénetimi ile halkla iligkiler
disiplininin arasindaki iligki anlatilacaktir. Yeni kavramlarin stratejik iletisim yénetimi Uzerindeki roltine
deginilecektir. Yine stratejik iletisim ydnetiminin kullandigi uygulama stratejileri elestirel bir bakis agisi ile

aktarilacaktir.

10/30/2026 4:27:26 AM 5/16



Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklari

Ders notlari.

Bernays, Edward. Propaganda. Pegasus Yayinlari, 2023, Istanbul.

Biber, Ayhan. “Bir Mesrulastirim Yéntemi Olarak Halkla lligkilerin Megruiyeti”, Amme Iidaresi Dergisi. Cilt 36, Sayi
4, Aralik 2003, s. 43-53.

Blowfied M ve Murray A (2008) Corporate Responsibility A Critical Introduction, Oxford University Press, Oxford.
Canéz, Kadir. Halkla lligkiler Uygulamasi Olarak Lobicilik. Konya, Niive Kiilttir Merkezi, 2007.

Chomsky, Noam. Medya Denetimi: Immediast Bildirgesi. 2. Baski, istanbul: Tim Zamanlar Yayincilk, 1995.
Coombs, Timothy., Holladay, Sherry. Managing Corporate Social Responsibility: A Communication Approach.
Wiley Blackwell. 2012.

Coombs, Timothy., Holladay, Sherry. PR Strategy and Application, Wiley Blackwell. 2010.

Cutlip S.M,, Center A.H. ve Broom G.M., Effective Public Relations, 8th. Edition, New Jersey: Prentice-Hall
International, 2000.

Gnarl, inci. Stratejik iletisim Yénetimi. 2. Baski, Beta Yaynlari, istanbul, 2013.

Cinarli, inci. “Déngli Uzmanlari (Spin Doctors), Medyatik Yalan ve Kamu Manipilasyonu”, lleti-s-im, Galatasaray
Universitesi lletisim Fakiiltesi, istanbul, No.1, Aralik 2004, ss:165-174.

Erdogan, irfan. Teori ve Pratikte Halkla ili§kiler, Erk Yayinlari, Ankara, 2006.

Fitzpatrick, Kathy ve Bronstein., Carolyn. Ethics in Public Relations. Sage Publications. 2006.

Jowett, Garth S. ve O’Donnell Victoria. Propaganda and Persuasion, 4th. Ed., California: Sage Publications,
2006.

L’Etang, Jacquie ve Pieczka, Magda (der.). Halkla lliskilerde Elestirel Yaklagimlar. Ankara: Vadi Yayinlari, 2002.
Okay, Ayla ve Okay, Aydemir. Halkla iliskiler Teori ve Yaklagimlarina Giris. Der Yaynlari, istanbul, 2022.
Ozden, Zafer ve Saran, Mine. Halkla ili§kiler Alaninda Etik Sorunlar. Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitisi Dergisi. Cilt 8 Sayi 3, 2006, ss. 242-261.

Peltekoglu Balta, Filiz. Halkla ili§kiler Nedir?, 4. Baski, Beta Yaynlar:: istanbul, 2006.

Paul, Christopher. Strategic Communication: Origins, Concepts and Current Debates. Praeger, 2011.
Pratkanis, Anthony. ve Aronson Elliot, Propaganda Cagi: iknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali, Cev.Nagihan
Haliloglu, Istanbul: Paradigma Yayinlari, 2008.

Sancar, Gaye Asli. Kamu Diplomasisi ve Uluslararasi Halkla ili§kiler. 2. Basim, Beta Yayinlar, istanbul, 2014.
Sancar, Gaye Asli. (Ed.) Kamu Diplomasisinde Yeni Yaklasimlar ve Ornekler. Beta Yayinlari, Istanbul, 2016.
Sancar, Gaye Asli. (Ed.) Kurumlarin Yeni iletisim Bicimleri. Beta Yayinlari. istanbul, 2018

Sancar, Gaye Asli. Aktivist Halkla lligkiler Baglaminda WWF Diinya Saati Kampanya Ornegi. Erciyes Akademia
Dergisi. Cilt 5, Sayi 1. 2017.

Saymer, idil. Halkla lliskiler Etiginde One Cikan Modellerin Etik Sistemler Agisindan Degerlendirilmesi, Kiiresel
letisim Dergisi. Sayi 2 Giiz 2006.

Smith, Ayten Gérgiin. Tirkiye'de Yeni Bir lletisim Egilimi: Spin Doctor. Il. Ulusal Halkla lliskiler Sempozyumu, 27-
28 Nisan 2006

Tench Ralph., Sun, William., Jones, Brian. Corporate Social Irresponsibility: A Challengig Concept. Emerald
Books, 2012.

Toth, Elisabeth L. and Heath, Robert L.(ed.), Rhetorical and Critical Approaches to Public Relations, New
Jersey: Lawrence and Erlbaum Associates, 2002.

Yagmurlu, Ash. “Halkla lliskiler Yéntemi Olarak Kamu Diplomasisi”, lletisim Arastirmalari Dergisi. Ankara, Ankara
Universitesi lletisim Aragtirmalari ve Uygulama Merkez, 2011, ss. 9-39.

Zerk, Jennifer. Multinationals and Corporate Social Responsibility. Cambriddge University Press, 2006.

Diger Kaynaklar

Aristotales, Retorik. Yapi Kredi Yayinlari, 2006.

Berger, John. Gérme Bigimleri. Metis Yayinlari, 1999.

Habermas, Jirgen, Kamusalligin Yapisal Déniisimd, lletisim Yayinlari, 12. Baski, 2014.
Huxley, Aldous. Cesur Yeni Diinya. ithaki Yayinlari. 2003.

Machiavelli, Niccolo. Prens. Alfa Yayincilik, 2015.

Orwell George. 1984. Can Yayinlari, 2000.

Postman. Neil. Teknopoli. Paradigma Yayinlari.

1 Stratejik iletisim yonetimi kavraminin tanimlanmasi

Stratejik iletisim yonetimi / halkla iligkiler iligkisi

Stratejik iletisimde organizasyon teorisi yaklasimiari

Stratejik lletisim Yonetimi Uygulamalari: Kamu Diplomasisi

2
3
4 Stratejik iletisim yonetiminde kamuoyu
5
6

Stratejik lletisim Yénetimi Uygulamalari: Kurumsal Sosyal Sorumluluk
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Hafta Konu Basliklar

7 Stratejik lletisim Yénetimi Uygulamalari: Kurumsal Stirdirilebilirlik
8 Vize
9 Stratejik lletisim Yénetiminde Paydas Yénetimi
10 Stratejik lletisim Yonetimi ve Etik
11 Ogrenci sunumlari
12 Ogrenci sunumlari
13 Ogrenci sunumlari
14 Ogrenci sunumlari
icerik
Ders Kodu Dersin Adi Yaniyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
SiY 681 Sosyal Etki Mekanizmalari ve Medya 1 2 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklari

Tarkge
Zorunlu
Yiksek Lisans

Bu ders kapsaminda medyanin ve 6zellikle sosyal medyanin iletisim surecinde etki yaratmak icin kullandigi
sosyal etki formlari tartigilacaktir. Tutum ve davranislarin olusturulmasinda temel bir isleve sahip olan sosyal etki
kavrami sosyal psikoloji alaninda gelistirilen laboratuvar galismalari gergevesinde irdelenecektir. Ders temelde
sosyal medyanin bireylerin tutum ve davranislari ve toplum genelinde olusturdugu etkinin kritik bir perspektifle
sorgulanmasini amaglamaktadir.

. Giris: Medya Toplum iliskisi cercevesinde olusan genel sorular, kritik perspektif
. G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”

. G. Tarde “ Taklit Kanunlarr’

. Normlar nasil olusur?

. Neden Uyum gésteririz? S. Asch Deneyi

. Otoriteye itaat ve sosyal rollerin etkisi - S.Milgram ve P. Zimbardo deneyleri

. Yale Universitesi “ Temel lletisim ve Tutum Degisimi ” Laboratuvar deney sonuglar
. Vize

9. Sosyal medyanin kullandigi sosyal etki formlari |

10. Sosyal medyanin kullandigi sosyal etki formlari Il

11. Proje galigmalari ve 6grenci sunumlari

12. Proje galismalari ve 6grenci sunumlari

13.Proje galigmalari ve 6grenci sunumlari

14. Genel Degerlendirme, sosyal medyanin gelecegine iliskin perspektif olusturma

O ~NOoO O WN -

Fuchs, Christian. Social media: A critical introduction. Sage, 2017.

Hovland, Carl Iver, Irving Lester Janis, and Harold H. Kelley. "Communication and persuasion." 1953.
Kagitcibasi, Cigdem. "Yeni insan ve insanlar." istanbul: Evrim Yayinevi 326 1999.

Le Bon, Gustave, and Hasan ilhan. Kitleler psikolojisi. Alter Yayincilik, 2009.

Tarde, Gabriel. Gabriel Tarde on Communication and social influence. Vol. 334. Chicago: University of Chicago
Press, 1969.

Tedeschi, James T., ed. The social influence processes. Routledge, 2017.

1 Giris: Medya Toplum iligkisi ¢cer¢evesinde olusan genel sorular, kritik perspektif
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Hafta Konu Basliklar

2 G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi” G. Tarde “ Taklit Kanunlari” 4. 5. 7. 8. Vize 9. Sosyal medyanin kullandigi sosyal etki formlari | 10.
Sosyal medyanin kullandigi sosyal etki formlari Il 11. Proje ¢alismalari ve 6grenci sunumlari 13.Proje ¢alismalari ve 6grenci
sunumlari 14. Genel Degerlendirme, sosyal medyanin gelecegdine iliskin perspektif olusturma

3 Toplumsal normlarin olugsumu
4 S. Asch Deneyi - Otoriteye itaat ve sosyal rollerin etkisi - S.Milgram ve P. Zimbardo deneyleri
5 Sosyal Etki ve Medya: Propaganda, Politika ve Toplum
6 Yale Universitesi “ Temel lletisim ve Tutum Degisimi ” Laboratuvar deney sonuglari
7 Vize
8 Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri |
9 Sosyal aglar etrafinda sekillenen yeni ikna stratejileri Il
10 Proje caligmalari ve 6grenci sunumiari
11 Proje caligmalari ve 6grenci sunumiari
12 Proje caligmalari ve 6grenci sunumiari
13 Proje caligmalari ve 6grenci sunumiari
14 Genel Degerlendirme
icerik
Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
Siy 616 Seminer 1 0 0 0 0 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tarkge

Turd Zorunlu

Dersin Dlzeyi Yiksek Lisans

Dersin Amaci Bu derste stratejik iletisim yonetimi ile baglantili konularda gesitli bilimsel dergilerde yayinlanmig makaleler,

arastirmalar, projeler incelenecektir. Ayrica konuk 6gretim elemanlarinin katiimlariyla iletisim alanindaki gtincel
sorunlar tartigilacaktir. Ogrencilerin sektériin iginden profesyonellerden alacaklari derslerle stratejik iletigim
y6netimiyle iligkili farkli alanlar hakkinda bilgi sahibi olmasi amaglanmaktadir.
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icerik 1.Hafta: Sunum teknikleri
2. Hafta: Tez yazimina giris, veri toplama
3.Hafta: Tez yazimi; problematik ve hipotez olusturma
4. Hafta: Tez yazmi; kaynak gosterme
5.Hafta: Bilimsel yazi ve sunus
6.Hafta: Sektérden konuklar
7.Hafta: Sektérden konuklar
8.Hafta: Sektérden konuklar
9.Hafta: Sektérden konuklar
10.Hafta: Sektérden konuklar
11.Hafta: Ogrenci sunumlar
12.Hafta: Ogrenci sunumlari
13.Hafta: Ogrenci sunumlari
14 Hafta: Ogrenci sunumiari
Kaynaklar Halil Seyidoglu. Bilimsel Arastirma ve Yazma Teknikleri. 8. Baski, Istanbul: 2000
Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklar

1 Sunum teknikleri

Tez yazmina girig, veri toplama

Tez yazimi; problematik ve hipotez olusturma
Tez yazimi; kaynak gosterme

Bilimsel yazi ve sunus

Sektérden konuklar

Sektérden konuklar

0 N o o b~ w N

Sektérden konuklar

Sektérden konuklar

10 Sektdrden konuklar
11 Ogrenci sunumlari
12 Ogrenci sunumlari
13 Ogrenci sunumlari
14 Ogrenci sunumlari
icerik
Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
SiY 693 Bilim iletigimi 1 3 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari
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Dersin Dili Tarkge

Turd Secmeli
Dersin Dizeyi Yiiksek Lisans
Dersin Amaci Bu dersin amaci, 6grencilerin bilimsel bilgi ve siregleri farkli hedef kitlelere etkili, anlasilir ve etik bir bigimde

aktarabilme becerilerini gelistirmeleridir. Ogrenciler, bilim iletisiminin temel kuramlari, ydntemleri ve araglari
hakkinda bilgi edinecek; yazil, gérsel ve dijital mecralarda bilimsel igerigi nasil yapilandiracaklarini
6greneceklerdir. Ayrica, bilim insani olarak kamuoyuyla, medya ile ve politika yapicilarla iletisim kurarken
karsilasabilecekleri zorluklari analiz edecek ve ¢ézim stratejileri gelistireceklerdir. Ders, katlimcilarin bilimsel
calismalarini daha genis kitlelerle paylasmalarini, toplumsal etkisini artirmalarini ve bilim ile toplum arasindaki
etkilesimi gu¢glendirmelerini hedeflemektedir.

igerik Hafta 1: Bilimin Toplumdaki Rolii ve lletigimin Temelleri
Hafta 2: Bilimsel Okuryazarlk ve Kamuoyu Algisi
Hafta 3: Medya ve Bilimsel Haber Uretimi
Hafta 4: Yazli Bilim iletigimi — Teknik ve Popiiler Anlatilar
Hafta 5: S62ii lletisim ve Sunum Teknikleri
Hafta 6: Gérsel Bilim lletisimi
Hafta 7: Dijital Bilim lletisimi — Medya ve Interaktif Araglar
Hafta 8. Vize sinavi
Hafta 9: Halkla Katilim ve Vatandas Bilimi
Hafta 10: Kriz, Risk ve Belirsizlik ileti§imi
Hafta 11: Politika ve Bilim lletigimi
Hafta 12: Tartigsmali Konular ve Vaka Analizleri
Hafta 13: Uzman konuk daveti
Hafta 14: Ogrenci sunumlari

Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta  Konu Basliklari

1 Bilimin Toplumdaki Rolii ve lletisimin Temelleri
Bilimsel Okuryazarlik ve Kamuoyu Algisi

Medya ve Bilimsel Haber Uretimi

Yazil Bilim lletisimi — Teknik ve Popiler Anlatilar
S62 lletisim ve Sunum Teknikleri

Goérsel Bilim lletigimi

Dijital Bilim lletigimi — Medya ve interaktif Araglar

o N o o b~ w N

Vize Sinavi

Halkla Katilm ve Vatandas Bilimi

10 Kriz, Risk ve Belirsizlik ileti§imi

11 Politika ve Bilim iletigimi

12 Tartismal Konular ve Vaka Analizleri

13 Uzman konuk daveti

14 Ogrenci sunumlari ve Degerlendirme

icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yaniyll Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

SiY 694 Stratejik lletisimde Yapay Zeka 1 3 0 0 2 4
Uygulamalari

On Kosul

Derse Kabul Kosullari
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Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Tarkge
Secmeli
Yiiksek Lisans

Bu dersin amaci, giincel yapay zeka (YZ) pratik ve uygulamalarini stratejik iletisim, halkla iligkiler, reklamcilik ve
pazarlama iletisimi odaginda aragclari, kullanimlari ve érnek uygulamalari irdelemek, tanitmak. YZ destekli
yaraticilik temelli iletisim kampanyalarinda arastirma, planlama, uygulamalara iliskin pratik beceri ve yetkinlikler
kazandirmak. Uretken YZ'ya iligkin iletisim sektdriindeki giincel, akademik ve pratik tartismalar baglaminda bu
uygulamalari elestirel bir sekilde incelemek, gelisimsel bir sekilde sinirlarini gézZlemlemek, tartismaktir.

1. Hafta: Tanisma ve Ders Tanitimi

2. Hafta: Stratejik iletisim ve YZ Tarih ve Gelisimine Kisa Bir Bakis, Giincel Arag ve Yonelimler

3. Hafta: YZ Nasil Calisiyor: Machine Learning, Deep Learning, istem Miihendisligi Teknikleri |

4. Hafta: Uzman Konuk: Kreatif islerde YZ Nasil ve Ne Kadar Mimkiin? Kreatif Ajanslarda Giincel Uygulama,
Deneyim, Suregler

5. Hafta: Prompt Engineering Il Uygulamalari, lletisim Kampanya Tasarimi: Yaratici Fikir, Stratejik Planlama,
Senaryo ve icerik Uretimi, Use Case Workshop (Uygulama Atélyesi)

6. Hafta: YZ Yaratici lletisim Kampanya Tasarimi: Arastirma, Yaratici Fikir, Strateji ve Planlama

7. Hafta: YZ Destekli lletisim Kampanyasinda Uygulama: Stratejiye Uygun Gérsel, Video ve Ses Uretim Araglari,
Use Case Workshop (Uygulama Atdlyesi)

8. Hafta: Vize Sinavi

9. Hafta: YZ Giincel Tartismalar, Telif ve Etik Sorunlar

10. Hafta: Halkla lligkilerde YZ ve Ornek Uygulamalar, Use Case Workshop (Uygulama Atélyesi)

11. Hafta: Reklamcilik ve Pazarlamada YZ ve Ornek Uygulamalar, Use Case Workshop (Uygulama Atélyesi)
12. Hafta: Akademik Arastirmalarda Yapay Zeka Kullanimi: Yontem, Arag ve Uygulamalar

13. Hafta: Final Sunumlari |

14. Hafta: Final Sunumlari Il
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Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Hafta Konu Basliklar

IBM. History of artificial intelligence. Retrieved from https://www.ibm.com/think/topics/history-of-artificial-
intelligence

IBM. The future of artificial intelligence. Retrieved from https://www.ibm.com/think/insights/artificial-intelligence-
future

IBM. Prompt engineering. Retrieved from https://wmww.ibm.com/think/topics/prompt-engineering

IBM. Al adoption challenges. Retrieved from https://www.ibm.com/think/insights/ai-adoption-challenges

Google Cloud. What is prompt engineering? Retrieved from https://cloud.google.com/discover/what-is-prompt-
engineering?hl=tr

Google Cloud. Generative Al overview. Retrieved from https://cloud.google.com/vertex-ai/generative-
ai/docs/learn/overview

OpenAl. Text completion: Prompt engineering guide. Retrieved from
https://platform.openai.com/docs/guides/text#prompt-engineering

Prompting Guide. Prompt engineering rehberi. Retrieved from https://www.promptingguide.ai/tr

Dastin, J. How Al works. Retrieved from https://books.google.com.tr/books/about/How_Al_Works.html?
id=IE7OEAAAQBAJ

Video Kaynaklar:

ColdFusion. (2023, August 21). The Al revolution: Learn how Al is transforming everything [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=qYNweeDHiyU

3Blue1Brown. (2017, April 5). But what is a neural network? [Video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?
v=aircAruvnKk

Veritasium. (2018, June 1). The most powerful computer you’ve never heard of [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=IHZWWFHWa-w

Two Minute Papers. (2019, October 17). Al learns to play hide and seek — and it's epic! [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=Ilg3gGewQ5U

Akademik Kaynaklar:

Floridi, L. (2019). Establishing the rules for building trustworthy Al. Nature Machine Intelligence, 1(6), 261-262.
https://doi.org/10.1038/s42256-019-0055-y

Kaplan, A., & Haenlein, M. (2019). Siri, Siri, in my hand: Who's the fairest in the land? Business Horizons, 62(1),
15-25. https://doi.org/10.1016/j.bushor.2018.08.004

Sundar, S. S. (2020). Rise of machine agency: A framework for studying the psychology of human-Al
interaction. Journal of Computer-Mediated Communication, 25(1), 74—88. https://doi.org/10.1093/jcmc/zmz026
Kitaplar:

Russell, S., & Norvig, P. (2020). Artificial intelligence: A modern approach (4th ed.). Pearson.

Crawford, K. (2021). Atlas of Al: Power, politics, and the planetary costs of artificial intelligence. Yale University
Press.

O’Neil, C. (2016). Weapons of math destruction: How big data increases inequality and threatens democracy.
Crown Publishing.

Raporlar:

McKinsey & Company. (2023). The state of Al in 2023. Retrieved from https://www.mckinsey.com/featured-
insights/mckinsey-technology-trends/the-state-of-ai-in-2023

Deloitte. (2022). Al in marketing: Cutting through the hype. Retrieved from
https://www2.deloitte.com/insights/us/en/focus/cognitive-technologies/ai-in-marketing.html

UNESCO. (2021). Recommendation on the ethics of artificial intelligence. Retrieved from
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000381137

1 Tanigsma ve Ders Tanitimi

2
3
4
5
6
7
8 Vize Sinavi
9

Stratejik lletisim ve YZ Tarih ve Gelisimine Kisa Bir Bakis, Giincel Arag ve Yénelimler
YZ Nasll Calisiyor: Machine Learning, Deep Learning, istem Miihendisligi Teknikleri |

Uzman Konuk: Kreatif islerde YZ Nasil ve Ne Kadar Miimkiin? Kreatif Ajanslarda Giincel Uygulama, Deneyim, Siirecler

Prompt Engineering Il Uygulamalari, lletisim Kampanya Tasarimi: Yaratici Fikir, Stratejik Planlama, Senaryo ve Igerik Uretimi,

YZ Yaratici lletisim Kampanya Tasarimi: Arastirma, Yaratici Fikir, Strateji ve Planlama

10 YZ Guncel Tartigmalar, Telif ve Etik Sorunlar

11
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Hafta Konu Basliklar

12 Reklamcilik ve Pazarlamada YZ ve Ornek Uygulamalar, Use Case Workshop (Uygulama Atélyesi)
13 Akademik Arastirmalarda Yapay Zeka Kullanimi: Yontem, Arag ve Uygulamalar
14 Final Sunumlar
icerik
Ders Kodu Dersin Adi Yariyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
SiY 628 Siyasal lletisim 1 3 0 0 2 4
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Tard
Dersin Dizeyi

Dersin Amaci

icerik

Tarkce
Secmeli
Yiksek Lisans

Siyasal iletisim slreclerini teorik ve pratik olarak analiz etmek; platformlagsma ve yapay zeka ¢caginda glincel
siyasal iletisim egilimleri ile stratejilerini degerlendirmek; 6grencilerin siyasal kampanya yonetimi, elestirel
¢6zimleme, sunum ve iletisim becerilerini gelistirmek.

1. Hafta
Dersin tanitimi ve ders izlencesi paylagimi
Alanin tarihsel evrimine ve kavramlara yonelik genel bakis

2. Hafta
Siyasal sOylem, retorik ve ikna teorisi
Siyasal iletisimde aktorler: adaylar, partiler, medya, se¢men ve yeni aktorler

3. Hafta

Medya etkileri ve kamuoyu

Gindem belirleme (agenda-setting), cerceveleme (framing), 6ne ¢ikarma (priming)
Suskunluk sarmali ve ana akimlastirma

Klasik etki kuramlarinin dijital gagda yeniden okunmasi

4. Hafta

Stratejik siyasal kampanya yonetimi

Kampanya planlamasi ve mesaj gelistirme

Siyasal halkla iligkiler ve kriz yonetimi

Siyasal reklam, duygusal ikna ve segmen davranigi

5. Hafta

Platform ¢aginda siyasal iletisim I:

Sosyal medya ve algoritmik gérintrlik

Platformlasma ve hibrit medya sistemi

Algoritmik gérunurliik, giindem olusumu ve igerik dolagimi
Filtre balonu ve yanki fanusu tartismalari

6. Hafta

Platform ¢aginda siyasal iletisim II:

Influencer/kanaat énderleri ve siyasal gérindrlik
TikTok siyaseti ve sosyal medyada siyasal igerik Uretimi
Dijital estetik, mizah, "meme" kiltiri ve provokasyon

7. Hafta

Duygular, popilizm ve kutuplas(tiryma:
Popdlist sdylem stratejileri

Duygusal kutuplasma (Affective polarization)
Duygu/kimlik temelli mobilizasyon

8. Hafta

Ava Cuanns

10/30/2026 4:27:26 AM

13/16



Alra oniav

9. Hafta

Post-truth ¢ag, sahte haber ekosistemi ve organize dezenformasyon aglari

Bilisimsel propaganda, botlar ve koordineli sahte davranis
Dezenformasyona karsi direng gelistirme

10. Hafta
Veriye dayali siyasal kampanyalar
Mikro-hedefleme ve kisisellestiriimis siyasal reklamin yeni bigimleri

11. Hafta

Guncel kampanya stratejileri ve karsilastirmal vakalar
Diinyadan ve Turkiye'den giincel kampanya ornekleri
Karsilastirmal kampanya ¢ézimlemesi

12. Hafta

Siyasal iletisim arastirmalarinda yéntem yaklasimi

i(;erik analizi, sdylem analizi, deneysel arastirma tasarimi
Nitel/nicel arastirma érnekleri Gzerinden tartisma

13. Hafta
Ogrenci sunumlari ve tartisma I:
Arastirma/vaka analizi sunumlari ve yénlendiriimis sinif tartismasi

14. Hafta
Ogrenci sunumlari ve tartigma II:
Arastirma/vaka analizi sunumlari ve yénlendiriimis sinif tartismasi
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Kaynaklar

Teori Konu Bagliklan

Benkler, Y., Faris, R., & Roberts, H. (2018). Network propaganda: Manipulation, disinformation, and
radicalization in American politics. Oxford University Press.

Bennett, W. L., & Pfetsch, B. (2018). Rethinking political communication in a time of disrupted public spheres.
Journal of communication, 68(2), 243-253.

Brader, T. (2020). Campaigning for hearts and minds: How emotional appeals in political ads work. University of
Chicago Press.

Bourse, M., & Yiicel, H. (2012). lletisim bilimlerinin seriiveni. Ayrinti Yayinlari.

Faucheux, R. (Ed.). (2003). Winning elections: Political campaign management, strategy & tactics. Rowman &
Littlefield.

Herman, E. S., & Chomsky, N. (2021). Manufacturing consent. In Power and inequality (pp. 198-206).
Routledge.

Highfield, T. (2017). Social media and everyday politics. John Wiley & Sons.

Jowett, G. S., & O'donnell, V. (2018). Propaganda & persuasion. Sage publications.

Kaid, L. L. (Ed.). (2004). Handbook of political communication research. Routledge.

Kaid, L. L., & Holtz-Bacha, C. (2006). The Sage handbook of political advertising. Sage Publications.
Lasswell, H. D. (1971). Propaganda technique in world war I. MIT press.

Lippmann, W. (2017). Public opinion. Routledge.

Marwick, A., & Lewis, R. (2017). Media manipulation and disinformation online. New York: Data & Society
Research Institute, 359, 1146-1151.

McNair, B. (2017). An introduction to political communication. Routledge.
McCombs, M., & Valenzuela, S. (2020). Setting the agenda: Mass media and public opinion. John Wiley & Sons.

Negrine, R. M. (2017). The transformation of political communication: Continuities and changes in media and
politics. Bloomsbury Publishing.

Neuman, W. L. (2014). Toplumsal aragtrma yéntemleri (S. Ozge, cev.). Ankara: Siyasal Kitapevi.

Newman, B. |. (2017). Siyasette pazarlama devrimi: son amerikan baskanlik kampanyalari etkili pazarlamaya dair
bize ne dgretebilir. ET Kocabiyik (Cev.). Ankara: Nobel Yasam.

O'Connor, C., & Weatherall, J. O. (2019). The misinformation age: How false beliefs spread. Yale University
Press.

Ozgetin, B. (2018). Kitle iletisim kuramlari: kavramlari okullar, modeller. iletisim Yayinlari.

Wardle, C., & Derakhshan, H. (2017). Information disorder: Toward an interdisciplinary framework for research
and policymaking (Vol. 27, pp. 1-107). Strasbourg: Council of Europe.

Woolley, S. C., & Howard, P. N. (Eds.). (2018). Computational propaganda: Political parties, politicians, and
political manipulation on social media. Oxford University Press.

Woolley, S. (2023). Manufacturing consensus: Understanding propaganda in the era of automation and
anonymity. Yale University Press.

Tucker, J. A., Guess, A., Barbera, P., Vaccari, C., Siegel, A., Sanovich, S, ... & Nyhan, B. (2018). Social media,
political polarization, and political disinformation: A review of the scientific literature. Political polarization, and
political disinformation: a review of the scientific literature (March 19, 2018).

Tufekci, Z. (2015). Algorithmic harms beyond Facebook and Google: Emergent challenges of computational
agency. Colo. Tech. LJ, 13, 203.
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Hafta Konu Basliklar

1 Tanigsma ve dersin genel gergevesinin sunumu

2 Temel kavramlar ve tanimlar

3 Siyasal iletisimin farkli boyutlari ve teorik yaklasimlar

4 iletisim ve siyaset: Anahtar kavramlar -kamusal alan -kamuoyu -siyasal aktérler -siyasal toplumsallasma -siyasal kiiltiir
5 Siyasetin “medyatiklesmesi” ve sonuglari

6 Kamuoyu arastirmalari ve siyasette kullanimi

7 Vize sinavi

8 Siyasal iletisimde medyanin konumuna iligkin kuramsal yaklagimlar ve modeller

9 Suskunluk sarmali, Gindem belirleme 2. asama giindem belirleme (cerceveleme, 6ne ¢ikartma, gindemden distrme
10 Siyasal kampanya sureci ve asamalari

11 Siyasal reklam

12 Ulusal ve uluslararasi kampanya 6érneklerinin degerlendirilmesi

13 Siyasal iletisim alanina elestirel yaklagimlar

14 Uzman konuk ile tartisma
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