icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G519 Arastirma Metodolojisi 1 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Zorunlu
Yiksek Lisans

Bu ders, arastirma yontemlerine iliskin temel kavramlari, ilke ve uygulamalari ile analiz tekniklerini
dgretmeye yoneliktir.

1. Hafta : Girig, arastirma projesinin adimlari, érnekleme kavrami.

2. Hafta : Istatistik tahmin yéntemleri, ana kitle ortalama ve oran tahmini.

3. Hafta : Istatistik tahmin yéntemleri, ana kitle ortalama ve oran tahmini, rneklem biytkliginin
belirlenmesi.

4. Hafta : Hipotez testleri : Hipotezlerin yazilmasi, anlamlilik dizeyinin belirlenmesi, I. ve Il. tip hatalar,
karar kriterleri.

5. Hafta : Hipotez testleri - Parametrik yontemler, bir ana kitle ortalama ve oran testleri.

6. Hafta : Hipotez testleri - Parametrik yontemler, iki ana kitlenin ortalama ve oranlarinin karsilastiriimasi.
7. Hafta : Ara Sinav 1.

8. Hafta : Hipotez testleri - Parametrik olmayan testler (ikiden fazla ana kitle oranlarinin karsilastiriimasi,
kontenjans tablolari, Chi kare bagimsizlik, homojenlik ve uygunluk testleri).

9. Hafta : Hipotez testleri - Parametrik olmayan testler (Kolmogorov-Smirnov tek érnek testi, Wilcoxon sira
testi, Mann-Whitney U testi).

10. Hafta : Istatistikte iligki analizi, serpilme diyagramlari. Regresyon ve korelasyon analizi ve varsayimlar.
11. Hafta : Ara Sinav 2

12. Hafta : Basit dogrusal regresyon analizi, regresyon katsayilarinin en kictk kareler yéntemi ile
belirlenmesi. Regresyon ve korelasyon katsayilarinin testi.

13. Hafta : Coklu regresyon ve korelasyon analizi. Kismi korelasyon katsayilari.

14. Hafta : Parametresiz iliski analizi - Spearman sira korelasyonu ve Kendall uygunluk testleri.

Daniel Wayne W. & Terrell James C., Business Statistics, 5. edition, Houghton Miflin, USA.

Newbold, Paul, Statistics for Business and Economics, Pearsons Education

Newbold, Paul, Isletme ve iktisat icin Istatistik, Ceviren Umit Senesen, Literatiir Yayincilik

Orhunbilge, Prof. Dr. Neyran, Ornekleme Yéntemleri ve Hipotez Testleri, 1.U.isletme Fak. Yayinlari Avciol
Basim Yayin, 2. Baski, Istanbul 2000.

Orhunbilge, Prof. Dr. Neyran, Uygulamali Regresyon ve Korelasyon Analizi, 2. B., L.U.Isletme Fak. Yayinlari,
1.U. Basim ve Yayinevi Md., istanbul 2002



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

2

Konu Basliklari
Girig, aragtirma projesinin adimlari, érnekleme kavram. Istatistik tahmin yéntemleri, ana kitle ortalama ve oran tahmini.
Istatistik tahmin yéntemleri, ana kitle ortalama ve oran tahmini, , érneklem buyiklGgiiniin belirlenmesi.

Hipotez testleri : Hipotezlerin yazilmasi, anlamlilik dizeyinin belirlenmesi, I. ve Il. tip hatalar, karar kriterleri. Hipotez testleri
- Parametrik yontemler, bir ana kitle ortalama ve oran testleri.

Hipotez testleri - Parametrik yontemler, iki ana kitlenin ortalama ve oranlarinin karsgilagtiriimasi.
Hipotez testleri - Parametrik yontemler, ikiden fazla ana katlenin ortalamalarinin karsilastiriimasi, varyans analizi.

Hipotez testleri - Parametrik olmayan testler (lkiden fazla ana kitlenin oranlarinin karsilastiriimasi, kontenjans tablolari, Chi
kare bagimsizlik, homojenlik ve uygunluk testleri).

Hipotez testleri - Parametrik olmayan testler (Kolmogorov-Smirnov tek drnek testi, Wilcoxon sira testi, Mann-Whitney U testi).

Istatistikte iligki analizi, serpilme diyagramlari. Regresyon ve korelasyon analizi ve varsayimlar. Basit dogrusal regresyon
analizi, regresyon katsayilarinin en kicuk kareler yontemi ile belirlenmesi. Regresyon ve korelasyon katsayilarinin testi.

Parametresiz iliski analizi - Spearman sira korelasyonu ve Kendall uygunluk testleri.



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G521 Isletme Yonetimi 1 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Zorunlu
Yiksek Lisans

Bu dersin temel amaci lisansistd 6grencilerine glinimz modern igletmelerinin yonetilmesi icin gerekli
olan kuram, kavram ve teknikleri 6gretebilmektir. Bu derse katilanlar ayrica planlama, ¢rgitleme,
yoneltme ve denetim gibi temel yonetim fonksiyonlari ve uygulamalari ve bu alandaki 6zellikle Turkiye
baglamli akademik calismalar hakkinda da bilgi sahibi olacaklardir.

. hafta: Yonetime Giris: Yonetim ve Yoneticiler

. hafta: Yonetim kuramlari ve yénetimde giincel yaklagimlar

. hafta: Karar verme ve suregleri

. hafta: Planlama ve ilgili akademik ¢alismalar

. hafta: Stratejik planlama ve yénetim sireci

. hafta: Orgiitleme, érgiit yapilari ve ilgili akademik calismalar
. hafta: Ara sinav

0o N o L1 hWWN -

. hafta: Grup ve motivasyon yonetimi: Uygulamalar ve akademik calismalar
9. hafta: Liderlik: Kuram, uygulama ve akademik calismalar

10. hafta: Kisilerarasi iligkiler yonetimi ve akademik calismalar

11. hafta: Denetleme ve ilgili akademik ¢alismalar

12. hafta: Proje sunumlari

13. hafta: Proje sunumlari

14. hafta: Proje sunumlari

Kocel, T. (2018). Isletme Yéneticiligi, 17.Baski, Beta: Istanbul 2018.
Daft, R.L. (2011). New Era of Management, 10th edition, New York: SOUTH-WESTERN.
Makalelerden olusan okuma listesi



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G531 Finansal Raporlama Teknikleri 1 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Finansal raporlama teorisi ve finansal raporlama teknikleri hakkinda 6grencileri bilgilendirmek
Icerik Finansal Raporlama Teorisi

Finansal Raporlamada Farkl Yaklagimlar

Piyasa Ekonomisinde Finansal Raporlamanin Rolu
Finansal Raporlamada Ol¢gme Sorunu

Alternatif Olcme Yaklagimlari

Tanima ve Finansal Tablolarin Niteliksel Ozellikleri
Normatif Muhasebe Teorisi

Pozitif Muhasebe Teorisi

Yonetici Menfaatleri Teorisi

Kazang Yonetimi Teorisi

Raporlama Manipulasyonlari

Uluslararasi Muhasebe (Finansal Raporlama)

Kaynaklar * Accounting Theory-Vernon Kam
** Financial Accounting Theory- Craig Deegan, Jeffrey Unerman



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Finansal Raporlama Teorisi

Finansal Raporlama Teorisi

Finansal Raporlamada Farkh Yaklagimlar

Piyasa Ekonomisinde Finansal Raporlamanin Rolu
Finansal Raporlamada Olgme Sorunu

Alternatif Olcme Yaklagimlari

Tanima ve Finansal Tablolarin Niteliksel Ozellikleri
Normatif Muhasebe Teorisi

Pozitif Muhasebe Teorisi

Yonetici Menfaatleri Teorisi

Kazang Yonetimi Teorisi

Raporlama Manipulasyonlari

Uluslararasi Muhasebe (Finansal Raporlama)

Uluslararasi Muhasebe (Finansal Raporlama)



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G525 Kurumsal Finansman 1 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci “Kurumsal finansman” dersinin amaci, sirketlerin finansal karar verme sirecine iliskin gelistirilmis teorileri

incelemektir.

Icerik 1.hafta : “Kurumsal finansman” a ve “deger” kavramina giris

2. hafta : Temel finansal tablolar ve finansal analiz

3. hafta : Finansal planlama

4. hafta : Dénen varlik ydnetimi ve kisa sureli bor¢clanma kararlari

5. hafta : Paranin zaman dederi / Pay senedi ve tahvil degerlemesi

6. hafta : Sermaye butgelemesi

7. hafta : 1. VIZE SINAVI

8. hafta : Portfdy teorisi

9. hafta : Varlik fiyattama modelleri (FVFM & AFM)

10. hafta : Sermaye yapisi teorileri

11. hafta : Sermaye maliyeti

12. hafta : 2. VIZE SINAVI

13. hafta : Kar payr dagitim kararlari

14. hafta : Etkin piyasa hipotezi ve “Davranigsal finans” a giris
Kaynaklar « Zutter, CJ. & Smart, S.B, Principles of Managerial Finance, Pearson International Edition, 15. Edition

(MyLabFinance).

+ Brealey, R.A.; Myers, S. & Marcus, A., Fundamentals of Corporate Finance, McGraw-Hill Irwin.
* Berk, J. & DeMarzo, P., Corporate Finance, Pearson International Edition.

+ Bolak, Mehmet, Isletme Finansi, Birsen Yayinevi.



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

“Kurumsal finansman” a ve “deder” kavramina giris
Temel finansal tablolar ve finansal analiz

Finansal planlama

Donen varlik yonetimi ve kisa sureli bor¢lanma kararlari
Paranin zaman degeri / Pay senedi ve tahvil degerlemesi
Sermaye butcelemesi

1. VIZE SINAVI

Portfdy teorisi

Varlik fiyatlama modelleri (FVFM & AFM)

Sermaye yapisi teorileri

Sermaye maliyeti

2. VIZE SINAVI

Kar payl dagitim kararlari

“Etkin piyasa hipotezi” ve “Davranigsal finans” a giris



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G541 Pazarlama Teorisi 1 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Bu ders, pazarlama bilimi hakkinda teorik dederlendirmeler yapabilme kabiliyeti kazandirmayi

amaglamaktadir.

Icerik Ders kapsaminda, etkili pazarlama anlayislari gelistirmek icin incelenmesi gereken pazarlama kavramlari
ele alinacak, teori ve pazarlama teorisine yonelik yaklagimlar detaylica irdelenecek ve uluslararasi
pazarlama, sturdurilebilir pazarlama gibi kimi 6ne ¢ikan pazarlama alt alanlarinda teorik incelemelerin
nasil yon buldugu Gzerinde durulacaktir.

Kaynaklar o Philip Kotler, Kevin Lane Keller, & Alexander Chernev, Marketing Management, Pearson.
o Jagdish N. Sheth, David M. Gardner, Dennis E. Garrett, Marketing Theory: Evolution and Evaluation,
Wiley.
0 Mehmet Karafakioglu, Pazarlama Ilkeleri, Beta.



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Girig ve kavramlar

Pazarlamada temel kavramlar

Pazarlamanin is dinyasindaki, akademideki, toplumdaki yeri ve 6nemi
Pazarlama aslinda nedir? Pazarlama duistncesinin gelisimi
Pazarlama dusincesine yonelik yaklagimlar

Teori nedir, ne dedildir?

Pazarlama teorisinin gelisimi ve buginu

Pazarlama arastirmalarinda temel konular

Pazarlama arastirmalarinda teorik ilerleme nasil saglanir?
Tuketici davranigi

TUketici davranigi-devam

Dijital cagda pazarlamayi anlamak

Surdurulebilirlik odaginda pazarlamayi anlamak

Ogrenci sunumlari



icerik

Ders Kodu Dersin Adi
G527 Isveren Markasi
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce

Se¢meli

Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

1 3 0 0 3 7

Yiksek Lisans

Sirketlere yuksek nitelikli calisanlari cekmek, elde tutmak ve yiksek motivasyonla ¢alismalarini saglamak

amaciyla marka ilkelerinin insan kaynaklari alaninda nasil kullanilabilecegini 6gretmek.

0 N o L1 AN -

. Hafta
. Hafta
. Hafta
. Hafta
. Hafta
. Hafta
. Hafta
. Hafta
9.

Hafta

: Temel Kavramlar: Marka, IK Pazarlamasi, Isveren Markasi.
: Insan Kaynaklari nasil stratejik olur?

: Isveren Markasi Modeli

: Isveren Marka degerlendirmesi

: Kalturel Analiz

: Isveren Marka kimliginin tanimlanmasi

: Calisan Deger Onermesinin (EVP) olusturulmasi

: EVP Index kullanimi

: Isveren Marka Konumlandirmasi

10. Hafta: Isveren Marka iletisim Planinin hazirlanmasi

11. Hafta: Sirket ici iletisim kanallarinin tanimlanmasi ve kullanimi

12. Hafta: Sirket digi iletisim kanallari ve kullanimi.

13. Hafta: Isveren Markasinin isletmenin diger fonksiyonlariyla entegrasyonu.

14. Hafta: Vaka ¢alismasi

- Isveren Markas, Tlrker Bas, Optimist Yayinlari, 2012.

- Employer Brand Management: Practical Lessons from the World's Leading Employers, Ricahard Mosley,
Wiley, 2014.

- The Employer Brand: Bringing the Best of Brand Management to People at Work, Simon Barrow and
Richard Mosley, Wiley, 2005.



Teori Konu Basliklar

Hafta  Konu Basliklari

1 Temel Kavramlar: Marka, IK Pazarlamasi, Isveren Markasi
2 insan Kaynaklari nasil stratejik olur?

3 Isveren Markasi Modeli

4 Isveren Marka degerlendirmesi

5 Kultarel Analiz

6 Isveren Marka kimliginin tanimlanmasi

7 Calisan Deder Onermesinin (EVP) olusturulmasi

8 EVP Index kullanimi

9 Isveren Marka Konumlandirmasi

10 Isveren Marka iletisim Planinin hazirlanmasi

11 Sirket ici iletisim kanallarinin tanimlanmasi ve kullanimi
12 Sirket digi iletisim kanallari ve kullanimi.

13 Isveren Markasinin igletmenin diger fonksiyonlariyla entegrasyonu.

14 Vaka calismasi



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G524 Yonetim ve Psikoloji 1 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Turkce
Se¢meli
YUksek Lisans

Ders kapsaminda, insanlarin orgtt icindeki unsurlara iliskin distnceleri, hissettikleri ve bunu
davraniglarina nasil aksettirdikleri ile ilgili olarak calisanlarin davranislari, kararlari, algilari ve duygusal
tepkilerini anlamaya odaklanilmaktadir. Bireylerin ve takimlarin érgut icinde birbirleriyle ve 6rgttun dis
cevresiyle iligkileri incelenmektedir.

Orgutsel Davranig Alani

Kisilik, Degerler ve Etik

Tutumlar ve Is Tatmini

Algi ve Karar Alma

Gruplar ve Grup Davranislari

Tletisim ve Orgltsel letisim

Orgiitsel Degisim ve Stres Yénetimi

Catisma Yonetimi ve Mlzakere

Orguitlerde Giic ve Politika

Orgut Kaltiri ve Kiltirin Unsurlar

Liderlik ve Guncel Liderlik Yaklagimlari

Guincel Orgutsel Konular: Nepotizm, Presenteeism, Orgltsel Vatandaslik, Orgiitsel Sinizm, Whistleblowing,
Mobbing, Psikolojik Sézlesme, Cam Tavan Sendromu, Orgiite Yabancilagsma, Calisani Ozgiirlestirme,
Orgiitsel Giiven, Orgiitsel Sessizlik.

McShane, L.S. ve Glinow, M.A.V., (2014), OrgUtseI Davranis (Organizational Behavior), Ceviri Editorleri:
Gunsel, A. ve Bozkurt, S., Nobel Yayinlari 2.Baskidan Ceviri

Robbins S.P., Judge, T. A. (2012), Orgiitsel Davranis (Organizational Behaviour), Ceviri Editéri Prof. Dr. Inci
Erdem, Nobel Yayinlari, 14. Basimdan Ceviri, Istanbul.



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari



icerik

Ders Kodu Dersin Adi
G530 Finansal Piyasalar ve Kurumlar
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce
Turu Se¢meli
Dersin Duzeyi YUksek Lisans
Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Yanyil

2

Teori

3

Uygulama

0

Lab

0

Kredisi

3

AKTS



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G532 Denetim 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Turkce
Se¢meli
YUksek Lisans

Ce cours destiné aux étudiants de master recherche en Gestion vise a enseigner les concepts d'audit et le
recherche dans ce domaine. Dans le contexte de la prise de décision de l'auditeur pendant le processus
de vérification des états financiers, I'étudiant se familiarise avec la nature et la quantité de preuves que
I'auditeur doit obtenir, et comprend les risques liés a I'engagement, I'évaluation des risques, la
technologie, la fraude et la vérification du contréle interne.

: La profession de l'audit

. Rapports d'audit

. Responsabilités et objectifs de l'audit
. Nature et type du preuve d'audit.

1
2
3
4
5. Matérialité et risque d'audit
6. Controle interne

7. Risque de fraude

8. Application des processus de vérification des ventes et du cycle de collecte
9. Application des processus de vérification des autres cycles

10. L'échantillonnage d'audit pour les tests de contréles et de détail des soldes
11. Audit Data Analytics

12. Achévement de l'audit

13. Gestion de qualité en audit

14. Méthodes de Recherche en Audit

Giredin, Ersin Denetim ve Giivence Hizmetleri,13. Baski, Tirkmen Kitabevi, Istanbul,

2011.

Arens, Alvin A., Randal J. Elder and Mark S. Beasley, Auditing and Assurance Services An Integrated
Approach, Fourteenth Edition, Pearson, Boston, 2012.



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Denetim Meslegi

Denetim Raporlari

Denetim Sorumluluklari ve Hedefi

Denetim Kanitlarinin Niteligi ve Taru
Onemlilik ve Denetim Riski géz éniine

Ic Kontrol

Yolsuzluk Riski ve Denetimi

Satig ve Tahsilat Donglstinde Denetim SUreci
Diger Dongllerde Denetim Sureci

Kontrol Testleri icin Denetim Orneklemesi
Maddi Denetim Testleri icin Denetim Orneklemesi
Denetimin Tamamlanmasi

Denetimde Arastirma Yontemleri

Denetimde Arastirma Yontemleri



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

G534 Yonetim Muhasebesinde Guincel 2 3 0 0 3 7
Yaklasimlar

On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tlrkge

Tura Secmeli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Yoénetim muhasebesinde kullanilan gtincel maliyet ve performans 6l¢ctim yontemleri hakkinda 6grencileri
bilgilendirmek

Icerik Geleneksel Maliyet Yontemleri

Geleneksel Performans Olciim Yéntemleri
Cagdas Maliyet Yontemlerine Girig

Faaliyet Tabanli Maliyetleme

Faaliyet Tabanli Yonetim

Faaliyet Tabanli Bltgeleme

Hedef Maliyetleme ve Fiyatlandirma Kararlari
Tam Zamaninda Uretim ve Déniisim Muhasebesi
Kisitlar Teorisi

Kalite Maliyetleri

Balanced Scorecard ve Performans Olciimii
Stratejik Yonetim Muhasebesi

Kaynaklar * Maliyet Muhasebesinde Guincel Yaklagimlar-Riustem Haciristemoglu, Munir Sakrak.
** Cost Management: A Strategic Emphasis-Edward Blocher, David E. Stout, Gary Cokins, Kung Chen.



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Geleneksel Maliyet Yontemleri

Geleneksel Performans Olciim Yéntemleri
Cagdas Maliyet Yontemlerine Girig

Faaliyet Tabanli Maliyetleme

Faaliyet Tabanli Yonetim

Faaliyet Tabanli Butgeleme

Hedef Maliyetleme ve Fiyatlandirma Kararlari
Tam Zamaninda Uretim ve Déniisim Muhasebesi
Tam Zamaninda Uretim ve Déniisim Muhasebesi
Kisitlar Teorisi

Kalite Maliyetleri

Kalite Maliyetleri

Balanced Scorecard ve Performans Olciimi

Stratejik Yonetim Muhasebesi



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G556 Risk Yonetimi 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Turkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Dersin amaci, 6grencilere finansal risk kavramini tanitmak, riskli projelerin degerlendirilmesi ve risk

yonetimi hakkinda temel bilgileri vermektir.

Icerik 1. hafta: Risk kavrami

2. hafta: Riskin dl¢tlmesi

3. hafta : Belirsizlik ortaminda karar verme

4. hafta: Riskli projelerin dederlendirilmesi

5. hafta: Riskin yonetimi

6. hafta: Forward islemler

7. hafta: Futures kontratlari

8. hafta: Vadeli faiz orani anlasmalari

9. hafta: Vize

10. hafta: Swap islemleri

11. hafta: Alim ve satim opsiyonlari

12. hafta: Opsiyon bilesimleri

13. hafta: Melez ve sentetik varliklar

14. hafta: Riske maruz deger yaklagimi
Kaynaklar BOLAK, Mehmet ; “Finans Mihendisligi: Kavramlar ve Araclar”, Beta Basim, Yayim, Dagitim A.S., Ekim 1998,

Istanbul.
ERSAN, thsan ; “ Finansal Tirevler” Literatlr Yayincilk, Dagitim, Pazarlama San. Ve Tic. Ltd., Istanbul, 1997

GALITZ, Lawrence C. ; “Financial Engineering: Tools and Techniques to Manage Financial Risk”, Pitman
Publishing Company, London, 1995

MARSHALL, John f., Vipul K. BANSAL; “Financial Engineering: A Complete Guide to Financial Innovation”,
New York Institute of Finance,



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Risk kavrami

2 Riskin él¢ulmesi

3 Belirsizlik ortaminda karar verme
4 Riskli projelerin degerlendirilmesi
5 Riskin yonetimi

6 Forward islemler

7 Futures kontratlari

8 Vadeli faiz orani anlagmalari

9 Vize

10 Swap islemleri

11 Alim ve satim opsiyonlari

12 Opsiyon bilesimleri

13 Melez ve sentetik varliklar

14 Riske maruz deder yaklagimi



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G523 Stratejik insan Kaynaklari Yénetimi 2 3 0 0 3 7

On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Bu dersin temel amaci, katilimcilar Stratejik insan Kaynaklari Yonetimi (SiKY) alanlarindaki teorik ve

ampirik calisma ve arastirmalarla tanistirmak ve stratejik yénetim kavram ve yaklagimlarinin daha etkin iKY

icin katkilarini tartismaktir.

Icerik

9.

1
2
3
4
5.
6
7
8

.hafta: Stratejik insan Kaynaklari Yénetimine (SIKY) Girig
. hafta:
. hafta:
. hafta:
hafta:
. hafta:
. hafta:
. hafta:
hafta:
10. hafta
11. hafta
12. hafta
13. hafta

SIKY tarihsel gelisimi ve giincel yaklagimlar
IKY hedefleri ve IK stratejileri

Stratejik ve Operasyonel iKY

Is analizleri ve is tanimlari

Insan Kaynaklari planlamasi

K secme ve istihdam stratejileri

Vize sinavi

IK egitim ve gelistirme stratejileri

: Is degerleme ve is siniflandirma yéntemleri
: Ozendirici ticret sistemleri ve stratejileri

: Performans degerleme ve performans yonetimi stratejileri
: Kariyer yonetimi ve stratejileri

14.hafta: Ornek olay calismalari ve final sinavi éncesi genel tekrar

Kaynaklar « Armstrong, M., Strategic Human Resources Management: A Guide to Action, Kogan Page Publ.

+ Anthony, W.P., P.L. Perrewé & K.M. Kacmar; Stretegic Human Resource Management, The Dryden Press

« Uyargil, C. ve digerleri, insan Kaynaklari Yénetimi, 5. baski, Beta Yayinlari, istanbul, 2010.



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G522 Stratejik Yonetim Yaklagimlari 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Ders, 6grencilerin farkli yonetim ve strateji kuramlariyla tanismalarini ve stratejik analiz icin gerekli teknik

donanimlari kazanmalarini hedeflemektedir.

Icerik 1. hafta: Temel Kavramlar
2. hafta: Ic Cevre Analizi
3. hafta: Ic Cevre Analizi
4. hafta: Dig Cevre Analizi
5. hafta: Dis Cevre Analizi
6. hafta: Strateji Olusturma - Uygulama
7. hafta: Ara Sinav
8. hafta: BCG Matrix - GE Matrix - Ansoff Matrix
9. hafta: SPACE Matrix - Risk Yonetimi
10. hafta: Blue Ocean Strategy
11. hafta: Uygulama - Vaka Analizi 1
12. hafta: Uygulama - Vaka Analizi 2
13. hafta: Uygulama - Vaka Analizi 3

14. hafta: Sunum ve Tartismalar

Kaynaklar Exploring Corporate Strategy, 2009. G.Johnson, K.Scholes, R.Whittington Prentice Hall.
Strategy: Theory and Practice, 2012. S.R.Clegg, C. Carter, M. Kornberger & J. Schweitzer. Sage
Whipp,1999 “Creative deconstruction: Strategy and organizations” (Eds) S.R.Clegg, C.Hardy & W.R. Nord
Managing Organizations : Current Issues Sage:UK.
Handy, C. 2002 « What's a business for ? » Harvard Business Review, 49-55.
Anthony, P.D. 2005. « Management Ideology »( Eds) C.Grey& H. Willmott Critical Management Studies
Oxford :UK



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Giris

Temel Yonetim Kavramlari
Strateji Kavraminin Geligimi
Stratejik Boliumlendirme
Cevre Analizi

Isletme Analizi

Sentez

Strateji Olusturma

Strateji Olusturma

Strateji Uygulama

Ara Sinav

Sunum ve Tartismalar
Sunum ve Tartismalar

Sunum ve Tartismalar



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G529 Orgut Kurami 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Orgut Kurami dersi, érgiitsel olgulari aciklamaya calisan kuramsal bakis acilarinin ele alindigi bir derstir.

Bu dersin amaci, érgltlerin tasarim ve isleyisine yonelik kuramsal ¢erceve kapsaminda temel
argimanlarin tartisiimasidir.

Icerik . Hafta: Orgit Kurami Nedir ve Neden Onemlidir?
. Hafta: Orglt Cevresi ve Paydas Kurami

. Hafta: Orglt Kaltird ve Etik

. Hafta Orgiit Yapisini Tasarlama

. Hafta: Orglt Kuramlarinin Tarihsel Geligimi

. Hafta: Kosul Bagimlilik Kurami

. Hafta: Vize

. Hafta: Kaynak Bagimhligi Kurami

0 N o U AN =

9. Hafta: Yeni Kurumsal Kuram

10. Hafta: Orgiit Kuraminda Yeni Yaklagimlar

11. Hafta: Orgut Kuraminda Yeni Yaklagimlar

12. Hafta: Film/Belgesel/Makaleler Uzerine Tartisma
13. Hafta: Makale Analizlerinin Sunumu

14. Hafta: Makale Analizlerinin Sunumu

Kaynaklar A. Selami SARGUT-Stkrii OZEN (Der.), Orgiit Kuramlari, imge Yayinlari, Ankara, 2020.



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G546 Pazarlama Stratejileri 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Ders pazarlama yonetimine iliskin temel politikalari 6gretmeyi amaclamaktadir.

Icerik Ders kapsaminda, etkili pazarlama anlayislari gelistirmek icin incelenmesi gereken pazarlama stratejileri

ele alinacak, pazarlama karmasi elemanlari incelenecek ve bu hususlarda teorik incelemelerin nasil yon
buldugu Gzerinde durulacaktir.

Kaynaklar o Philip Kotler, Kevin Lane Keller, & Alexander Chernev, Marketing Management, Pearson.
0 Mehmet Karafakioglu, Pazarlama Ilkeleri, Beta.



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Giris

Pazarlamayi ve pazarlama sureclerini anlamak
Uriin politikasi

Uriin politikasi-devam

Fiyatlandirma politikasi

Fiyatlandirma politikasi-devam

Dagitim politikasi

Ara sinav

Dagitim politikasi- devam

Tutundurma politikasi

Tutundurma politikasi-devam

Pazarlama karmasina yonelik yaklagimlar
Ogrenci sunumlari

Ogrenci sunumlari



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori
G446 Satig Yonetimi 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce
Turu Se¢meli
Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci
Icerik

Kaynaklar

Uygulama

0

Lab

0

Kredisi

3

AKTS



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G443 Reklam Yonetimi 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Teori ve pratik yoluyla reklamin nasil yaratilacaginin ve uygulanacaginin agiklanmasi
Icerik 1. Hafta: BUtlnlesik pazarlama iletisimi kavrami

2. Hafta: Tutundurmanin bir bileseni olarak pazarlama

3. Hafta: Reklam kavrami, siniflandirilmasi, avantaj ve dezavantajlari
4. Hafta: Reklam teorileri

5. Hafta: Reklam organizasyonu ve reklam ajanslari

6. Hafta: Reklam kampanyasi planlamasi

7. Hafta: Reklam amaclari

8. Hafta: Reklam butceleri

9. Hafta: Reklamda yaraticilik

10. Hafta: Reklamda yaraticilik Il

11. Hafta: Medya planlama

12. Hafta: Reklam etkinligi ve arastirmalari

13. Hafta: Reklamda gostergebilim

14. Hafta: Reklam yaratim calistay!

Kaynaklar Adversiting and Promotion-George Belch
Adversiting and Promotion-Chris Hackley



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

ButlUnlesik pazarlama iletisimi kavrami
Tutundurmanin bir bileseni olarak pazarlama
Reklam kavrami, siniflandirilmasi, avantaj ve dezavantajlari
Reklam teorileri

Reklam organizasyonu ve reklam ajanslari
Reklam kampanyasi planlamasi

Reklam amaglari

Reklam butgeleri

Ara sinav

Reklamda yaraticilik

Medya planlama

Reklam etkinligi ve arastirmalari

Reklamda gostergebilim

Reklam yaratim calistayi



icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
G449 Uluslararasi Pazarlama 2 3 0 0 3 7
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Turu Se¢meli

Dersin Duzeyi YUksek Lisans

Dersin Amaci Bu dersin amaci uluslararasi pazarlama yénetiminin temel ilkelerini ve stratejilerini 6gretmektir. Bu

kapsamda &égrencilerin kiiresel cevre unsurlarini anlamasi ve analiz etmesi, pazara giris stratejileri
gelistirebilmesi ve uluslararasi pazarlara yonelik olarak pazarlama karmasi unsurlarini analiz ederek
politika ve stratejileri planlayabilmesi hedeflenmektedir.

Icerik 1. Hafta: Kuresellesme
2. Hafta: Kuresellesme
3. Hafta: Ekonomik ve finansal ¢evre
4. Hafta: Kalturel, yasal ve politik cevre
5. Hafta: Kuresel pazarlama arastirmasi, kiresel bélimlendirme ve konumlandirma
6. Hafta: Klresel Pazarlama Stratejileri
7. Hafta: Pazara Giris
8. Hafta: Ara sinav
9. Hafta: Uriin Gelistirme
10. Hafta: Fiyatlandirma
11. Hafta: Satis
12. Hafta: Tletisim Dagitim
13. Hafta: Gelisen Pazarlar

14. Hafta: ithalat Thracat

Kaynaklar Masaaki Kotabe ve Kristiaan Helsen, “Global Marketing Management”, 4th edition, USA: John Wiley and
Sons Inc.



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Kuresellesme

2 Kuresellesme

3 Ekonomik Cevre Finansal Cevre

4 Kulturel Cevre Yasal ve Politik Cevre
5 KUresel Pazarlama Arastirmasi Kiresel Bélimlendirme ve Konumlandirma
6 KUresel Pazarlama Stratejileri

7 Pazara Girig Stratejileri

8 Arasinav

9 Uriin Gelistirme

10 Fiyatlandirma

11 Satis

12 Tletisim Dagitim

13 Gelisen Pazarlar

14 ithalat thracat



icerik

Ders Kodu Dersin Adi
G506 Seminer
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

2 3 0 0 0 8

Dersin Dili Tirkce
Turu Zorunlu
Dersin Duzeyi YUksek Lisans
Dersin Amaci Bu ders, literatlr taramasi yapma, arastirma problemi tanimlama ve bu probleme iliskin metodolojik bir
yaklasim gelistirmeyi 6gretmeyi amaclamaktadir.
Icerik 1. Hafta: Girig; Konu belirleme; Literatlr taramasi yapma
2. Hafta: Arastirma problemi tanimlama; Arastirma dizayni; Kesfedici arastirma: ikincil data
3. Hafta: Kesfedici arastirma: ikincil data; Kesfedici arastirma: kalitatif arastirma
4. Hafta: Tanimlayici arastirma; neden-sonug arastirmasi
5. Hafta: Olctim ve élcekler
6. Hafta: Anket dizayni; Ornekleme yéntemi
7. Hafta: Orneklem buyuklaga
8. Hafta: Ara Sinav
9. Hafta: Nitel arastirma dizayni
10. Hafta: Nitel arastirmalarda veri toplama teknikleri; Gorisme / Gézlem
11. Hafta: Dokiiman inceleme; Odak grup; Nitel arastirmalarda veri analizi
12. Hafta: Konu sunumlari
13. Hafta: Konu sunumlari
14. Hafta: Konu sunumlari
Kaynaklar Naresh K. Malhotra, Marketing Research: An Applied Orientation, Peerson Education
Ali Yildinm & Hasan Simgek Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yéntemleri, Seckin Yayinevi



Teori Konu Basliklari

Hafta

1

10

11

12

13

14

Konu Basliklari

Girig; Konu belirleme; Literatlr taramasi yapma

Arastirma problemi tanimlama; Arastirma dizayni; Kesfedici arastirma: ikincil data
Kesfedici arastirma: ikincil data; Kesfedici arastirma: kalitatif arastirma
Tanimlayici arastirma; neden-sonug arastirmasi

Olglim ve &lcekler

Anket dizayni; Ornekleme yéntemi

Orneklem buyukligu

Ara Sinav

Nite arastirma dizayni

Nitel aragtirmalarda veri toplama teknikleri; Gérusme / gozlem
Dokiman inceleme; Odak grup; Nitel arastirmalarda veri analizi

Konu sunumlari

Konu sunumlari

Konu sunumlari
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