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L'objectif de ce cours est de faire concevoir aux étudiants une campagne de relations publiques en
mettant en application leurs connaissances théoriques.
Dans le cadre de ce cours, les étudiants auront la possibilité de mettre ses travaux en pratique.

Le process de conception des campagnes de communication stratégique
Recherche/Planification/Implémentation/Evaluation
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Associates, 2004.
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Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 Gestion de communication stratégique et la démarche d'une campagne de relations publiques / Les étapes d'une
campagne de relations publiques

2 Recherche (analyse de la situation, benchmarking, situations de crise et de risque): Recherches primaires et secondaires /
Analyse de SWOT et de PEST / Analyse des publiques cibles

3 Planification: La gestion du temps (diagrammes) / Plan budgétaire
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