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Ce cours vise a étudier les stratégies de communication afin de promouvoir la santé sur la base de
I'intérét public et a fournir des connaissances et des compétences liées au domaine.

Les modeles medicaux et sociaux de la santé

La médialisation de la santé

Les dimensions interpersonelle et de communication de masse de la communication en santé
Les méthodes de la communication en santé

Les théories et modeles de la communication en santé

La littéracie en santé

Journalisme dans le domaine de santé
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Législation sur la santé Turque

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 Définition du concept de la santé / Les dimensions de la santé / Approche sociologique aux concepts de la 'maladie’ et 'la
malaise'
2 Définitions négative et positive de la santé / Les modéles médicaux et sociaux de la santé / La médicalisation et

‘commercialisation' de la santé

3 Promotion de la santé / Interaction interdisciplinaire et la communication sanitaire
4 Le marketing social, le plaidoyer et les relations publiques

5 Communication sanitaire global / Information de santé publique

6 Représentation sociale de la santé sur les média / Les questions d'éthique en sciences et en journalisme de santé
7 Examen partiel

8 Les théories comportementales / Les théories de la communication sanitaire

9 La dimension interpersonnelle de la communication sanitaire

10 La littéracie en santé

11 Réglementation sur la santé, exemples des violations - ethiques

12 Les analyses des campagnes de communication sanitaire

13 La conception des campagnes de communication sanitaires

14 La conception des campagnes de communication sanitaires
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