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Objectif du Cours Ce cours vise à faire connaitre les théories, modèles et concepts principaux de relations publiques et ainsi

que les concepts de base des compétences professionnelle de la communication. Ce cours traite les

relations publiques non seulement à partir d’une perspective administrative et technique, mais aussi

comme une activité et phénomène sociale et vise préparer à la profession des individus pouvant effectuer

un questionnement critique et éthique.

Contenus Théories et et Modèles de Relations Publiques

Stratégies et tactiques de RP

RP et la responsabilité sociale

RP et les mécanismes de décision 

Perspective critique des relations publiques
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Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 La définition de la discipline des relations publiques

2 Les approches monologiques et dialogiques

3 Processus historique des relations publiques

4 Théories des relations publiques

5 Modèles de relations publiques

6 Gestion de communication stratégique / Manipulation: les mechanisms des mésinformation, désinformation, spin

7 Examen partiel

8 Perspective critique des relations publiques

9 Globale RP

10 Les stratégies et les tactiques de relations publiques

11 Les pratiques digitale en PR

12 Gestion des parties prenantes

13 Relations publiques et éthique

14 Concepts de responsabilité sociale et responsabilité sociale des entreprises (RSE) / La durabilité
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