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Objectif du Cours L’objectif de ce cours est de fournir des informations sur les étapes de la planification publicitaire. La

manière dont l’annonceur et l’agence de publicité interviennent dans un processus de planification de

campagne publicitaire sera traitée ainsi que les étapes de planification, de recherche, de planification et

de mise en œuvre de la publicité.

Contenus Étapes de recherche, de planification, de mise en œuvre et d'évaluation de la planification de la publicité
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l’Entreprise, Paris, Dunod, 1990.
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Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 Concept de planification de la publicité

2 Objectifs d’une campagne publicitaire

3 L’analyse du produit

4 Cible

5 Cible

6 Stratégies créatives

7 Stratégies créatives

8 Stratégies créatives

9 Les supports publicitaires

10 Les supports publicitaires

11 Les supports publicitaires

12 Analyse de la campagne publicitaire

13 Présentation

14 Présentation
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