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Objectif du Cours L'objectif de ce cours est de transmettre aux étudiants comment on peut utiliser les stratégies de

communication afin d'orienter les individus envers un comportement sanitaire positif.

Contenus Les modèles médicales et sociaux de la santé

Medicalisation et la 'commercialisation' de la santé / 'iatrogenesis'

Les dimensions interpersonnelle et mass communication de la communication en santé 

Méthodes de communication en santé

Les théories et modeles de la communication en santé

La littéracie en santé et littératie médiatique

Journalism scientifique et sanitaire

Conception des campagnes de communication en santé
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Mansfield College, Oxford, 

http://www.inter-disciplinary.net/mso/hid/hid4/cinarli%20paper.pdf, 2005.
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Sayı:2, Haziran 2005, pp.55-67.
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Fransisco: Josey-Bass, 2008.

ILLICH Ivan. Sağlığın Gaspı. Çev: Süha Sertabipoğlu, İstanbul: Ayrıntı Yayınları, 1995.
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VAN SERVELLEN Gwen Marram, Communicating Skills for Health Professional: Concepts, Practice and

Evidence, 2nd. ed., USA: Jones and Bartlett Publishers, 2008.
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Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 La définition du concept de la santé, dimensions de la santé, la sociologie de la maladie et du malaise

2 Définitions négative et positive de la santé/les modèles médicales et sociaux

3 La médicalisation et commercialisation de la santé / 'iatrogenesis'

4 Communication sanitaire en tant qu'un domaine multi et pluridisciplinaire / La dimension de communication en masse de

la communication sanitaire

5 Théories en communication sanitaire / Communication entre les personnels de santé et les patients (la dimension

interpersonnelle de la communication sanitaire)

6 Méthodes en communication sanitaire: le marketing sociale, le plaidoyer et les relations publiques

7 Information de santé publique et média ("exigences et obstacles") / Globalisation et "L'Ecart de Savoir": info-riches et info-

pauvres.

8 L'examen partiel

9 Règlement sanitaire et exemples des violations en RP et publicité

10 Journalisme dans le domaine de la santé

11 Le processus de conception d'une campagne sanitaire

12 Littératie en santé et littéracie médiatique

13 La perception des risques sanitaires et la communication

14 Nouveaux média et communication sanitaire (tendances et orientations)
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