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Objectif du Cours L'objectif de ce cours est d'informer sur les étapes de la planification des campagnes publicitaires. On
traitera les sujets tels que la collaboration des agences publicitaires et les annonceurs, les moyens qu'ils
utilisent en suivant les étapes de recherche, de planification, d'application

Contenus planification publicitaire
stratégies créatives
les supports publicitaires

Ressources Fisun Kocabas, Mige Elden, ,Reklam ve Yaratici Strateji, Istanbul, Yayinevi ed., 1997.
Robert Leduc, La Publicité: Une Force au Service de I'Entreprise, Paris, Dunod, 1990.



Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 le concept de planification publicitaire

2 les objectifs d'une campagne publicitaire

3 I'analyse du produitde et de service

4 la cible

5 la cible

6 les stratégies créatives

7 les stratégies créatives

8 les stratégies créatives

9 un regard global sur les supports publicitaires.
10 la planification publicitaire pour la presse

11 la planification publicitaire pour la télévision
12 la planification publicitaire pour la radio

13 les nouveaux supports

14 évaluation des campagnes publicitaires
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