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Objectif du Cours L’émergence du cinéma a coïncidé avec la fin du 20e siècle - tout comme l’industrie automobile et l’aviation - et
a déterminé la culture visuelle des sociétés industrialisées dans lesquelles il est né. Aujourd’hui, la perte
d’identité du cinéma en tant qu’outil photographique et expérience de projection collective alimente les débats
sur sa « mort ». « Post-cinéma : La culture audiovisuelle au XXIe siècle » vise à comprendre ce que signifie le
cinéma prétendument « effondré » dans un régime médiatique post-cinématographique dans lequel il s’étend à
un domaine de vie beaucoup plus large avec des projections dans des musées, des images manipulées par
ordinateur et surtout des productions personnelles. Dans une relation socio-économique complexe où la
répartition des rôles entre le producteur et le public est fortement bouleversée et où les frontières et les
fonctions des écrans sont redéfinies, qu’est-ce que le cinéma ? Comment le définir en termes historiques,
technologiques, culturels, politiques et économiques ? Comment la place et la fonction du cinéma ont-elles
changé aujourd’hui, où TikTok dépasse Netflix en termes de temps total de visionnage de vidéos sans investir
dans la production de contenu ? Du mur de la caverne de Platon aux plates-formes numériques, le cours
discutera des différents écrans - ainsi que des possibilités de « non-écran » - à la lumière de la littérature
actuelle sur les études cinématographiques et des médias, et bénéficiera également de l’archéologie des
médias qui permet de voir les continuités tout en soulignant les interruptions.

Contenus Semaine 1 : Introduction, concepts de base et lectures
Semaine 2 : Qu’est-ce que le médium ?
Semaine 3 : Théorie de la remédiation : Interruptions et continuités
Semaine 4 : Archéologie des médias
Semaine 5 : Écrans, dispositifs connectés aux écrans (télécommande, clavier, souris) et temporalité
Semaine 6 : La « délocalisation » de l'expérience
Semaine 7 : PAUSE
Semaine 8 : Production d'images en amateur
Semaine 9 : Les écrans portables et le visionnage comme performance
Semaine 10 : Écrans tactiles et techniques corporelles
Semaine 11 : Cinéma numérique
Semaine 12 : Nouvelles politiques cinéma/écran
Semaine 13 : Médias pandémiques
Semaine 14 : Vers la nostalgie des écrans
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