Contenus

Nom du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS
COM200  Communication philosophique et 4 2 0 0 2 4

I'éthique des médias Il

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission
au Cours

Langue du Cours
Type de Cours
Niveau du Cours

Objectif du Cours

Contenus

Ressources

COM?237 - FELSEFI ILETISIM VE MEDYA ETIGI |

COM237 - FELSEFI ILETISIM VE MEDYA ETIGI |

Turc
Obligatoire
Licence

L'objectif de ce cours est de permettre aux étudiants en communication d'utiliser les concepts mobilisés
dans le domaine des médias de maniére correcte, pertinente et consciente sur des bases philosophiques
et éthiques, et de contribuer a leur formation en tant que professionnels des médias capables d'identifier
les problématiques éthiques rencontrées dans des domaines tels que le journalisme, la radio, la
télévision, le cinéma, la publicité, les relations publiques et les médias numériques, d'analyser ces
problématiques a l'aide de compétences de pensée critique et de développer des solutions fondées sur
un raisonnement éthique. Le cours vise a encourager les étudiants a considérer les principes éthiques
non pas uniquement comme des reégles normatives, mais dans le cadre de la responsabilité sociale, de la
dignité humaine, de l'intérét public et de I'éthique du care ; a établir des liens entre la théorie et la
pratique en examinant de maniére critique les productions médiatiques d'un point de vue éthique ; et a
concevoir des pratiques médiatiques alternatives fondées sur des principes éthiques.

Ce cours est structuré comme un programme en deux semestres qui aborde le domaine de la
communication et des médias dans une perspective philosophique et vise a mettre en relation les
concepts et approches fondamentaux de la pensée éthique avec les pratiques médiatiques. Dans la
premiere phase du cours, des notions clés telles que I'éthique, la morale, la responsabilité, l'intérét
public, la vie privée, la représentation, la pensée critique et les sophismes sont discutées dans le cadre de
la communication philosophique ; la relation entre le langage, le pouvoir et les médias est examinée a
travers des textes théoriques et des exemples illustratifs. Dans la seconde phase, les principes de
I'éthique professionnelle propres au journalisme, a la radio, a la télévision, au cinéma, a la publicité, aux
relations publiques et aux médias numériques sont abordés a partir de codes éthiques nationaux et
internationaux ainsi que de cas médiatiques contemporains. Le cours est appuyé par des travaux
appliqués centrés sur I'identification et I'analyse des dilemmes éthiques et sur I'élaboration de solutions
possibles ; tout au long du semestre, les étudiants acquiérent une expérience dans le développement de
pratiques médiatiques alternatives fondées sur I'éthique en reliant les connaissances théoriques a des
productions médiatiques concrétes a travers des activités continues d'observation et de critique des
médias.
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Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets
1 Introduction a l'organisation du cours et discussion des concepts clés : de I'éthique a I'éthique professionnelle

2 Examen critique des codes professionnels élaborés dans le domaine de I'éthique des médias (1) : éthique du journalisme -
codes ; éthique du journalisme - lecture critique

3 Examen critique des codes professionnels élaborés dans le domaine de I'éthique des médias (2) : éthique de la radio et de
la télévision
4 Examen critique des codes professionnels élaborés dans le domaine de I'éthique des médias (3) : éthique du cinéma et du

documentaire

5 Examen critique des codes professionnels élaborés dans le domaine de I'éthique des médias (4) : éthique de la publicité

6 Examen critique des codes professionnels élaborés dans le domaine de I'éthique des médias (5) : éthique des relations
publiques

7 Semaine de partiels.

8 Médias numériques et diffusion en ligne

9 Intelligence artificielle et éthique des médias

10 Analyse des dilemmes éthiques - modeéles de prise de décision

11 Atelier par domaine - élaboration de contenus conformes aux principes éthiques

12 Production éthique

13 Présentations des projets finaux

14 Evaluation
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