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Siy 681 Processus de I'influence sociale et les 1 2 0 0 2 4

médias

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours

Langue du Cours
Type de Cours
Niveau du Cours

Objectif du Cours

Turc
Obligatoire
Master

L'objectif du
menés au se

cours consiste a interroger les processus de l'influence sociale en partant des recherches
in des laboratoires de psychologie sociale avec une large perspective de I'analyse y compris le

questionnement des médias. Dans ce cadre, les mécanismes de l'influence sociale présentée par les

processus et les pratiques de la communication politique seront également interrogés. Comment définir

le comportement social? Pourquoi nous conformons ou obéissons? Comment pouvons-nous explique le

role des medias dans la formation de l'opinion publique? Comment les acteurs politiques utilisent-ils les

mécanismes

de l'influence sociale?

Contenus ler cours Introduction : Les Medias comme un instrument de l'influence sociale

2eme cours: Approches théoriques I: Les processus de l'influence sociale - la production des normes
3eme cours: Approches théoriques Il: Les processus de l'influence sociale - la conformité et I'obéissance
4eme cours: Influence Sociale et I'effet des Medias : la propagande, la politique et la société
S5eme cours: La presse écrite et I'influence sociale
6eme cours: La presse et 'approche de « l'agenda setting »
7eme cours: Les reflets sociaux des séries télévisuelles
8eme cours: Le cinéma turc
9eme cours: Le partiel
10eme cours: Les réseaux sociaux et les nouvelles stratégies de persuasion |
11eme cours: Les réseaux sociaux et les nouvelles stratégies de persuasion Il
12eme cours: La nouvelle fonction des Medias
13eme cours: Les projets
14eme cours: Les projets
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Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 Les Medias comme un instrument de l'influence sociale

2 Approches théoriques I: Les processus de l'influence sociale - la production des normes

3 Approches théoriques II: Les processus de l'influence sociale - la conformité et I'obéissance
4 Influence Sociale et I'effet des Medias : la propagande, la politique et la société

5 La presse écrite et I'influence sociale

6 La presse et 'approche de « l'agenda setting »

7 Les reflets sociaux des séries télévisuelles
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Semaine Intitulés des Sujets

8 Le cinéma turc

9 L'examen partiel

10 Les réseaux sociaux et les nouvelles stratégies de persuasion |
11 Les réseaux sociaux et les nouvelles stratégies de persuasion I
12 La nouvelle fonction des Medias

13 Les projets

14 Les projets
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