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Objectif du Cours L’objectif de ce cours est d’expliquer le changement des mécanismes de persuasion avec une approche

historique; définir la persuasion selon des nouveaux environnement de communication et d’interaction en

partant des recherches développés dans le domaine de la psychologie sociale; analyser les processus de

changement des attitudes et des comportements.

Contenus De la rhétorique à la Propagande

Le modèle d'Aristote

G. Le Bon “ Psychologie des Foules" 

G.de Tarde " Les lois de l'Imıtation" 

II. Guerre Mondiale et la propagande 

Petty et Cacioppo “Modèle de Probabilité d'Elaboration"

Persuader par la technologie

Etudes des cas

Attitudes, Changement des attitudes et des Comportements

Modèle de persuasion de McGuire

Modèle de persuasion de Greenwald
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Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 Presentation du cours et des travaux

2 La rhetorique et le modèle d'Aristote

3 G. Le Bon “ Psychologie des Foules"

4 G.de Tarde " Les lois de l'Imıtation"

5 II. Guerre Mondiale et la propagande

6 Changement des attitudes: caractéristiques de la source

7 Changement des attitudes: caractéristiques de message et du récepteur
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8 L'examen partiel

9 Modèle de persuasion de McGuire

10 Modèle de persuasion de Greenwald

11 Petty et Cacioppo “Modèle de Probabilité d'Elaboration"

12 Persuader par la Technologie

13 Présentation des exposées

14 Présentation des exposées

Semaine Intitulés des Sujets
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