Contenus

Nom du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS
SiY 601 Théories et modéles de la 1 2 0 0 2 4

communication

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours

Langue du Cours Turc

Type de Cours Obligatoire

Niveau du Cours Master

Objectif du Cours Bu derste iletisim kuram ve modelleri genel sosyal teori kapsaminda ele alinip 6grenciye elestirel
farkindalik kazandirmak amaclanmaktadir.

Contenus Basat Medya Medya Calismalari ve Basat Medya Teorilerinin Elestirisi, Frankfurt EkolU ve kiltlr endUstrisi
elestirisi

Ressources Fiske John, iletisim Calismalarina Giris..

Perry Anderson, Hapishane Defterlerinde Hegemonya ve Sosyalist Strateji.
Tom Bottomore, Frankfurt Okulu.

Adorno ve Horheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi

Martin Jay, Diyalektik imgelem

Thery Eagleton, ideoloji.

Alain Swingewood, Kitle Kulttrl Efsanesi.

Micheal Hardt ve Antonio Negri, imparatorluk.

Walter Benjamin Brecht ve Estetik .

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 A propos de l'importance des études sur les médias
2 Les théories des effets des médias (la théorie de la socialisation, la théorie de la culture, la théorie de I'agenda setting, etc.)
3 Les théories relatives a la consommation de puissance (two way flow, les usages et gratifications, le capital culturel,

['éducation aux médias)
4 Les théories normatives des médias (autoritaire, libéral, la responsabilité sociale)

5 Les théories normatives des médias (ex-communiste soviétique / totalitaire, moyen de développement et participation
démocratique)

6 Hallin et Mancini, Trois modéles et Economie politique des médias (industries culturelles, espace public)

7 Economie politique des médias (limpérialisme des médias, le modéle de propagande)

8 Partiel

9 Représentation (la sémiologie, I'idéologie, I'négémonie, le genre, la sexualité, les représentations de race et d'origine
ethnique)

10 Postmodernisme (postmodernisme et modernisme, l'image, l'intertextualité, I'hyperréalité)

11 L'information et société de surveillance

12 Nouveaux médias (convergence / remédiation)
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Semaine Intitulés des Sujets

13 Présentation

14 Présentation
Contenus

Nom du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du

Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS
Siy 631 Culture visuelle 1 2 0 0 2 4

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours
Langue du Cours Turc
Type de Cours Obligatoire
Niveau du Cours Master
Objectif du Cours Bu dersin amaci, imgelerin tretimini, dolasimini ve alimini gorsel evreni anlasilir kilan gostergebilim
kuramlari isiginda incelenecektir.
Contenus Gorsel kultiaran ozellikleri
Gorsel kultarun geligimi
imge kavrami
Gostergebilim
Gorsel gostergebilim
Ressources Joseph Courtés, Semiotique. Dictionnaire raisonné de la théorie du langage. Hachette. 1994.

Martine Joly, Introduction a I'analyse de Iimage. Broché.

Mariette Julien, L'lmage Publicitaire des Parfums: Communication Olfactive, Paris, Harmattan, 1997.
Hal Niedzviecki, Dikizleme GUnlugu, Ayrinti Yayinlari.

Diana Crane, Moda ve Guindemleri, Ayrinti Yayinlari.

Jean Baudrillard, Tam Ekran, YKY.

Kevin Robins, Imaj, Ayrinti Yayinlari.

Peter Burke, Tarihin Gorgu Taniklari, Kitap Yayinevi.

Rudolf Arnheim, Gorsel Distinme, Metis.

George Ritzer, Buyusu Bozulmug Dunyayi Buytlemek, Ayrinti Yayinlari.
George Ritzer, Toplumun McDonaldlastiriimasi, Ayrinti Yayinlari
Halime Yucel, imgeden Yoruma, Nobel Yayincilik, 2021

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 Les caractéristiques de la culture visuelle
2 L'évolution de la culture visuelle

3 La notion d'image

4 La notion d'image

5 Sémiotique

6 Sémiotique visuelle

7 Présentations
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Semaine Intitulés des Sujets

8 Présentations

9 L'analyse de I'image publicitaire

10 L'analyse de I'image publicitaire

11 L'analyse de I'image télévisuelle

12 L'analyse de I'image de cinématographique

13 Présentations

14 Présentations
Contenus

Nom du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS
Siy 621 Communication organisationnelle et 1 2 0 0 2 4

gestion de réputation

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours

Langue du Cours
Type de Cours
Niveau du Cours

Objectif du Cours

Turc
Obligatoire
Master

Bu derste, kurumsal iletisimin devamlilidi ve basarisi icin 6nemi vurgulanarak, kurumsal iletisim kanallari,
araclari ve yontemleri aktarilacaktir. Kurumsal iletisimin itibar yonetiminde oynadidi rol ele alinacaktir.
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Contenus

Ressources

1.Hafta:
Kurum, kurumsal iletisim kavram ve amaclari

2.Hafta:
Orgit Kuramlari

3.Hafta:
Kurumlarda fletisim Bicim ve Araclari, Kanallar

4. Hafta: Kurumsal Sosyal sorumluluk
5.Hafta:
Kurum Kimligi ve Imaji

6.Hafta:
Kurum Kultara

7.Hafta:
Vize

8.Hafta:
Kurumsal Itibar

9.Hafta:
Kurumsal itibarin Degerlendirilmesi

10.Hafta:

Kurumsal Krizler

11.Hafta:
Liderlik ve Tletisim

12.Hafta:
Kurumlarda iletisim engel ve bozukluklari

13.Hafta:
Ornek ve Uygulamalar

14.Hafta: Ornek ve Uygulamalar

Haluk Giirgen. Orgiitlerde lletisim Kalitesi. Der Yayinlari, 1997.

Zeyyad Sabuncuoglu. Orgiitlerde Tletisim. Arikan Yayinlari, 2009.

Ayla Okay. Kurum Kimligi. Mediacat Yayinlari, 1999

Cees B.M. van Riel and Charles Fombrun. Essentials of Corporate Communication: Implementing Practices
for Effective Reputation Management. Routledge, 2007.

Peter Steidl and Garry Emery, Corporate Image and Identity Strategies Designing the Corporate Future.
Business & Professional Publishing, 1999.

John M.T. Balmer and Stephan A.Greyser, Revealing the Corporation: Pespectives on Identity, Image,
Reputation, Corporate Branding. Routledge.

John Doorley and Helio Fred Garcia. Reputation Management, Routledge, 2007

Naomi Langford and Woodand Brian Salter, Critical Corporate Communications: a Best Practice Blueprint.
John Wiley & Sons, 2003

James Horton, Integrating Corporate Communication, Quorum Books, 1995

Pekka Aula, Strategic Reputation Management: Towards Company of Good. Routledge, 2008.

Intitulés des Sujets Théoriques
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Semaine Intitulés des Sujets

1 Organisation/communication organisationnelle, les objectifs.

2 Les théories de management.

3 Les instruments de la communication organisationnelle.

4 Les réseaux de la communication organisationnelle.

5 Identité et image institutionnelle.

6 Culture d'entreprise.

7 Examen partiel.

8 La réputation d'entreprise.

9 La gestion de réputation et la préservation de la réputation d'entreprise.

10 L'évaluation de la réputation d'entreprise.

11 Leadership et communication.

12 L'application et analyse des étudiants.

13 L'application et analyse des étudiants.

14 L'application et analyse des étudiants.
Contenus

Nom du Semestre du Cours Travaux Travaux
Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD) Pratiques (TP)
Siy 661 Analyse des stratégies de gestion de 1 2 0 0
marque

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours

Langue du Cours Turc

Type de Cours Electif

Niveau du Cours Master

Objectif du Cours Marka, markalama ve marka 6zvarligi kavramlari tanimlariyla

verilecek ve 6zvarhg yuksek markalarin stratejileri 6rneklerle
aktarilacak; marka ydnetimi icin anahtar kavramlar olan marka
sadakati, bilinirligi, algilanan kalite ve cagrisimlar detayh sekilde
aciklanacak ve birbirleriyle olan etkilesimleri ve bagintilari verilecek;
markanin dogru yol almasi icin uygulanmasi gereken stratejik analiz
ve analizin komponentleri tanimlanacak; marka kimliginin vaz
gecilmez unsurlari olan trudn, kurum, kisilik ve sembol kavramlari ve
bunlarin marka ile olan bagintilari érneklerle agiklanacak; marka
esnetme/genisletme stratejilerinin uygulanabilecedi durumlar vaka'lar
araciligiyla agiklanacak.

Crédit du
Cours

2

ECTS
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Contenus

Ressources

. Hafta: Marka, markalama ve marka 6z varhigi kavramlari.
. Hafta: Marka 6zvarligini olusturan anahtar kavramlar.

. Hafta: Marka sadakati, bilinirligi.

. Hafta: Kalite ve algilanan kalitenin markaya yansimalari.
. Hafta: Marka ¢agrigimlari.

. Hafta: Cagrisimlar baglaminda isim, sembol ve slogan.

. Hafta: Ara Sinav (vize).

0 N o U1 A WWN =

. Hafta: Stratejik marka analizi: musteri, rekabet, i¢sel
analiz.

9. Hafta: Stratejik marka analizi icin vaka'lar

10. Hafta: Marka kimligini olusturan anahtar kavramlar ve
tanimlar

11. Hafta: Uriin ve Kurum olarak marka

12. Hafta: Kisi ve Sembol olarak marka

13. Hafta: Marka genisletme kararlari

14. Hafta: Marka genisletme stratejileri

Kapferer, N.J., The New Strategic Brand Management

Keller, K.L., Strategic Brand Management

David, A.A. (1996). Building Strong Brands, New York: The Free
Press.

David, A.A. (1991). Managing Brand Equity, New York: The Free
Press.

Haig, M. (2006). Brand Royalty, London: Kogan Page Limited.

Digili Diger Giincel Makale ve Kitaplar

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1

2

10

11

12

13

14

Contenus

1 er cours: Les concepts comme la marque, branding et capital de marque.

2 éme cours:

3 éme cours:

4 eme cours :

5 éme cours

6 éme cours :

7 eme cours :

8 éme cours :

9 éme cours :

10éme cours

11eme cours

12éme cours

13éme cours

14éme cours

Concepts clés qui construisent le capital de marque.

La fidélité a la marque et la connaissance d'une marque

Qualité et I'influence de la qualité pergue sur la marque.

: Les connotations des marques (qu'est-ci qui nous rappellent les marques).
Le nom, le symbole et le slogan dans le contexte des connotations.
Examen Partiel.

Analyse stratégique de la marque: Client, compétition, analyse interne.
Les « cas » pour une analyse stratégique de la marque.

: Les concepts clés et les définitions qui construisent l'identité d'une marque.
: La marque en tant que produit et institution

: La marque en tant que personne et symbole.

: Décisions d'extension de marque.

: Stratégies d'extension d'une marque.

10/7/2025 5:50:30 AM

6/13



Nom du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD) Pratiques (TP)  Cours ECTS

Siy 619 Nouvelles approches en 1 2 0 0 2 4
communication stratégique

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours

Langue du Cours Turc

Type de Cours Obligatoire

Niveau du Cours Master

Objectif du Cours Bu ders kapsaminda 6grencilerin stratejik iletisim yonetimi hakkinda bilgi sahibi olmasi amacglanmaktadir.
Stratejik lletisim Yénetiminin kamuoyunu olusturma (izerindeki roliiniin yeni yaklagimlar nezdinde ele
alinmasi dersin bir diger amacidir.

Contenus Bu ders kapsaminda stratejik iletisim yonetimi kavraminin ne oldugu, stratejik iletisim yonetimi ile halkla

iliskiler disiplininin arasindaki iliski anlatilacaktir. Yeni kavramlarin stratejik iletisim yonetimi Uzerindeki
roltine dedinilecektir. Yine stratejik iletisim yonetiminin kullandi§i uygulama stratejileri elestirel bir bakis
acisi ile aktarilacaktir.
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Ressources

Ders notlari.

Bernays, Edward. Propaganda. Pegasus Yayinlari, 2023, Istanbul.

Biber, Ayhan. “Bir Mesrulastirim Yéntemi Olarak Halkla fliskilerin Mesruiyeti”, Amme idaresi Dergisi. Cilt 36,
Sayl 4, Aralik 2003, s. 43-53.

Blowfied M ve Murray A (2008) Corporate Responsibility A Critical Introduction, Oxford University Press,
Oxford.

Canéz, Kadir. Halkla ligkiler Uygulamasi Olarak Lobicilik. Konya, Niive Kiiltir Merkezi, 2007.

Chomsky, Noam. Medya Denetimi: Immediast Bildirgesi. 2. Baski, Istanbul: Tim Zamanlar Yayincilik, 1995.
Coombs, Timothy., Holladay, Sherry. Managing Corporate Social Responsibility: A Communication
Approach. Wiley Blackwell. 2012.

Coombs, Timothy., Holladay, Sherry. PR Strategy and Application, Wiley Blackwell. 2010.

Cutlip S.M., Center A.H. ve Broom G.M., Effective Public Relations, 8th. Edition, New Jersey: Prentice-Hall
International, 2000.

Cinarli, Inci. Stratejik fletisim Yénetimi. 2. Bask, Beta Yayinlari, istanbul, 2013.

Cinarli, inci. “Déngii Uzmanlari (Spin Doctors), Medyatik Yalan ve Kamu Manipulasyonu”, fleti-g-im,
Galatasaray Universitesi iletisim Fakiltesi, istanbul, No.1, Aralik 2004, ss:165-174.

Erdogan, irfan. Teori ve Pratikte Halkla liskiler, Erk Yayinlari, Ankara, 2006.

Fitzpatrick, Kathy ve Bronstein., Carolyn. Ethics in Public Relations. Sage Publications. 2006.

Jowett, Garth S. ve O'Donnell Victoria. Propaganda and Persuasion, 4th. Ed., California: Sage Publications,
2006.

L'Etang, Jacquie ve Pieczka, Magda (der.). Halkla dliskilerde Elestirel Yaklagimlar. Ankara: Vadi Yayinlari,
2002.

Okay, Ayla ve Okay, Aydemir. Halkla Tligkiler Teori ve Yaklagimlarina Giris. Der Yayinlari, Istanbul, 2022.
Ozden, Zafer ve Saran, Mine. Halkla iliskiler Alaninda Etik Sorunlar. Dokuz Eylil Universitesi Sosyal Bilimler
EnstitUsu Dergisi. Cilt 8 Sayi 3, 2006, ss. 242-261.

Peltekoglu Balta, Filiz. Halkla ligkiler Nedir?, 4. Baski, Beta Yayinlari: istanbul, 2006.

Paul, Christopher. Strategic Communication: Origins, Concepts and Current Debates. Praeger, 2011.
Pratkanis, Anthony. ve Aronson Elliot, Propaganda Cagi: Iknanin Giindelik Kullanimi ve Suistimali,
Cev.Nagihan Haliloglu, Istanbul: Paradigma Yayinlari, 2008.

Sancar, Gaye Asli. Kamu Diplomasisi ve Uluslararasi Halkla Iliskiler. 2. Basim, Beta Yayinlari, Istanbul, 2014.
Sancar, Gaye Asli. (Ed.) Kamu Diplomasisinde Yeni Yaklagimlar ve Ornekler. Beta Yayinlari, istanbul, 2016.
Sancar, Gaye Asli. (Ed.) Kurumlarin Yeni iletisim Bicimleri. Beta Yayinlari. Istanbul, 2018

Sancar, Gaye Asli. Aktivist Halkla fliskiler Baglaminda WWF Diinya Saati Kampanya Ornegi. Erciyes
Akademia Dergisi. Cilt 5, Sayr 1. 2017.

Sayimer, Idil. Halkla Tligkiler Etiginde One Cikan Modellerin Etik Sistemler Acisindan Degerlendirilmesi,
Kiresel Tletisim Dergisi. Sayi 2 Giiz 2006.

Smith, Ayten Gérgiin. Tiirkiye'de Yeni Bir Tletisim Egilimi: Spin Doctor. Il. Ulusal Halkla Tliskiler
Sempozyumu, 27- 28 Nisan 2006

Tench Ralph., Sun, William., Jones, Brian. Corporate Social Irresponsibility: A Challengig Concept. Emerald
Books, 2012.

Toth, Elisabeth L. and Heath, Robert L.(ed.), Rhetorical and Critical Approaches to Public Relations, New
Jersey: Lawrence and Erlbaum Associates, 2002.

Yagmurlu, Asli. “Halkla fliskiler Yéntemi Olarak Kamu Diplomasisi”, Tletisim Arastirmalari Dergisi. Ankara,
Ankara Universitesi letisim Arastirmalari ve Uygulama Merkezi, 2011, ss. 9-39.

Zerk, Jennifer. Multinationals and Corporate Social Responsibility. Cambriddge University Press, 2006.

Diger Kaynaklar

Aristotales, Retorik. Yapi Kredi Yayinlari, 2006.

Berger, John. Gérme Bi¢imleri. Metis Yayinlari, 1999.

Habermas, Jiirgen, Kamusallidin Yapisal Déntisim, letisim Yayinlari, 12. Baski, 2014.
Huxley, Aldous. Cesur Yeni Diinya. fthaki Yayinlari. 2003.

Machiavelli, Niccolo. Prens. Alfa Yayincilik, 2015.

Orwell George. 1984. Can Yayinlari, 2000.

Postman. Neil. Teknopoli. Paradigma Yayinlari.
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Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

Contenus
Nom du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD) Pratiques (TP)  Cours ECTS
Siy 681 Processus de l'influence sociale et les 1 2 0 0 2 4

médias

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours
Langue du Cours Turc
Type de Cours Obligatoire
Niveau du Cours Master
Objectif du Cours Bu ders kapsaminda medyanin ve 6zellikle sosyal medyanin iletisim stirecinde etki yaratmak icin kullandigi
sosyal etki formlari tartisilacaktir. Tutum ve davranislarin olusturulmasinda temel bir isleve sahip olan
sosyal etki kavrami sosyal psikoloji alaninda gelistirilen laboratuvar ¢alismalari cercevesinde
irdelenecektir. Ders temelde sosyal medyanin bireylerin tutum ve davraniglari ve toplum genelinde
olusturdugu etkinin kritik bir perspektifle sorgulanmasini amaclamaktadir.
Contenus 1. Giris: Medya Toplum iliskisi cercevesinde olusan genel sorular, kritik perspektif
2. G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”
3. G. Tarde “ Taklit Kanunlar”
4. Normlar nasil olusur?
5. Neden Uyum gosteririz? S. Asch Deneyi
6. Otoriteye itaat ve sosyal rollerin etkisi - S.Milgram ve P. Zimbardo deneyleri
7. Yale Universitesi “ Temel letisim ve Tutum Degisimi " Laboratuvar deney sonuclari
8. Vize
9. Sosyal medyanin kullandigi sosyal etki formlari |
10. Sosyal medyanin kullandigi sosyal etki formlari Il
11. Proje calismalari ve 6grenci sunumlari
12. Proje calismalari ve 6grenci sunumlari
13.Proje calismalari ve 6grenci sunumlari
14. Genel Degerlendirme, sosyal medyanin gelecedine iliskin perspektif olusturma
Ressources Fuchs, Christian. Social media: A critical introduction. Sage, 2017.

Hovland, Carl Iver, Irving Lester Janis, and Harold H. Kelley. "Communication and persuasion." 1953.
Kagitcibasi, Cigdem. "Yeni insan ve insanlar." Istanbul: Evrim Yayinevi 326 1999.

Le Bon, Gustave, and Hasan lhan. Kitleler psikolojisi. Alter Yayincilik, 2009.

Tarde, Gabriel. Gabriel Tarde on Communication and social influence. Vol. 334. Chicago: University of
Chicago Press, 1969.

Tedeschi, James T., ed. The social influence processes. Routledge, 2017.

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets
1 Les Medias comme un instrument de l'influence sociale

2 Approches théoriques I: Les processus de l'influence sociale - la production des normes
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Semaine Intitulés des Sujets

3 Approches théoriques II: Les processus de l'influence sociale - la conformité et I'obéissance

4 Influence Sociale et I'effet des Medias : la propagande, la politique et la société

5 La presse écrite et I'influence sociale

6 La presse et I'approche de « I'agenda setting »

7 Les reflets sociaux des séries télévisuelles

8 Le cinéma turc

9 L'examen partiel

10 Les réseaux sociaux et les nouvelles stratégies de persuasion |

11 Les réseaux sociaux et les nouvelles stratégies de persuasion I

12 La nouvelle fonction des Medias

13 Les projets

14 Les projets
Contenus

Nom du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS
siv 616 Séminaire 1 0 0 0 0 4

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours

Langue du Cours Turc

Type de Cours Obligatoire

Niveau du Cours Master

Objectif du Cours Bu derste stratejik iletisim yonetimi ile baglantili konularda cesitli bilimsel dergilerde yayinlanmis

makaleler, arastirmalar, projeler incelenecektir. Ayrica konuk 6gretim elemanlarinin katilimlariyla iletisim
alanindaki giincel sorunlar tartigilacaktir. Ogrencilerin sektérin icinden profesyonellerden alacaklar
derslerle stratejik iletisim yonetimiyle iliskili farkli alanlar hakkinda bilgi sahibi olmasi amag¢lanmaktadir.
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Contenus 1.Hafta: Sunum teknikleri
2.Hafta: Tez yazimina giris, veri toplama
3.Hafta: Tez yazimi; problematik ve hipotez olusturma
4. Hafta: Tez yazimi; kaynak gosterme
5.Hafta: Bilimsel yazi ve sunus
6.Hafta: Sektérden konuklar
7.Hafta: Sektérden konuklar
8.Hafta: Sektérden konuklar
9.Hafta: Sektérden konuklar
10.Hafta: Sektorden konuklar
11.Hafta: Ogrenci sunumlari
12.Hafta: Ogrenci sunumlari
13.Hafta: Ogrenci sunumlari

14.Hafta: Ogrenci sunumlari

Ressources Halil Seyidoglu. Bilimsel Arastirma ve Yazma Teknikleri. 8. Baski, Istanbul: 2000

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

1 Les techniques de présentation.

2 Introduction de la préparation d'une these
3 La préparation d'une thése: Développer une problématique et les hypothéses.
4 La préparation d'une thése: la bibliographie
5 Rédaction et présentation scientifique.

6 Des enseignants invités.

7 Des enseignants invités.

8 Des enseignants invités.

9 Des enseignants invités.

10 Des enseignants invités.

11 Les présentations des étudiants.

12 Les présentations des étudiants.

13 Les présentations des étudiants.

14 Les présentations des étudiants.
Contenus
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Nom du Semestre du Cours Travaux
Cours Cours Théoriques  Dirigés (TD)
Siy 693 Communication Scientifique 1 3 0

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission

au Cours

Langue du Cours
Type de Cours
Niveau du Cours

Objectif du Cours

Contenus

Ressources

Turc
Electif

Master

Bu dersin amaci, 6grencilerin bilimsel bilgi ve stiregleri farkli hedef kitlelere etkili, anlasilir ve etik bir

Travaux
Pratiques (TP)

0

Crédit du
Cours

2

bicimde aktarabilme becerilerini gelistirmeleridir. Ogrenciler, bilim iletisiminin temel kuramlari,

yontemleri ve araclari hakkinda bilgi edinecek; yazili, gérsel ve dijital mecralarda bilimsel icerigi nasil

yapilandiracaklarini 6greneceklerdir. Ayrica, bilim insani olarak kamuoyuyla, medya ile ve politika

yapicilarla iletisim kurarken karsilagsabilecekleri zorluklari analiz edecek ve ¢éziim stratejileri

ECTS

gelistireceklerdir. Ders, katilimcilarin bilimsel ¢alismalarini daha genis kitlelerle paylagsmalarini, toplumsal

etkisini artirmalarini ve bilim ile toplum arasindaki etkilesimi gliclendirmelerini hedeflemektedir.

Hafta 1: Bilimin Toplumdaki Rolii ve fletisimin Temelleri
Hafta 2: Bilimsel Okuryazarlik ve Kamuoyu Algisi

Hafta 3: Medya ve Bilimsel Haber Uretimi

Hafta 4: Yazil Bilim fletisimi - Teknik ve Popiiler Anlatilar
Hafta 5: S6zlu fletisim ve Sunum Teknikleri

Hafta 6: Gorsel Bilim fletisimi

Hafta 7: Dijital Bilim fletisimi - Medya ve Interaktif Araclar
Hafta 8. Vize sinavi

Hafta 9: Halkla Katilim ve Vatandag Bilimi

Hafta 10: Kriz, Risk ve Belirsizlik Tletigimi

Hafta 11: Politika ve Bilim fletisimi

Hafta 12: Tartismali Konular ve Vaka Analizleri

Hafta 13: Uzman konuk daveti

Hafta 14: Ogrenci sunumlari
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Contenus

Nom du
Cours

Siy 694
Cours Pré-Requis
Conditions d'Admission

au Cours

Langue du Cours

Semestre du Cours Travaux
Cours Théoriques  Dirigés (TD)
1 3 0

Turc

Travaux
Pratiques (TP)

0

Crédit du
Cours

2

ECTS
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Type de Cours Electif
Niveau du Cours Master
Objectif du Cours

Contenus

Ressources
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