Contenus

Code du
Cours Nom du Cours

ML 537 ECONOMIE

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission au
Cours

Langue du Cours
Type de Cours
Niveau du Cours

Objectif du Cours

Contenus

Ressources

Turc
Obligato

Master

Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Théoriques Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS
1 3 0 0 3 6

ire

Mikroekonominin prensiplerini 6greterek firma ve hanehalki seviyesinde kaynaklarin verimli kullanimina iligkin
fikir vermek
Arz ve talebe iligskin temeller ile olaylarin arz ve talepte meydana getirecegi etkileri 6gretmek

Elastiklik

kavrami, refah ekonomisi ve gesitli piyasa yapilarindaki denge ile iligkili tretim & kar seviyelerini

6gretmek

GSYIH, enflasyon, issizik, tasarruflar, yatrimlar, parasal sistem ve acik ekonomiler gibi kavramlari égreterek
temel makroekonomik gdstergelerin yorumlanmasini saglamak

Dig Ticaretin ve Odemeler Bilangosunun ekonomiye etkilerini 6gretmek

1. Ders:
2. Ders
3. Ders:
4. Ders:
9)

5. Ders:
6. Ders:
7. Ders:
8. Ders:
9. Ders:
10. Ders
11. Ders
12. Ders
13. Ders
14. Ders

Principle

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

Contenus

Code du
Cours Nom du Cours

Ekonominin prensipleri (Ch#1), Ekonomist gibi distinmek (Ch#2), Baglilk & ticaretten kazang (Ch#3)

: TUketici teorisi & davraniglari (Ch#21), Arz & talep (Ch#4)

Esneklik & uygulamalari (Ch#5), Kamusal mallar ve ortak kaynaklar & digsalliklar (Ch#11, 10)
Tuketiciler, Ureticiler & piyasa etkinligi (Ch#6, 7), Vergilemenin maliyetleri & uluslararasi ticaret (Ch#8,

Uretim kurami & Gretim maliyetleri (Ch#13)

Rekabetci piyasa (Ch#14), Tekel piyasasi (Ch#15)

Tekelci rekabet piyasasi (Ch#16), Oligopol piyasa (Ch#17)
Ulusal gelir (Ch#23, 12)

Enflasyon (Ch#24), issizlik (Ch#28, 35)

: Uretim, biiylime & kalkinma (Ch#25, 20)

: Yatirimlar, tasarruflar & finansal sistem (Ch#26)

: Parasal sistem (Ch#29)

: Dis Ticaret Teorileri

: Odemeler Bilangosu

s of Economics — G. Mankiw

Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Théoriques Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS

ML532 Les Contrats Commerciaux Modernes 1 3 0 0 3 6

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission au
Cours

Langue du Cours
Type de Cours
Niveau du Cours

Objectif du Cours

Turc
Obligato

Master

ire
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Contenus

Ressources

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

Contenus
Code du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Nom du Cours Cours Théoriques Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS
ML531 Comptabilité de gestion stratégique 1 3 0 0 3 6

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission au

Cours

Langue du Cours Turc

Type de Cours Obligatoire
Niveau du Cours Master

Objectif du Cours

Contenus Finansal tablolar analizi
Tamamlayici araglar: Temel ekonomik gostergeler
Muhasebe bilgi sistemleri
Klasik maliyet & ydnetim muhasebesi
Maliyet muhasebesine giris
Planlama & karar alma
Operasyonel kontrol
Yonetimsel kontrol
Vaka analizleri

Ressources

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets

Contenus
Code du Semestre du Cours Travaux Travaux Crédit du
Cours Nom du Cours Cours Théoriques Dirigés (TD) Pratiques (TP) Cours ECTS
ML513 Principes de marketing 1 3 0 0 3 6

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission au

Cours

Langue du Cours Turc

Type de Cours Obligatoire

Niveau du Cours Master

Objectif du Cours Bu ders, pazarlamanin temel ilkelerini aktararak pazarlama bilimi hakkinda analitik ve elestirel diistinme kabiliyeti

kazandirmayi amaclamaktadir.
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Contenus

Ressources

Ders kapsaminda, etkili pazarlama stratejileri gelistirmek igin anlasiimasi gereken pazarlama kavramlari,
pazarlama stratejisi, pazarlama c¢evresi, pazarlama bilgi sistemi, pazarlama arastirmalari, tiketici davranislari gibi
konular islenecek ve uluslararasi pazarlama, sirdirulebilir pazarlama gibi kimi 6ne ¢ikan pazarlama alt alanlari

Uzerinde durulacaktir.

o Mehmet Karafakioglu, Pazarlama llkeleri, Beta.

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14

Contenus

Code du
Cours

ML512

Intitulés des Sujets

Introduction et concepts

Concepts fondamentaux du marketing

La place et I'importance de la stratégie marketing dans les entreprises
Environnement marketing

Systémes d’'information marketing et recherche en marketing
Recherche en marketing

Analyse de I'environnement marketing

Comportement du consommateur

Comportement du consommateur

Examen partiel

Segmentation, ciblage et positionnement du marché
Sous-domaines actuels du marketing

Présentations des étudiants

Présentations des étudiants

Semestre du Cours
Nom du Cours Cours Théoriques

Management et organisation 1 3

Cours Pré-Requis

Conditions d'Admission au

Cours

Langue du Cours Turc

Type de Cours Obligatoire
Niveau du Cours Master

Objectif du Cours

Contenus

Yénetim ile ligili Temel Kavramlar

o Philip Kotler & Gary Armstrong, Principles of Marketing, Pearson.

Travaux
Dirigés (TD)

0

Yénetim Distncesinin Tarihsel Gelisimi: Klasik ve neoklasik teoriler

Yoénetim Distincesinin Tarihsel Gelisimi: Modern teoriler
Yénetimin Fonksiyonlar: PLANLAMA, ORGUTLEME
Yénetimin Fonksiyonlar: YONELTME (Liderlik Teorileri)

Travaux Crédit du
Pratiques (TP) Cours ECTS
0 3 6

Yénetimin Fonksiyonlari: YONELTME (Motivasyon Teorileri, iletisim), DENETIM

Vize

Orgiitlerde Degisim Yénetimi
isletme etigi

Kurumsal surdurulebilirlik
KSS

Final Sunumlari
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Ressources Belgin Bahar, Surdurdlebilirlik ve Etik Odakh Yeni i§ Modelleri, Nobel Akademik Yayincilik
Tamer Kogel, Isletme Yéneticiligi, Beta Yayinevi

Intitulés des Sujets Théoriques

Semaine Intitulés des Sujets
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