
Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM105 Atatürk’s Principles and History of the

Turkish Revolution I

1 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective İnkılap Tarihi I 

Osmanlı İmparatorluğunun çöküşünü hızlandıran sosyal-ekonomik ve siyasal olayları analiz edip

Cumhuriyete giden yoldaki aşamaları karşılaştırmalı olarak aktarılması hedeflenmektedir.

Content 19. yüzyılda sosyal ekonomik, askeri ve siyasal olaylar Osmanlı İmparatorluğunun yıkılışını dahada

hızlandırdı. İmparatorluğun dağılmasını engellemek için yapılan reformlar birçok alanda yetersiz kaldı.

Yirminci yüzyıl başında yaşanan Birinci Dünya Savaşı devleti fiilen sona erdirmiş ve Mustafa Kemal

liderliğinde başlatılan Kurtuluş Savaşı sonunda yeni bir devlet kurulmuştur. Türk İnkılap Tarihi dersi 19.

yüzyıldan başlayıp Cumhuriyetin kuruluşuna kadar olan siyasi süreci anlatmayı hedeflemektedir.

References Kaynakça: 

Öztürk, Cemil (Editör) İmparatorluktan Ulus Devlete Türk İnkılap Tarihi,

Yazarlar : Tülay Alim BARAN (Prof.Dr.),Edip Başer (Dr.),

Süleyman Beyoğlu(Prof.Dr.),

Handan Diker(Dr.),

Vahdettin Engin (Prof.Dr.),

Cezmi Eraslan (Prof.Dr.),

Arzu M.Erdoğan (Dr.),

Cemil Öztürk (Prof.Dr.)

Sina Akşin, Kısa Türkiye Tarihi, İstanbul, İş kültür yayınları, 2008.
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM181 Turkish Oral and Written Expression I 1 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin sonunda öğrencinin;

Türk Dili’nin yazım kurallarını, noktalana imlerini, yapısını, öğelerini, ses kurallarını kullanabilme ve

yazabilme becerisini geliştirmektir.

Content 1. hafta: Dilbilgisi

2. hafta: Yazım Kuralları

3. hafta: Noktalama İmleri

4. hafta: Sözcük ve Sözcük kullanımı

5. hafta: Yazma ve Yazma Becerileri

6. hafta: Yazın Türleri

7. hafta: Konuşma

8. hafta: Söylem

9. hafta: Anlatım Bozuklukları

10. hafta: Vurgulama

11. hafta: Algılama

12. hafta: Tartışma

13. hafta: Yorumlama

14. hafta: Yazma Becerileri

References DEMİRCAN Ömer, Türkçenin Sesdizimi, Der Yayınları, İstanbul,

1996.

AKSAN Doğan, Anlambilim, Engin Yayınları, 1998.

ÇOMAK Nebahat, Yazının İşlevsel Kullanımı, Der Yayınları,

İstanbul, 1995.

DEMİRAY Kemal, Temel Türkçe Sözlük, Inkılâp Kitabevi, İstanbul,

1994.

EKİCİ Orhan, Dilbilgisi, Aklan Matbaası, İstanbul, 1997.

BARDAR Berke, Başlıca Dilbilim Terimleri Sözlüğü, İstanbul

Üniversitesi, Yabancı Diller Yüksek Okulu Yayınları, İstanbul, 1978.

ONG W., Sözlü Kültür ve Yazılı Kültür, Metis Yayınları, 1995.

TÜRK DİL KURUMU, İmlâ Kılavuzu, Ankara, 2007.
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1 Grammar

2 Writing rules

3 Punctuation marks

4 Words and word usage

5 Writing skills

6 Types of writing

7 Speech

8 Discourse

9 Speech narration

10 Emphasis

11 Perception

12 Debate

13 Interpretation

14 Writing skills



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM121 Sociology 1 3 0 0 3 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Sosyolojinin temel kuram ve kuramcılarının öğretileceği bu dersin 

amacı öğrencilerin toplumsal olguların açıklanmasında geçerli olan 

farklı sosyolojik yaklaşım ve yöntemler hakkında bilgi sahibi 

olmalarını sağlamak, iletişim kuramları ve çalışmalarına temel oluşturmaktır.

Content Toplumsal ve kültürel koşullar çerçevesinde sosyolojinin doğuşu. 

Sosyolojiyi etkileyen felsefeciler. 

Pozitivizm, Auguste Comte. 

Emile Durkheim: İş bölümü, mekanik ve organik 

dayanışma, anomi, toplumsal olgu. 

Karl Marx: tarihsel materyalizm, toplumsal sınıflar 

ve çatışma, yabancılaşma. 

Max Weber: toplumsal değerler, din, toplumsal 

eylem, akılcılaşma. 

Fonksiyonalizm: Malinowski (gereksinim, 

kültür, işlev) 

Fonksiyonalizm: R. Merton (fonksiyonel analiz, 

rol ve statüler, gruplar, disfonksiyon) 

Chicago Okulu (Çevresel analiz, kent sosyolojisi, 

niteliksel yöntem) 

Etkileşimci akım 

Pierre Bourdieu (habitus, sembolik şiddet, kültürel 

sermaye, yeniden üretim)

References ARON Raymond, Les étapes de la pensée sociologique, Paris: 

Gallimard, 1967. 

AKOUN André, ANSART Pierre, Le dictionnaire de sociologie, 

Paris: le Robert, 1999. 

FERREOL Gilles, Introduction à la sociologie, Paris. Armand Colin, 

1993. 

GENISSEL Marc-Antoine, Introduction à la sociologie, Paris: 

Ellipses, 1999. 

L’école de Chicago : naissance de l’ecologie urbaine, textes traduits 

et présentés par Yves Grafmeyer, IsaacJoseph, Paris: Aubier, 1984. 

Kuramcıların eserlerinden metinler.
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1 Birth of Sociologie

2 Philosophical Roots

3 Positivism Auguste Comte

4 Emile Durkheim

5 Karl Marx

6 Max Weber

7 Discussion

8 examen

9 Functionalism:Malinowski

10 Functionalism: Merton

11 Chicago School

12 Chicago School

13 Interaction

14 Pierre Bourdieu



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM133 Political Science 1 3 0 0 3 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı birinci sınıf öğrencilerine siyaset biliminin temel kavramlarını, yazarlarını ve akımlarını

aktarmaktır. Ayrıca bu ders kapsamında, iletişim öğrencilerinin siyasete ilişkin aktarımları diğer derslerde

edindikleri bilgilerle bağlantılandırmaları hedeflenmektedir.

Content Bkz. konu başlıkları

References Ders notları
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1 Knowledge and presentation of the course and program

2 Definition of politics

3 The object of political science

4 State: The definition, elements, characteristics, philosophical foundations

5 Political power

6 Systemic analysis of political life (David Easton)

7 MIDTERM

8 Political culture

9 Political Socialization and Political Participation

10 Political actors

11 Political systems

12 Political parties

13 The elections and the democracy

14 The media and politics



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM171 Macroeconomics 1 3 0 0 3 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective İletişim Fakültesi öğrencilerinde Makroekonomi biliminin temel kavramlarını oluşturmak, temel finansal

bakış açısı ve Türkiye'nin güncel makroekonomik görünümü hakkında yorum kabiliyetini geliştirmek

Content Makroekonomik araştırmalarda yer alan temel kavramlar,

Temel finansal kavramlar, Türkiye'nin güncel makroekonomik ve finansal görünümü

Güncel Mali politikalar ve Ekonomik büyüme

References Mahfi Eğilmez (2019) Ekonominin temelleri: kavramlar ve kurumlar
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM107 Methodology I 1 1 1 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Acquérir des méthodes de travail nécessaires en contexte d'études universitaires

Pouvoir rédiger une synthèse de documents autour d’un thème commun

Content 2 heures de cours hebdomadaires 

Ce cours s'organise autour de 3 objectifs :

- S'informer et restituer des informations

- Comparer

- Analyser et synthétiser

References Dossier semestriel de cours préparé par l'enseignant
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM135 Basic Design 1 1 1 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Dans cette étape primaire d'éducation de design, en considérant les différences du design et de l'art, on

enseignera des éléments, les principaux et les outils de design par des conférences et des travaux

pratiques. 

Des éléments, les principaux et les outils pour des médias bidimensionnels, tridimensionnels ou des

médias interactives sont inclus dans le contenu du cours. Ce cours, qui constitue la base pour n'importe

quel genre de design et d'éducation d'art, est modifié aux besoins des participants qui sont des étudiants

à la faculté de communication.

Content 1. cours: Introduction aux fondations de design

2. cours: Éléments de Design : Conceptuel : 

Point, ligne, plan, volume

3. cours: Éléments de Design : Visuel: 

Forme-Forme, Lumière-Ombre 

Principaux de Design : Figure-Fond 

Outils de Design : Abstraction

4. cours: Etude sur la terrain

5. cours: Éléments de Design : Visuel :

Couleur-Valeur 

Principaux de Design : Équilibre

6. cours: Éléments de Design : Visuel :

Texture-Modèle

Principaux de Design : Harmonie

Outils de Design : Repetition

7. cours: Etude sur la terrain

8. cours: Éléments de Design : Relationalle : 

Direction-Position-Taille-Gravité

Principaux de Design : Rthym-Emphasis

Outils de Design : Gradition

9. cours: Elements of Design: Pratique:

Représentation-Signification-Function-Structure

Outils de Design : Hierarchie-Radialité-Centralité-

Concentricité-Axialité-Grid

10. cours: Design 3D

11. cours: Design avec le texte: Typographie



12. cours: Design avec le texte: Typographie

13. cours: Introduction au Design Interactif 

14. cours: Etude sur la terrain

References - Graham, l. (2002) Basics of Design: Layout and Typography for Beginners, Delmar.

- Ambrose, G. ve Harris, P. (2003) The Fundementals of Creative Design, AVA Publishing.

- Ambrose, G. ve Harris, P. (2005) Color, AVA Publishing.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction to Basics of Design

2 Elements of Design: Conceptual

3 Elements of Design: Visual Principals of Design: Figure-Ground Design Tools: Abstraction

4 Field Study

5 Elements of Design: Visual Principals of Design: Balance

6 Elements of Design: Visual Principals of Design: Harmony Design Tools: Repetition

7 Field Study

8 Elements of Design: Relational Principals of Design: Rithym-Emphasis Design Tools: Gradition

9 Elements of Design: Practical Design Tools: Hierarchie-Radiality-Centrality- Concentricity-Axiality-Grid

10 Designing 3D

11 Designing with Text: Typography

12 Designing with Text: Typography

13 Introduction to Interactive Design

14 Field Study



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

FLF101 French Cef B2.1 Academic 1 4 0 0 2 2

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective - Poursuivre l'apprentissage linguistique du français et consolider le niveau atteint en fin de classe

préparatoire

- Permettre aux étudiants de pouvoir suivre un cours disciplinaire en français

- Préparer les étudiants aux certifications Delf/Dalf

Content 4 heures de cours hebdomadaires + 3 discussions

Ce cours s'organise autour de 3 objectifs :

- S'informer et restituer des informations

- Comparer

- Analyser et synthétiser

References Dossier de cours du semestre préparé par l'enseignant
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM137 Basic Programming I 1 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bilgisayar programlarını yöentimsel ve operasyonel olarak etkin bir şekilde kullanabilmeleri için, 

temel donanım, işletim sistemi ve ofis uygulamaları, özellikle excel ve grafik işleme programları

konularında öğrencilere bilgi ve pratiklik kazandırmaktır.

Content 1. Bilgisayar Tarihi

2. Donanım ve Çevre Birimleri

3. Bilgisayar İşletim Sistemleri

4. Bilgisayar Ağları ve İnternet

5. Kelime İşlem Programları

6. Kelime İşlem Programları

7. Sunum Programları

8. Ara Sınav

9. Hesap Tabloları

10. Hesap Tabloları

11. Vektör Bazlı Grafik İşleme Programları

12. Vektör Bazlı Grafik İşleme Programları

13. Piksel Bazlı Grafik İşleme Programları

14. Sayfa Düzenleme Programları

References Temel Bilgi Teknolojileri, Nobel Yayıncılık, Yazar: İbrahim Halil Sugözü

Ders notları
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1 Computer History

2 Hardware and Peripherals

3 Computer Operating Systems

4 Computer Networks and the Internet

5 Word Processing Softwares

6 Word Processing Softwares

7 Presentation Software

8 Midterm Exam

9 MS Excel

10 MS Excel

11 Vector Based Graphics Processing Softwares

12 Vector Based Graphics Processing Softwares

13 Pixel Based Graphics Processing Softwares

14 Page Editing Softwares



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM125 History of Science and Technology 1 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Avoir une vue d’ensemble de l’histoire des technologies de l'information et de la communication.

Comprendre les spécificités de l'innovation technique à partir de ses ancrages sociaux.

Content Le cours est composé de séances thématiques dédiées aux technologies de l'information et de la

communication.

References Flichy (Patrice), Une histoire de la communication moderne, La découverte, 1997.

Mattelart (Armand), Histoire de la société de l’information, 2009.

Mattelart (Armand), La communication-monde, La découverte, 1999.

Adorno (Theodor), Horkeimer (Max) (1944), La dialectique de la raison, Gallimard, 1983.

Habermas (Jürgen), La technique et la science comme idéologie, Gallimard, 1990.
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1 Introduction. Technics and sciences applied to communication

2 Book history. From volumen to screens

3 Telegraph and politics

4 Telegraph and traders

5 Telephone. History of remote conversation

6 Radio. War and mass communication

7 Photography. Esthetics of proof

8 Midterm

9 History of networks. Transoceanic cables

10 Internet. Raise of the network

11 Internet. Internationalisation of the network

12 Digital Social networks

13 Government, big data and algorithmes

14 Conclusion



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM123 Hıstory Of Musıc 1 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction English

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective İnsanlar tarafından yazılan/düzenlenen bir metin olarak müzik, içinde oluştuğu kültürel üretim

süreçlerinin bir yansımasıdır. Müzik bir kültürel üründür: Etnomüzikoloji ve tarihsel müzikoloji başta
olmak üzere, yukarıda tanımlanan etkileşimsel uzamda yapılan birçok çalışmada müziğin toplumsal

belirleyenlerle biçimlenen kültürel bir ürün olduğu kabulünden yola çıkılır. 

Bu derste müziği konu alan kültürel yaklaşımlar antropolojik bir perspektifle ele alınacaktır. Bu doğrultuda

müzik ve toplumsal yapı arasındaki ilişkiler bazı anahtar metinlerin ışığında tartışılacaktır.

Content Kültürel ürün yaklaşımı çerçevesinde bir kültüre ait müzik, içinde oluştuğu kültürel örgütlenmelerin

incelenebileceği bir taşıyıcı olarak kabul görür. Alan Merriam’ın da vurguladığı üzere, müzik kendisini

belirleyen toplumsal örgütlenmeleri yansıttığı için, ‘kültür ve toplumu incelemek için çok değerli bir araçtır’

(Merriam, 1964: 13)

References Merriam, Alan P. (1964) The Anthropology of Music. Evanston, Ill.: Northwestern University Press. 

Nettl, Bruno (2017) The Study of Ethnomusicology: Thirty-Three Discussions. By Bruno Nettl.3ded. Urbana:

University of Illinois Press, 2015. 

Tarasti, Eero. A Theory of Musical Semiotics.’Advances in Semiotics' (Indiana University Press,

Bloomington& Indianapolis, 1994

Shepherd, John (1991) Music as Social Text. Polity Press and Basil Blackwell.

Stravinsky, Igor. 2003. Poetics of Music in the Form of Six Lessons, Preface by George Seferis, Trans. By

Arthur Knodel & Ingolf Dahl, Cambridge, Mass.: Harvard University Press.
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1 Introduction and Course Planning

2 The quest for ‘the social’ music and sound

3 Auditory Cultures

4 Acoustemologies

5 Music and Everyday Life

6 The Social Life of Sounds

7 Music, Memory, and the Senses

8 A Political Economy of Sound

9 Place and Space

10 Audiovision

11 The Field

12 The Field

13 Final Project - Presentations.

14 Final Project - Presentations.



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM205 Theories of Communication 3 2 2 2 2 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective L’objectif du cours est d’initier les étudiants avec les approches et les théories principales, de faire gagner

le savoir et la faculté pour saisir et critiquer les faits et les problèmes du domaine de la communication

essentiellement de masse, de leur offrir une base pour des lectures plus approfondies et pour des

recherches ultérieures.

Content 1er cours: La société moderne et la communication de masse

2ème cours: Les précurseurs et l’Ecole de Chicago

3ème cours: La publicité, la propagande comme faits de la communication moderne, le modèle de

stimulus-réponse et Laswell

4ème cours La Cybernétique et la Théorie de l’Information

5ème cours: Le Fonctionnalisme et les médias

6ème cours: Le Fonctionnalisme des usages et des gratifications

7ème cours: Examen partiel

8ème cours: L’approche historique et technologique Innis

9ème cours: Le Déterminisme technologique McLuhan

10èmecours: L’Ecole de Frankfort I: Raison Instrumentale et dissolution de la subjectivité

11ème cours: L’Ecole de Frankfort II: Culture et médias de masse 12ème cours: L’approche économie

politique

13ème cours: La sémiologie et Cultural Studies

14ème cours: Evaluation Générale

References Paul ATTALAH, Théories de la Communication (sens, sujets, savoirs) et Théories de la Communication

(histoire, contexte, pouvoir) Université de Québec, 1997

Des notes du professeur responsable
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM291 Social Psychology 3 2 0 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında sosyal psikoloji alanında geliştirilen temel kuramların, kavramların ve laboratuar

deneylerin anlatılması ve gündelik yaşamdan, iletişim alanındaki farklı uygulamalardan örneklerle sosyal

psikolojinin temel açılımlarının yorumlanması hedeflenmektedir

Content 1. Ders planının ve ders dahilinde yapılacak çalışmaların tanıtımı

2. Sosyal Psikoloji nedir?

Tanımlar – Özellikler, Tarihsel Gelişim, Araştırma Yöntemleri

3. Sosyal İlişki biçimleri

4. Sosyal Etki :Grup normunun oluşumu 

5. Sosyal Etki biçimleri: uyma ve itaat – Deney sonuçları

6. Sosyal Etki biçimlerini etkileyen ortamsal etkenler

7. Sosyal etki ve iletişim süreçleri

8. Vize sınavı

9. Sosyal Temsiller – Genel Tanımlar

10. Sosyal Temsillerin yapısal ve içerik özellikleri

11. Sosyal Gerçekliğin oluşumu

12. Önyargı, kalıpyargı ve ayrımcılık

13. Etkileşimli iletişim ortamları ve sosyal etki

14. Etkileşimli iletişim ortamlarında sosyal temsiller

References ALBOUY Serge, Elements de la Psychologie Sociale, 2e éd. Privot, Paris, 1990



ARONSON Elliot and PRATKANIS Anthony R. Social psychology, Aldershot, Edward Elgar Pub Hants , 1993.

BEAUVOIS Jean-Léon, Relations humaines groupes et influence sociale, Presses Universaitaires de

Grenoble, Grenoble 1995

BON Le Gustave, La psychologie des foules, PUF Quadrige, 5é ed. Paris, 1995

DEUTCH Morton, Les théories en psychologie sociale, Mouton, Paris, 1972

FISCHER Gustave-Nicholas, Les concepts fondementaux de la psychologie sociale, Presses de l’Université

de Montréal, BORDAS, Paris, 1987

GERGEN Kenneth et JUTRAS Slyvie, Psychologie Sociale, VIGOT, 2e éd. Paris, 1992

KAĞITÇIBAŞI Çiğdem, İnsan ve İnsanlar, Sosyal Psikolojiye Giriş, Sosyal Bilimler Derneği Yayınları (G-8),

Sevinç Matbaası, Ankara, 1976

MAISONNEUVE Jean, Psychologie Sociale, PUF Collection que sais-je?, Paris, 17é ed. 

LEYENS J-P, YZERBYT V., Psychologie Sociale, Mardaga, 1997

MOSCOVICI Serge, Psychologie Sociale, PUF fondemental, Paris, 1984

PAICHELER Geneviève, The psychology of social influence, Cambridge University Press ; Cambridge ; New

York Paris, Editions de la Maison des sciences de l'homme, 1988.

Proshansky Harold and Seidenberg Bernard, Basic studies in social psychology, Rinehart and Winston,

New York : Holt 1965

ROUSSIAU Nicolas, Psychologie Sociale, Press Editions, Paris, 2000

STOETZEL Jean, Psychologie Sociale, Flammarion, Paris, 1978

http://www.ehess.fr/centres/lps/home.html

http://www.psychologie-sociale.org/
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM209 Introduction to Computer Graphics 3 1 1 0 2 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction English

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Günümüzde basılı, hareketli ve etkileşimli tasarım ürünleri geliştirmek için geleneksel araçlarla birlikte

farklı yazılımlar da kullanılmaktadır. Bir fikri görselleştirmenin ve uygun üretim koşullarında hazırlamanın

öğretildiği bu derste, grafik tasarım ürünlerine yönelik analitik değerlendirme becerilerinin kazandırılması

için öncelikle grafik tasarım tarihi aktarımları yapılacaktır. Bunu takiben vektör ve piksel tabanlı iki farklı

yazılım güncel grafik tasarım ürünleri geliştirilerek öğretilecektir.

Content 1. Hafta: Kavramlar. 



Grafik Tasarım Tarihi: Çağ Dönümünde Modernizmi Hazırlayan Sanat Hareketleri ve Grafik Tasarım

2. Hafta: Grafik Tasarım Tarihi: 

-20.yy’ın Başında Avrupa Sanat ve Tasarımını Yönlendiren Modern Sanat Hareketleri

Adobe Illustrator

3. Hafta: Grafik Tasarım Tarihi:

-Modern Sanat Hareketleri Ortamında Grafik Tasarım 

Adobe Illustrator

4. Hafta: Grafik Tasarım Tarihi: 

-Amerika’da Modern Hareketin Gelişimi

-Uluslararası Tipografik Stil

Adobe Illustrator

5. Hafta: Grafik Tasarım Tarihi:

-New York Okulu

-Kurumsal Kimlik ve Görsel Sistemler

Adobe Illustrator

6. Hafta: Grafik Tasarım Tarihi:

-Kavramların Görsel Anlatımı

Adobe Illustrator

7. Hafta: Grafik Tasarım Tarihi

-Grafik Tasarımda Uluslararası Dönem

Adobe Illustrator

8. Hafta: Adobe Photoshop

9. Hafta: Adobe Photoshop

10. hafta: Adobe Photoshop

11. hafta: Adobe Photoshop

12. hafta: Adobe Photoshop

13. hafta: Adobe Photoshop

14. hafta: Adobe Photoshop

References -Bektaş, D. (1992) Çağdaş Grafik Tasarımın Gelişimi. YKY, İstanbul.

-Heller, S. ve Balance, G. (2001) Graphic Design History, Allworth Communications.

-Adobe Creative Team (2010) Adobe Photoshop CS5 Classroom in a Book.

-Adobe Creative Team (2010) Adobe Photoshop CS5 Classroom in a Book.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU201 News Gathering and Reporting

Techniques

3 2 1 0 3 5

Prerequisites



Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı, haberin ne olduğu, nasıl tanımlanabileceği sorusundan başlayarak “haber” olarak

nitelenen bir yazının hangi unsurları içermesi ve nelere dikkat etmesi gerektiğini öğrencilere aktarmaktır.

Bu bağlamda, haber nedir; haberin özellikleri nelerdir; neler haber olabilir; haber yazma sürecinin

aşamaları; haberin bakış açısının nasıl oluşturulacağı; haberde bilgi toplama aşaması; haber yazmada

kullanılan teknikler; ters piramit tekniği; haberin temel soruları (5N2K); başlık, spot, haberde görsel

kullanımı; sözcük seçiminin önemi; haberde denetim ve doğrulama hakkındaki bilgilerin teorik ve örnekler

üzerinden aktarımına; sınıf içi ve sınıf dışı uygulamalar üzerinden tartışma yoluna başvurulur.

Content 1. HAFTA: Haber nedir, haberin önemi neden kaynaklanır (Temel haber konularının seçimi, ilerleyen

haftalarda bu konular üzerinden haber yazımı)

2. HAFTA: Haberin özellikleri nedir, haber toplama tekniklerine giriş
3. HAFTA: Haber toplama teknikleri

4. HAFTA: Haberde kaynağın önemi ve nasıl çeşitlendirilebileceği

5. HAFTA: Haber yazma süreci, haber yazma teknikleri hakkında genel bilgi

6. HAFTA: Ters Piramit Tekniği ve diğer haber yazma teknikleri

7. HAFTA: VİZE

8. HAFTA: Haberde sözcük kullanımının önemi, başlık, spot ve ara başlıklar 

Yapılan uygulamalar üzerinden haber yazım kuralları 

Uygulama: Kadın cinayetleri / Cinsel şiddet 

9. HAFTA: Röportaj-söyleşi arasındaki ayrım. Örnek üzerinden söyleşi incelemesi, söyleşinin temel

özelliklerinin aktarılması

Yapılan uygulamalar üzerinden haber yazım kuralları

Uygulama: Kültür Sanat haberi yazımı 

10. HAFTA: Yapılan uygulamalar üzerinden haber yazım kuralları

Uygulama: Ekonomi haberi yazımı 

11. HAFTA: Yapılan uygulamalar üzerinden haber yazım kuralları

Uygulama: Sağlık haberi yazımı 

12. HAFTA: Yapılan uygulamalar üzerinden haber yazım kuralları

Uygulama: Röportaj yazımı

13. HAFTA: Yapılan uygulamalar üzerinden haber yazım kuralları

Uygulama: Söyleşi yazımı

14. HAFTA: Yapılan uygulamalar üzerinden haber yazım kuralları

Uygulama: Çevre / Bilim haberi yazımı

References News reporting and writing / The Missouri Group, Brian S. Brooks vd., 2002.

Gazeteciliğe Başlarken-Okuldan Haber Odasına, haz. Sevda Alankuş, İPS İletişim Vakfı Yayınları, İstanbul,

Haziran 2009.

Haber Toplama Teknikleri, Anadolu Üniversitesi Yayını No: 2843, Yrd. Doç. Dr. Haluk Birsen (Editör)

Haber Yazma Teknikleri, Anadolu Üniversitesi Yayını No: 2687, Prof. Dr. Erkan Yüksel (editör)

Temel Gazetecilik, Oya Tokgöz

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 What is news? Why is the importance of the news?

2 What are the features of news, introduction to news gathering techniques

3 News gathering techniques

4 The importance of the source in the news and how it can be diversified



5 News writing process, general information about news writing techniques

6 Inverted Pyramid Technique and other news writing techniques

7 Exam

8 Importance of word usage in the news, title, spot and intermediate titles Rules of writing news through practice Writing

topic: Women's murders / Sexual violence

9 The distinction between interview and interview. Interview analysis through sample, transferring basic features of the

interview Rules of writing news through practice Writing topic: Art and culture

10 Rules of writing the news through practice Writing subject: Economic news

11 Rules of writing the news through practice Writing topic: Health news

12 Rules of writing the news through practice Writing topic: "Reportage"

13 Rules of writing the news through practice Writing topic: Interview

14 Rules of writing the news through practice Writing topic: Environmental / scientific news

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU203 Sociology of Journalism 3 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements



Language of Instruction French

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin üç temel amacı bulunmaktadır:

* Öncelikle, gazetecilik dünyasının, kendi özellikleri, farklılıkları, ilerlemesi, organizasyonel ve teknik

kısıtları, yazım ve olayların işlenişine dair tarzlarıyla tanıtılması hedeflenmektedir;

* Daha sonra, gazeteciliğin toplum ve iktidarlarla (siyasi ve ekonomik iktidarlarla) olan sürekli ilişkisinin

analizi, demokratik bir toplumdaki rollerini, deontoloji sorunu çerçevesinde incelemek amaçlanmaktadır.

* Son olarak, gazetecilerin, kaynakları ve kitlelerle ilişkisi ile, bir toplumsal inşa olarak haberin analizinin

yapılması öngörülmektedir.

Content Bir meslek olarak gazetecilik

Kaynakla ve kitlelerle ilişki 

Gazetecilerin toplumdaki rolleri

Siyasi karar süreçlerinde medyanın rolü

Gazetecilerin geleceği

References “Rethinking the sociology of Journalism: Source strategies and the limits of media centrism “, in Public

communication: the new imperatives, Margorie Fergusson (ed.), Sage, 1990. 

-

Accord A. (dir), Journalistes précaires, Bordeaux, Le Mascaret, 1998 

-

Alemdar K., Medya gücü ve demokratik kurumlar, İstanbul: AFA, 1999. 

-

Antoine F., Écrire au quotidien: pratiques du journalisme, Bruxelles: EVO Asbl., 1995. 

-

Bourdieu P., Sur la télévision : suivi de l’emprise du journalisme, Paris: Liber, 1996. 

-

Charron J., La production de l’actualité, Montréal: Boréal, 1994. 

-

Chupin I. Et Nollet J. (dir.), Journalisme et Dépendance, Paris: l’Harmattan, 2006. 

-

Cornu D., Journalisme et Vérité, Genève: Labor et Fides, 1994. 

-

Freund A., Journalisme et mésinformation, Paris: La Pensée sauvage, 1991. 

-

Keane J., Çev. H. Şahin, Medya ve Demokrasi, İstanbul:Ayrıntı, 1991. 

-

Maigret E., Sociologie de la communication et des médias, Paris, Armand Colin, 2003 

-

Marchetti D., « Les sous-champs spécialisés du journalisme », Réseaux 111, 2002, pp. 23-55. 

-

Maria Santos, L’élite journalistique et son pouvoir, Paris, Apogée, 2006. 

Mathien M., Les journalistes et le système médiatique, Paris, Hachette,1992. 

-

Mathien M., Les journalistes, PUF, 1995. 

-

Mathien M., Les journalistes. Histoire, pratiques et enjeux, Paris, ellipses, 2007. 

-

Neveu E., Sociologie du journalisme, Paris: la Découverte, 2001. 

-

Poyraz B., Haber ve haber programlarında ideoloji ve gerçeklik, İstanbul: Ütopya, 2002. 

-

RingootT R., Rochard Y, « Normes et usages des genres journalistiques », Mots, n°77, 2005. 

-

Ruellan D., Les pro du journalisme, de l’état au statut, la construction d’un espace professionnel, PUR,



1997. 

-

Schneidermann D., Du journalisme après Bourdieu, Paris: Fayard, 1999. 

-

Véron É, Construire l’événement, Paris, Minuit, 1981.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction + sociology approach of Journalism

2 Journalism as a profession, different jobs, training and structuring of the field

3 Media companies, professional organizations, figures and findings

4 Journalists in context: social class, competition, conflicts of interest, social climbing, the kind of journalism ...

5 Reports to the source: power, strategies, interaction and professionalization of sources

6 Relations to public, interaction, sociology of public

7 Conditions of production of information (writing rules, angle, journalistic genres, rationalization of work, decision-making

process)

8 Midterm

9 Relations to authorities (political, economic, etc.) Propaganda, collusion, censorship.

10 The roles of journalists in contemporary society (socio-political approach)

11 The role of media in policy making (agenda setting)

12 Journalists face the future: journalism in the age of Internet and new technologies.

13 Results of investigations (oral presentations and discussions)

14 Results of investigations (oral presentations and discussions and general conclusion)



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP201-G-2 Theories and Models of Public

Relations

3 3 0 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders, halkla ilişkiler disiplinine ait ana kuram, model ve konseptlerle ilgili temel bilgilerin yanı sıra

profesyonel iletişim becerilerinin kazandırılmasını amaçlamaktadır. Halkla ilişkilerin yalnızca yönetimsel ve

araçsal bir perspektifle değil, bir sosyal aktivite ve bir sosyal fenomen olarak da ele alındığı bu derste;

eleştirel ve etik sorgulama yapan bireylerin mesleğe hazırlanması hedeflenmektedir.

Content Halkla ilişkiler kuram ve modelleri

Halkla ilişkiler stratejileri ve taktikleri

Halkla ilişkiler ve sosyal sorumluluk

Halkla ilişkiler ve etik karar alma

Halkla ilişkilerde eleştirel yaklaşımlar

References Ders notları

CHOMSKY, Noam. Medya Denetimi: Immediast Bildirgesi. 2. Baskı, İstanbul: Tüm Zamanlar Yayıncılık,

1995.

CUTLIP S.M., CENTER A.H. ve BROOM G.M., Effective Public Relations, 8th. Edition, New Jersey: Prentice-

Hall International, 2000.

ÇINARLI, İnci. Stratejik İletişim Yönetimi, 2. Baskı, İstanbul: Beta Yayınları, 2013.

ERDOĞAN, İrfan. Teori ve Pratikte Halkla İlişkiler, Ankara: Erk Yayınları, 2006.

EWEN, Stuart. PR! A Social History of Spin. New York: Basic Books, 1996.

GREGORY Anne, Planning and Managing Public Relations Campaigns, 2nd . ed., London: Kogan Page Ltd.,

2000.

GRUNIG James E. ve HUNT Todd. Managing Public Relations, New York: Holt, Reinehart ve Wilson Inc.,

1984.

HEATH, Robert L. ve COOMBS, W. Timothy. Today’s Public Relations: An Introduction, California: Sage

Publications, 2000.

IHLEN Øyvind, VAN RULER Betteke ve FREDRIKSSON Magnus, Public Relations and Social Theory: Key

Figures and Concepts, New York: Routledge, 2009.



JEFKINS Frank, Public Relations Techniques, 2nd ed., UK: Butterworth Heinemann, 2004.

JOWETT, Garth S. ve O’DONNELL Victoria. Propaganda and Persuasion, 4th ed., California: Sage

Publications, 2006.

L’ETANG, Jacquie ve PIECZKA, Magda (eds.). Halkla İlişkilerde Eleştirel Yaklaşımlar. Ankara: Vadi Yayınları,

2002.

NEWSOM Doug, TURK Vanslyke Judy and KRUCKEBERG Dean. This is PR: The Realities of Public Relations,

USA: Thomson/Wadsworth, 2003.

OKAY Ayla ve OKAY Aydemir. Halka İlişkiler Kavram, Strateji ve Uygulamaları, İstanbul: Der Yayınları, 2005.

ÖZÜPEK Nejat. Kurum İmajı ve Sosyal Sorumluluk, Konya: Tablet Kitabevi, 2005.

PELTEKOĞLU BALTA Filiz, Halkla İlişkiler Nedir?, 4. Baskı, Beta Yayınları: İstanbul, 2008.

? 

PRATKANIS Anthony ve ARONSON Elliot, Propaganda Çağı: İknanın Gündelik Kullanımı ve Suistimali,

Çev.Nagihan Haliloğlu, İstanbul: Paradigma Yayınları, 2008.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Definition of the public relations discipline

2 Monological and dialogical approaches

3 Historical evolution of public relations

4 Theories of public relations

5 Models of public relations

6 Strategic communication management / Manipulation: misinformation, disinformation, spin mechanisms

7 Mid-term exam

8 Critical perspective of public relations

9 Global PR

10 Strategies and tactics of public relations

11 Dijital practices in PR

12 Stakeholder management

13 Public relations and ethics

14 Social responsibility and corporate social responsibility (CSR) concepts / Sustainability



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP203-G-2 Basic Principles of Advertising 3 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı öğrencilere reklam konusunda gerekli temel bilgileri vermek, reklam kavramı,

reklamcılığın gelişimi, günümüzdeki durumu, hedef kitle üzerinde nasıl etkili olduğu konusunda

bilgilendirmektir.

Content Reklam tanımı.

Reklamla ilgili kuruluşlar.

Reklam türleri.

Reklamın etki süreci. 

Reklam tarihi 

Türkiye’de reklamcılık 

Reklam ve hukuksal düzenlemeler.

References Ders notları.

Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tüketim Kültürü, İstanbul, Ayrıntı Yayınları, 1997.

Varda Langholz Leymore, Hidden Myth: Structure&Symbolizm in Advertising, New York, Basic Books Inc.,

1975.

Nicolas Riou, Pub Fiction: Société Postmoderne et Nouvelles Tendances Publicitaires, Paris, Editions

d’Organisation, 1999.



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Advertising definition

2 Advertising institutions

3 The types of advertising

4 Advertising process functioning

5 Advertising history

6 Advertising history

7 Advertising in Turkey

8 Advertising in Turkey

9 Advertising codes

10 Advertising and creativity

11 Advertising currents

12 Advertising and rhetoric

13 Advertising and Media

14 Advertising and law



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP207-G-2 Interpersonal Communication 3 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı, kişilerarası iletişimde geçerli bazı teorileri ve temel araştırma konularını tartışmaktır.

Bunun yanısıra kişilerarası iletişimin bazı konuları ayrıntılı olarak ele alınmaktadır; dinleme,kendini ifade

etme, benlik, algı, sözlü-sözsüz iletişim, güç, etik gibi...Ders, öğrenciye kişilerarası iletişimde etkili olma

yolunda önemli bilgiler kazandırmayı amaçlarken; kişiler arası ilişkilerdeki en son görüş ve araştırmalar,

günlük yaşamda değişik geçmişleri olan kişilerin ilişkilerinde ortaya çıkan iletişim sorunları incelenecek,

sözlü- sözsüz sunumların ve kişisel, kültürel, mesleki, psikolojik, dilsel,dinsel, cinsiyet ayrılıkların iletişimi

nasıl etkilediği disiplinler arası yaklaşımla tartışılacaktır.

Content 1.Hafta: Kişilerarası iletişimin tanımı ve kapsamı

2.Hafta: Kişilerarası iletişim sürecinde etkili olan sosyal evreler (aile, okul, arkadaş, iş çevresi, hobi

grupları...vs.)

3.Hafta: Kişilerarası iletişim sürecinde kullanılan iletişim araçları

4.Hafta: Temel kişilerarası iletişim teorileri I (Sosyal nüfuz,sosyal karar, bilişsel uyum, bilişsel uyumsuzluk,

belirsizlik azaltma)

5.Hafta: Temel kişilerarası iletişim teorileri II (dört aşamalı ilişki süreci )

6.Hafta: Kişilerarasıiletişim sürecinde çatışma yönetimi

7.Hafta: Vize sınavı

8.Hafta: Dinleme, etkin dinleme ve dinlememe türleri. Kişilerarası iletişim sürecinde sessizlik kavramının

önemi ve türleri: “dolu sessizlik” ve “boş sessizlik”

9.Hafta: Sözlü iletişimin tanımı sözlü iletişimde “ben” dili ve “sen” dili ayrımı

10.Hafta: Sözsüz iletişim I (jestler, mimikler, beden dili,dokunma, göz ve bakışlar, giyim, duruş, ses tonu)

11.Hafta: Ödev sunumu

12.Hafta: Sözsüz iletişim II (mekânda mesafe tutma ve proxemics kavramı)

13.Hafta: Mesleki, toplumsal rol ve statülerin kişilerarası iletişim sürecine etkisi

14.Hafta: Cinsiyet ayrılıklarının kişilerarası iletişim sürecine etkisi



References DESCAMPS, Marc-Alain (1993). Le langage du corps : et la communication corporelle, Presses

Universitaires de France, Paris.

GOFFMAN, Erving (1974). Les rites d’interaction, Les Editions de Minuit, Paris.

HALL, Edward T. (1971). La dimension caachée, traduit del'américain par Amélie Petita, Editions du Seuil,

Paris.

HARTLEY, Peter (1993). Interpersonal Communication, Routledge,London.

MUCCHIELLI, Alex (1995). Psychologie de la communication, Presses Universitaires de France, Paris.

WATZLAWICK, Paul (1972). Une logique de la communication, Editions du Seuil , Paris.

WINKIN, Yves (1981). La nouvelle communication: textes recueillis et présentés de Bateson, Birdwhistell,

Goffman, Hall, Jackson, Scheflen, Sigmon et Watzlawick, Editions du Seuil, Paris.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 The definition and contents of interpersonal communication

2 Various important social institutions for interpersonal communication like the environment, the family, the neighbors, the

school, the friends, colleagues… etc

3 Communication tools in interpersonal communication

4 Fundamental theories of interpersonal communication I (the social penetration, the social decision, cognitive coherence, the

cognitive dissonance, the reduction of uncertainty)

5 Fundamental theories of interpersonal communication II (to establish a relation, the opening of oneself, attachment and

conservation)

6 The conflict management in interpersonal communication

7 Midterm exam

8 Listening, effective listening and types of “not listening” Importance of silence in interpersonal communication and its types:

“empty” silence and silence “full”.

9 The definition of oral communication and the difference between the use of the language of “me” and “you”

10 The definition of non-verbal communication I (gestures, body language, glance, tone of voice, touch, the personal

behaviour)

11 Homework presentations

12 The definition of non-verbal communication II (personal space and proxemics)

13 Impact of the roles and the social and professionals statuses on interpersonal communication

14 Impact of sexual difference on interpersonal communication



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV201 History and Theories of Radio-

Television

3 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin sonunda öğrenci, dünyada veTürkiye’de radyo-TV yayıncılığının gelişiminin sosyal, siyasal,

kültürel ve ekonomik süreçlerini kavrayacak ve öğrenecektir. Yayıncılığın teknolojik gelişiminin, içerikteki

format değişikliğinin temel nedenlerini analiz edebilecek, bugünkü radyo – TV yayıncılığının değişim
süreçlerinin sonucunda geldiği aşamayı kavrayabilecektir. Bu derste, nitelikli bir radyo TV yayıncısı

olabilmek için gerekli bilgileri kazanacaktır.

Content 1. Hafta: 20. YY başlarında dünyada radyo ve TV yayıncılığının başlaması, siyasal, sosyal ve ekonomik

koşullar, ve radyo TV yayıncılığının gelişimi.

2. Hafta: Sistem yaklaşımlar açısından, tarihsel süreçte radyo-TV yayıncılığının işleyişi; medya-iktidar

ilişkileri.

3. Hafta: Kamu hizmeti-ticari yayıncılığın uluslararası düzenlemeler, içerik düzenlemeleri ve medya

mülkiyeti açısından analizi.

4. Hafta: Türkiye’de 1927-1964 arasında radyo yayıncılığının sosyal, siyasal, hukuki, ve içerik açısından

değişim süreçleri.

5. Hafta: Türkiye’de televizyon yayıncılığının başlaması, sosyal, siyasal, ekonomik ve kültürel koşullar

çerçevesinde yayın içeriğinin değişimi.

6. Hafta: Türkiye’de 1964 – 1990 yılları arasında, radyo ve televizyon yayıncılığında, hukuki, kültürel ve

siyasal değişimler bağlamında gelişim ve değişim süreci.



7. Hafta: Kamu Hizmeti yayıncılık modellerinin çözülmesi ve yayıncılıkta yerelleşme hareketinin

dinamikleri.

8. Hafta: 1990 sonrası küreselleşme çerçevesinde dünyada ve Türkiye’de radyo – TV yayıncılığının değişimi.

9. Hafta: Değişen teknolojinin radyo-Tv yayıncılığına getirdiği yeni kavramlar : Yüksek tanımlı, etkileşimli ve

katılımcı radyo ve TV yyıncılığı.

10. Hafta: Alternatif radyo ve televizyon yayncılığı ve kuramsal yaklaşımlar.

11. Hafta: Dünyadaki alternati televizyon yayıncılığı deneyimleri.

12. Hafta: Topluluk radyoları ve televizyonları, sivil toplum kuruluşları ve kamusal alanın kullanılışı.

13. Hafta: Türkiye’de günümüzde radyo ve televizyon yayıncılığının yasal durumu, son değişiklikler,

denetim 

sistemleri. Avrupa sınır ötesi TV sözleşmesi.

14. Hafta: Günümüz radyo televizyon yayıncılığı: Yeni kavramlar, internet-web-alternatif radyo televizyon

yayıncılığı, kamusal alanın kullanımında değişiklikler.

References Ö. Cankaya, TRT- Bir Kitle İletişim Kurumunun Tarihi (1927-2000), YKY, 2003.

R. Williams, Televizyon, Toplum ve Kültürel Biçim, Dost Kitabevi, Ankara, 2003.

E. Köksalan, Alternatif Televizyon, Punto, İstanbul, 2010.

S. Güney, Tüm Yönleriyle Topluluk Radyoları, İstanbul, 2009.

S. İrvan, Medya, Kültür, Siyaset, Ankara, 2002.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM215 Web Programming 3 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders öğrencilere bir web sitesini oluşturmanın/kodlamanın temel prensiplerini öğretmeyi

amaçlamaktadır. Öğrenim süresince öğrenciler HTML, CSS ve Javascript kullanarak profesyonel web

siteleri geliştirmeyi, bu siteleri yönetmeyi ve devamlı kılabilmeyi öğrenmekte ve deneyimlemektedirler.

Üretim öncesi planlama, şablon çıkarma ve tasarım ile birlikte temel internet kavramlarının yanısıra bir

web sitesinin yönetiminde ihtiyaç duyulan yasal ve etik bilgiler de ders kapsamında sunulmaktadır.

Content [1] Internet: Tanım ve Temel Kavramlar

[2] Web Programlamaya Giriş
[3] Web sitesi / Web Programlama farkı

[4] HTML'e Giriş – Etiket kavramı, temel yapı taşları

[5] HTML Tablo, Divler, Formlar

[6] CSS’e Giriş
[7] HTML & CSS

[8] JavaScript Giriş
[9] JavaScript Değişkenler – Fonksiyonlar – Mantıksal İşlemler

[10] JavaScript Döngüler – Tetikleyiciler

[11] Bootstrap nedir?



[12] Jquery nedir

[13] Veritabanına giriş - Linq

[14] Uygulama amaçlı öğrencilere verilen projeler sunumu

References A Complete Guide To Internet And Web Programming Deven N. Shah

Just Enough Web Programming with XHTML, PHP, and MySQL Guy W. Lecky-Thompson

www.w3schools.com

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Internet: Definition and Basic Concepts

2 Introduction to Web Programming

3 The difference between Web site and Web Programming

4 Introduction to HTML - Tags, basic building blocks

5 HTML Table, Divler, Forms

6 Introduction to CSS

7 HTML & CSS

8 Introduction to JavaScript

9 JavaScript Variables - Functions - Logical Operations

10 JavaScript Cycles - Triggers

11 What is Bootstrap?

12 Jquery programming

13 Introduction to database - Linq

14 Presentation of projects given to students for practical purposes



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM221 Linguistics and Communication 3 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Dilin temel işlevi iletişimi sağlamaktır, Ferdinand de Saussure dili "çift eklemli sesli göstergeler dizgesidir"

tanımlamasıyla dilbilim ve iletişim biliminin yolunu açmıştır. Dili düşünmeyi sağlayan bir sistemler

bütünüdür. Önemli Dilbilimciler ve önemli iletişimciler arasında:" Ferdinand de Saussure, Andre Martinet,

Edward Sapir, Leonard Bloomfield, Charles Sandres Peirce, Vladimir Propp, Roland Barthes, Algirdas Julien

Greimas, Mihail Mihaloviç Bakhtin,Jacques Derrida, Umberto Eco, Ludwing Wittgenstein, John Austin, John

Searle, Jurgen Habermas, Teun A.van Dijk"

Content 1.Hafta: Dil Nedir?

2.Hafta: Dilbilim Nedir?

3.Hafta: Dilbilim ve İletişim.

4.Hafta: Dilbilimin tarihçesi.

5.Hafta: Dilbilim Okulları ve İletişim
6.Hafta: Dilbilim Kuramları ve İletişim
7.Hafta: Dilbilim-Yapısalcılık-İletişim
8.Hafta: Dilbilim-İşlevselcilik-İletişim
9.Hafta: Üretici-Dönüşümsel Dilbilim ve İletişim
10.Hafta: Dilbilim-Göstergebilim-İletişim
11.Hafta: Önemli Dilbilimciler



12.Hafta: Önemli Göstergebilimciler.

13.Hafta: Önemli İletişimciler

14.Hafta: İletişim Metinlerinin Dilbilimsel Çözümlenmesi

References AUSTİN j. (1962) How to do Things with Words, Oxford.Clarendon Press.

ÇOMAK A.N. (1995) Yazının İşlevsel Kullanımı. Der Yayınları. İstanbul.

GÖKTÜRK a. (1988) Okuma Uğraşı. Inkılap Kitapevi. İstanbul.

GREİMAS A. (1983) On Meaning,Selected Writings in Semiotics Theory, London,Frances Pinter.

HALLİDAY M. (1976) Language as Social Semiotics. London.

İNCEOĞLU Y.-ÇOMAK A. N. (2016) Metin Çözümlemeleri. Ayrıntı Yayınları. İstanbul.

PROPP V. (1958) Morphology of the Folktale. The Hague: Mouton.

SEARLE J..R. (1982) Theory of Speech Acts .Cambridge: University Press.

VAN Dijk .T.A. (1977) Text and Context. Explorations in the Semantics and Pragmatics of Discource.

Longman. Londra.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 What is Language

2 Linguistics Language

3 Linguistics and Communication

4 Histoire de la linguistique

5 Linguistique Schools et Communication

6 Linguistics Theories and Communication

7 Linguistics-Structuralism-Communication

8 Linguistics-Functionalism-Communication

9 Producer- Transformational-Communication

10 Linguistics-Semiotics-Communication

11 İmportant Linguists

12 İmportant Semiotist

13 İmportant Scientists

14 Linguistic Anaysis of Communications Text.



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM259 Introduction to Editing 3 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Film kurgusunun temel bilgilerinin öğretilmesi ve uygulanması amaçlanmaktadır.

Content - Kurgunun tanımı, özellikleri,

- Kuleshov deneyi ve yeniden anlam üretmek,

- Kurgu kuralları ve görüşler,

- Linear ve non-linear kurgu sistemleri,

- Bilgisayarlı kurgunun yapısı ve kullanımı.

References "Dijital Video İle Sinema" (İ.Canikligil),

"Göz Kırparken" (W. Murch),

"Sinema Ve Televizyonda Görüntü Kurgusu" (A.G.Sokolov)



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Wide definition of fiction, features, concepts of cinematic time and space,

2 Kuleşov experiment and reproduce meaning,

3 Linear and non-linear editing systems,

4 The use of interfaces in computerized kugu system,

5 Transition effects and their meanings in cinema,

6 Basic principles of editing (examples of Walter Murch and A.G. Sokolov)

7 Midterm exam weeks 1

8 Midterm exam weeks 2

9 Case studies via Adobe Premiere Pro software,

10 Examination of the prominent scenes,

11 Editing previously shot scenes,

12 Color Correction in editing,

13 Sound editing,

14 Evaluation



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM249 Corporate Social Responsibility (CSR)

Projects I

3 2 2 2 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında öğrencilerin kurumsal sosyal sorumluluk alanında bir uygulama gerçekleştirmeleri

amaçlanmaktadır. Toplumsal fayda kapsamında Üniversite içinde ya da Üniversite'nin sosyal paydaşları

nezdinde gerçekleştirilmesi hedeflenen uygulama ders çıktısı olarak değerlendirilecektir.

Content Bu ders kapsamında öğrencilere sosyal sorumluluk kavramı, kavramın gelişimi, sosyal sorumluluk

yaklaşımları aktarılarak öğrencinin bir kurumsal sosyal sorumluluk kampanyasını hayata geçirmesi

sağlanacaktır.

References Blowfied M ve Murray A (2008) Corporate Responsibility A Critical Introduction, Oxford University Press,

Oxford.

Çınarlı, İnci. Stratejik İletişim Yönetimi. 2. Baskı, Beta Yayınları, İstanbul, 2013.

Özüpek, Nejat. Kurum İmajı ve Sosyal Sorumluluk. 2. Baskı Eğitim Yayınevi



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM207 Photography 3 2 2 2 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Dijital fotoğraf tekniğinin gelişmesi ile birlikte herkes fotoğraf

çekmeye başladı ama etkili fotoğraf çekenlerin sayısında bir artış
olmadı. Dersin amacı; fotoğrafın bir dilinin olduğunu göstermek ve

özellikle fotoğrafın bir düşünce çerçevesinde oluştuğunun altını

çizmektir.

Content 1. hafta: Kısa bir fotoğraf tarihi

2. hafta: Fotoğraf makinesi

3. hafta: Pozlandırma

4. hafta: Objektifler

5. hafta: Dijital Fotoğraf I

6. hafta: Dijital Fotoğraf II

7. hafta: Fotoğrafça bakış nasıl öğrenilir? Ustalardan

örnekler

8. hafta: Ara Sınav

9. hafta: Fotoğrafta ışığın önemi

10. hafta: Fotoğrafta arka planın önemi, ayrıntıların seçilmesi

11. hafta: Bakış açısı

12. hafta: İstanbul Boğazı Projesi “İki Kıta İki Yaka

İstanbul”un sergi fotoğrafları



13. hafta: Önemli fotoğaf kitaplarına genel bir bakış
14. hafta: Alıştırmalar, Yıl sonu değerlendirme

References Nigel Atherton, Steve Crabb, “Digitale Fotographie von A-Z”,

Hamburg 2005

Andreas Feininger, “Feiningers Kleine Fotolehre”, Düsseldorf 1982

Andreas Feininger, “Die Neue Foto-lehre”, Düsseldorf 1965

“Annie Leibovitz at Work”, München 2008

“Fotoğraf Neyi Anlatır?” Derleyen: Caner Aydemir, Kasım 2007

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Week 1. History of photography

2 Week 2. The camera

3 Week 3. Exposition

4 Week 4. Lenses

5 Week 5. Digital Photography I

6 Week 6. Digital Photography II

7 Week 7. How to learn photographic eye? Examples from masters

8 Week 8. Partial Exam

9 Week 9. The importance of light in photography

10 Week 10. The importance of background in the photo, the selection of details

11 Week 11. Viewpoint

12 Week 12. The photos from the exhibition “Two Continents Two Shores Bosphorus”

13 Week 13. An overview of important photography books

14 Week 14. Application and evaluation



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM243 Gender, Communication and Media 3 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction English

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Kadın-erkek oranı konusunun ve bireylerin biyolojik kimliklerinin tanınırlığının sosyal hayatın önemli

sorunları arasında yer aldığı günümüzde, bu dersin amacı medyanın “toplumsal cinsiyetlerin” üretimi ve

yeniden üretiminde ne şekilde etkili olduğu üzerinde yoğunlaşmaktadır.

Content Bknz. Konu Başlıkları

References - Ders notları

- Margaret Mead, L’un et l’autre sexe, Paris : Folio essais, 1966.

- Pierre Bourdieu, La Domination Masculine, Acte de la Recherche en Sciences Sociales, No.84, Sept. 1990,

4-31.

- Christine Guionnet et Erik Neveu, Féminins/Masculins. Sociologie du Genre, Paris: Armand Collin, 2005.

- Michèle Ferrand, Féminin Masculin, Paris : Editions La Découverte, 2004.

- Monique Rémy, Comment les Femmes sont Vues, Paris: Point d’appui, Women’s Studies, 1994.

- Hülya Uğur Tanrıöver et Ö. Danacı Yüce, Symbolic Annihilation of Women in the Turkish Daily Press,

içinde Y. Pasadeos, D. Dimitrakopoulou (Eds.), Mass Media Research: International Approaches, Athens:

Athens Institute For Education and Research-ATINER, 2006, 183-192.

- Özlem Danacı Yüce et B. Kara, Belles de Sport: Représentation des femmes dans les pages sportives des

quotidiens turcs, İletişim-Özel Sayı (Représentations Sociales et Communication), Özel sayı, Temmuz

2009,377-391.

- Hülya Uğur Tanrıöver, Özlem Danacı Yüce ve diğerleri, Medyada Kadınların Temsil Biçimleri, içinde

Medyada Cinsiyetçiliğe Son, İstanbul: Kadınların Medya İzleme Grubu-MEDİZ Yayını, 2008, 110-164.



- Ayşegül Yaraman, Turquie : Réalité du Féminisme et Ambigüités du Kémalisme, Après-demain, No.1,

Mars 2007, 16-19. 

- www.whomakesthenews.org

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Knowledge and presentation of the course and program

2 Sex and gender: construction of a concept

3 Division of the social work and "sexual roles" (gender roles)

4 Feminist movement and gender issues

5 Production and reproduction of social roles: The process of socialization

6 The movement of women and gender issues in Turkey

7 MIDTERM

8 Questions of gender and production/consumption of the media contents

9 Gender studies in the media production industries

10 Gender studies in media texts

11 Gender studies and reception

12 Intervention of a speaker

13 Presentation of students' works

14 Presentation of students' works



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM255 Alternative Media and Human-Rights

Journalism

3 3 0 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste öğrencilerin ana akım medyada seslerini duyuramayanların sesi olma iddiasındaki alternatif

medyaların olanaklarını tanıması ve en çok alternatif medyada kendine yer bulabilen cinsiyet, ırk, kültürel

ve dini farklılıklara saygılı hak haberciliğinin gerekliliklerini benimsemesi amaçlanmaktadır.

Content 1. Hafta: Katılımcı Demokratik Medya Modeli

2. Hafta: Alternatif – Radikal Medya Kavramları

3. Hafta: Anaakım – Alternatif Medya Karşıtlığı

4. Hafta: Sivil Toplumun Gelişimi ve Medyanın Rolü

5. Hafta: Topluluk İletişimi – Topluluk Radyoları

6. Hafta: Alternatif Medyanın Örgütlenmesi ve Sürdürülebilirliği

7. Hafta: Vize

8. Hafta: İnsan Hakları ve Medya



9. Hafta: Ayrımcılığa Karşı Düzenlemeler

10. Hafta: Medyada Çocuk Hakları İhlalleri

11. Hafta: Medyada Nefret Suçu ve Nefret Söylemi

12. Hafta: Medyada Kadınlara Yönelik Ayrımcılık ve Kadın Temsilleri

13. Hafta: Yurttaş Gazeteciliği – Hak Haberciliği İlişkisi

14. Hafta: Yeni Teknolojiler Alternatif Medya İçin Fırsat mı?

References Anti-Homofobi Kitabı: Uluslararası Homofobi Karşıtı Buluşma, (haz: Ali Erol), Kaos GL Yayınları, Ankara

Cengiz Alğan – Levent Şensever, Ulusal Basında Nefret Suçları: 10 Yıl, 10 Örnek, İstanbul, Sosyal Değişim
Derneği Yayınları, 2010

LGBTT’nin Medyadaki 6 Aylık Seyri Raporu, Kaos Gl, Ankara, 2009.

M.Emre Köksalan, Alternatif Televizyon: Olanaklar ve Uygulamalar, Punto Yayınları, 2010

Serhat Güney, GÜNEY, Serhat, Tüm Yönleriyle Topluluk Radyoları, İstanbul, Punto Yayınları, 2009

Sevda Alankuş, İnsan Hakları Haberciliği, İstanbul, IPS İletişim Vakfı Yayınları, 2007

Sevda Alankuş, Çocuk Odaklı Habercilik, İstanbul, IPS İletişim Vakfı Yayınları, 2007

Sevda Alankuş, Kadın Odaklı Habercilik, İstanbul, IPS İletişim Vakfı Yayınları, 2007

Yasemin İnceoğlu, Dişilik, Güzellik ve Şiddet Sarmalında Kadın ve Bedeni

Yasemin İnceoğlu-Nurdan Akıner(ed),Medya ve Çocuk Rehberi:İletişim Araştırmalar İçin Rehber Kitap,

Eğitim Kitabevi, Konya, 2008

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Participative Democratic Media Model

2 Alternative-Radikal Media Concepts

3 Anti-Mainstream-Alternative Media

4 The Development of Civic Society and Media’s Role

5 Community Communication-Community Radios

6 The Organiation and Sustainability of Alternative Media

7 Mid-Term

8 Human Rights and Media

9 Regulations Against Discrimination

10 The Violations Of Children Rights in the Media

11 Hate Crimes in the Media and Hate Discourse

12 Discrimination Against Women in the Media and Representations (mis-ripresentations) of Women

13 The Relation between Civic Journalism and Rights Journalism

14 Are the New Technologies a Chance For Alternative Media



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM257 Camera, Lighting and Audio I 3 2 1 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste, hareketli görüntünün kaydedilmesi için gerekli olan film ve dijital kameraların çalışma

prensipleri, görüntü oluşumuna dair temel bilgiler ve çerçeve bilgisi (kompozisyon kuralları) konuları

işlenmektedir. Güz döneminde kuramsal ve uygulamalı bir ders programı yürütülmektedir.

Content -Gözün yapısı ve görüntü oluşumu,

-Işığın ve rengin özellikleri,

-Film kameralarının yapısı,

-Dijital kameraların yapısı,

-Stüdyoda kamera uygulamaları.

References Kamera ders notları I

Fotoğraf Sanatında Kompozisyon (Sabit Kalfagil) Fotoğraf Y.



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM303 Interactive Media Design I 5 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında öğrencilerin, büyük bir çeşitlilik gösteren etkileşimli medya ortamlarına yönelik hem

biçim hem de içerik düzeyinde analitik değerlendirme becerilerinin geliştirmesi hedeflenmektedir. Ders

kapsamında öncelikle internet ve web fenomenleri tarihselleştirme ve geleceğe yönelik öngörüler

üzerinden detaylı olarak irdelenecektir. Hem kullanıcı hem de etkileşimli ortam düzeyinde büyük bir

çeşitliliği beraberinde getiren söz konusu evrim, mevcut uygulamalar üzerinden yapılacak

kavramsallaştırma eşliğinde ele alınacaktır. Bunu takiben “kullanıcı-bilgisayar etkileşimi”nin tarihçesi

eşliğinde “grafik arayüzü” kavramı ve “kullanılabilirlik” kavramı, alandaki önemli ve güncel araştırmaların

bulguları ve vaka analizleri üzerinden irdelenecektir. Bu bağlamda kullanıcılar ve etkileşimli medya

ortamları arasında kurulacak olan kullanıcı deneyimini desteklemek ve geliştirmek için çeşitli arayüz

tasarım kriterleri ve süreçleri, web sitesi, portal, mobil arayüz , IPTV, vb. gibi farklı etkileşimli medya

ortamları üzerinden sunulacaktır. Dönem sonunda öğrencilerden, seçtikleri popüler etkileşimli medya

ortamlarını oylumlu olarak analiz etmeleri ve gerekiyorsa revizyon önerileri sunmaları talep edilecektir.



Content 1. Hafta: Giriş. Temel Kavramlar, Teknolojiler ve Uygulamalar. 

2. Hafta: İnternet ve Web Fenomenlerinin Evrimi

- ARPANET’ten Web 2.0’a kavramlar, uygulamalar

- Web 2.0 Paradigmasının eleştirel bir değerlendirmesi: 

- Katılım merkezli yeni bir bilgi mimarisi vs. İstismar mimarisi.

- Kalabalıkların Erdemi vs. Amatörün Hegemonisi

- Topluluk İletişimi vs. Güven ve Mahremiyetin İhlali

- Gelecek öngörüleri: Web 3.0, Semantik Web, Kullanıcı Merkezli İçerik 

3. Hafta: Kullanıcı Merkezli Tasarım: Arayüz Tasarımı ve Kullanılabilirlik

- “Grafik Kullanıcı Arayüzü”nün tarihsel gelişimi

- Kullanılabilirlik Yaklaşımı: Amaç, Kullanılan Parametreler ve Ölçme Teknikleri

4. Hafta: Evrensel Kullanılabilirlik “Herkes için Web”

- Kullanıcı Çeşitliliği: Farklı kültürlerden kullanıcılar, çocuk, yaşlı, özürlü, vb. kullanıcılar

- Teknoloji Çeşitliliği

- Evrensel Kullanılabilirlik için Stratejiler: Destek Teknolojileri, Çok-Katmanlı Arayüz Tasarımı, Evrensel

Tasarım

- Farklı Kullanıcı Grupları için Arayüz Tasarım Kriterleri

5. Hafta: “Kültürelleştirme” ve Küresel Web Siteleri

-Farklı kültürlerden gelen kullanıcıların ihtiyaçlarına yönelik web tasarımı: Sorunlar, çözüm önerileri

6. Hafta: Etkileşim Ortam Geliştirme Süreci

- Sürecin tasarlanması ve yönetimi

- Ekiplerin yapısı, dağılımı, iş bölümü

7. Hafta: Bilgi Mimarisi

- Bilginin etkileşimli ortamlar için düzenlenmesi ve sunumu

- Site yapısı

- Arama Motoru Optimizasyonu

8. Hafta: Etkileşimli Ortamlarda Sayfa Yapısı ve Tasarımı

- Sayfa Bileşenleri: Header, Footer, Content Area

- Sayfa Ölçüleri ve Dolaşım
- Ana sayfa Bileşenleri ve Tasarımı

9. Hafta: Etkileşimli Ortamlarda Tipografi

- Web’de Metin

- Okunabilirlik 

- Yazı Karakterleri

- Vurgu

- Tipografi ve grafik

- Editoryal Yaklaşım

10. Hafta: Linkler, Formlar ve Uygulamalar

11. Hafta: Etkileşimli Ortamlarda Görsel Malzemenin Kullanımı

- Web görsellerinin özellikleri

- Grafik dosya formatları

- Renk Teorisi ve Etkileşimli Ortamlarda Renk Kullanımı

12. Hafta: Etkileşimli Ortamlarda Çoklu-Ortam İçeriğinin Kullanımı

- Görsel ve İşitsel Malzemeler: Ses, video, animasyon, vs.

- Çoklu-ortam içeriğinin hazırlanması ve sunulması: Formatlar, oynatıcılar, vs...



13. Hafta: Öğrenci Sunumları

14. Hafta: Öğrenci Sunumları

References -Krug, S. (2003) Don't Make Me Think! A Common Sense Approach to Web Usability, 2nd Edition, Que.

-Krug, S. (2009) Rocket Surgery Made Easy: The Do-It-Yourself Guide to Finding and Fixing Usability

Problems, New Riders Press.

-Horton, S. (2009) Web Style Guide, 3rd edition: Basic Design Principles for Creating Web Sites, Yale

University Press.

-Rızvanoğlu, K. (2009) Herkes için Web: Evrensel Kullanılabilirlik ve Tasarım, Punto Yayınları, İstanbul.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction

2 Evolution of Internet and Web Phenomena

3 User-Centered Design: Interface Design and Usability

4 Universal Usability “Web For All”

5 “Culturalization” and Global Web Sites

6 Interactive Media Development Process

7 Information Architecture

8 Page Structure and Design in Interactive Media

9 Typography in Interactive Media

10 Links, Forms and Applications

11 Graphics in Interactive Media

12 Multimedia in Interactive Media



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM309 Research Methods in Social Sciences 5 1 1 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective introduction to social sciences methodology. This course aims to prepare students for producing their

research for thesis.

Content Introduction to social sciences specifics. Training to design questionnaire and interview grid.

References Becker (Howard), Perertz (Henri), Les ficelles du métier. La découverte, 2002.

De singly (François), Le questionnaire. Armand Collin, 2012.

Kaufman (Jean-Claude), L'entretien compréhensif. Armand Collin, 2011.

Weber (Florence), Beaud (Stéphane), Guide de l'enquête de terrain. La découverte, 2010.



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction

2 Social sciences, specifics and methods

3 Research in social sciences. Case study (1)

4 Research in social sciences. Case study (2)

5 Research in social sciences. Case study (3)

6 Design a research project

7 Literature searches

8 Exam

9 Interview techniques

10 Questionnaire techniques

11 Field observations

12 Tutorial classes

13 Tutorial classes



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM353 History of Art 5 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Présenter les grandes étapes de l'histoire de l'art. Montrer en quoi les représentations visuelles

contemporaines (par exemple le design ou la publicité) sont imprégnés des grandes oeuvres de l'histoire

de l'art.

La rhétorique de l'image.

Content 1.er cours: définition de l'oeuvre d'art, la question du créateur, la question du spectateur

2.em cours: définition de l'oeuvre d'art: les grands modèles (Platon, Kant, Hegel, Nieztsche)

3.em cours: Ce que dit la sociologie de l'art: la question des publics

4.em cours: l'art préhistorique

5.em cours: le Gothique, autour de Giotto

6.em cours: La Renaissance, Italie, Europe du Nord

7.em cours : Le Manièrisme, le Caravagisme

8.em cours: Le Baroque (Bruegel, Rubens, Rembrandt, Vermeer) , le Classicisme et le néo-classicisme

(Poussin, Le Lorrrain, Ingres David) , le Romantisme autour de Goya

9.em cours: l'Académisme, l'Orientalisme, E. Delacroix, G. Courbet, 

10. em cours: les Impressionnistes, Manet, Cézanne, le Fauvisme

11.em cours: Matisse, Picasso et le Cubisme

12. em cours: le Surréalisme, le Futurisme Italien

13. em cours: Mondrian, Bauhaus, Pop Art, 

14.em cours: Land Art, Cinétique, le Minimalisme, la Figuration libre

References Jean-Luc Chalumeau, Les théories de l'art, Vuibert, 1997.

Vassily Kandinsky, Du sprituel dans l'art, Folio Essais 1989.

Vassily Kandinsky, Point, ligne, plan, Folio Essais, 

1991.

Paul Klee, Théories de l'art moderne, Folio, 1990.

Ernst Gombrich, Histoire de l'art, Gallimard, 1987.



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU371 Desktop Publishing 5 2 1 0 3 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction English

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Yayın tasarımını diğer basılı tasarım ürünlerinden ayıran en temel özelliklerden birisi olan ‘sürelilik’ ve

‘okutma’ hedefleri, tasarım problemlerini artırmakta ve tasarımın kendine özgü bir karaktere sahip

olmasını gerektirmektedir. Sadece görsel değil dokunsal kalite ve algının da işin içine girmesi nedeniyle

yayın tasarımcılarının üretimin tüm aşamalarına dair fikir sahibi olması gerekmektedir. Bu ders,

öğrencilere söz konusu üretim süreci hakkında kapsamlı bilgi sunmayı hedeflemektedir. Bu ders

kapsamında, baskı teknolojileri ve malzeme bilgisinin yanı sıra yayın tasarımının temel ilkeleri

anlatılacaktır. Buna ek olarak öğrencilere profesyonel tasarım araçlarının kullanımı uygulamalı olarak

öğretilecektir. Öğrencilerden kendilerine sunulacak kavramsal çerçeve dahilinde bir süreli yayın için kapak

ve iç sayfa tasarım örnekleri üretmeleri beklenecektir.

Content 1. Hafta: Masaüstü Yayıncılık Aşamaları

Malzeme ve Boyutlar

2. Hafta: Baskı Türleri

3. Hafta: Matbaa gezisi

4. Hafta: Layout Tasarımı

Adobe InDesign

5. Hafta: Layout Tasarımı

Adobe InDesign

6. Hafta: Tipografi

Adobe InDesign

7. Hafta: Tipografi

Adobe InDesign

8. Hafta: Renk

Adobe InDesign



9. Hafta: Yayın Tasarım İlkeleri

10. Hafta: Tasarımda Görsel Kullanımı

Adobe InDesign

11. Hafta: QuarkXpress

12. Hafta: QuarkXpress

13. Hafta: Proje

14. Hafta: Proje

References - Ketenci, H. F. ve Bilgili, C. (2006) Yongaların 10000 Yıllık Dansı: Görsel İletişim ve Grafik Tasarım, Beta

Yayınları.

- Uçar, T. F. (2004) Görsel İletişim ve Grafik Tasarım, İnkılap Yayınları.

- Becer, E. (2005) İletişim ve Grafik Tasarım, Dost Yayınları.

- Lawler, B. P. (2006) Masaüstü Yayıncılık ve Basım Klavuzu, Alfa Yayınları.

- Ambrose, G. ve Harris, P. (2005) Layout, Ava Publishing.

- Ambrose, G. ve Harris, P. (2003) Fundamentals of Creative Design, AVA Publishing.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Desktop Publishing Process Paper and Size

2 Types of Print

3 Tour to a Printing House

4 Layout Design

5 Layout Design

6 Typograhy

7 Typograhy

8 Colour

9 Principles of Periodical Design

10 Use of Graphics in Periodical Design



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU301 History of the Press 5 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı farklı dönemlere damgasını vurmuş gazete ve 

gazetecilerden, mesleki koşullardan, yasal düzenlemelerden yola 

çıkarak Osmanlıdan çok partili döneme kadar Türk basınının doğuşu 

ve gelişimini toplumsal, siyasi ve kültürel ortamla ilişki içinde 

işlemek, günümüz gazeteciliğinin, kültür ve düşün dünyasının 

temellerini açıklamaya yardımcı olmaktır.

Content 1. Hafta: Basının ortaya çıktığı toplumsal, siyasi ve kültürel 

koşullar. 2. Hafta: Osmanlı modernleşmesi. 

3. Hafta: Basının doğuşu. İlk Türkçe ve Türkçe dışı gazeteler 

4. Hafta: Tanzimat dönemi. Fikir hareketlerinin, yeni 

kavramların ve bilimsel bilginin yaygınlaşmasında basının 

rolü. 

5. Hafta: Sultan II. Abdülhamit dönemi. Basının ekonomik 

ve teknolojik gelişimi, gazetecilik mesleğinin oluşumu. 

6. Hafta: II. Meşrutiyet. Siyasal kutuplaşmada basın. 

7. Hafta: Kurtuluş Savaşı döneminde basının kamuoyu 

oluşturma işlevi. 



8. Hafta:ARA SINAV 

9. Hafta: Cumhuriyet rejiminin inşa sürecinde basının rolü. 

10. Hafta: Tek Parti dönemi ve II. Dünya Savaşında basın 

11. Hafta: Çok partili dönemde basının iktidar ve siyasal 

partilerle ilişkisi. 

12. Hafta: Çok partili dönemde basının sermaye gruplarıyla 

ilişkisi. 

13. Hafta: Yasal düzenlemeler 

14. Hafta: Genel değerlendirme

References Alemdar K., Türkiye’de Çağdaş haberleşmenin tarihsel 

kökenleri, Ankara: AİTİK, 1981. 

- Cumhuriyet Dönemi Türkiye Ansiklopedisi, İletişim 

yayınları, 10 cilt, ilgili başlıklar. 

- Dünden Bugüne İstanbul Ansiklopedisi, İstanbul: Kültür 

Bakanlığı ve Tarih Vakfı ortakyayını, 1994, 8 cilt, ilgili 

başlıklar. 

- Girgin A., Türk Basın tarihinde yerel gazetecilik, İstanbul: 

İnkılap, 2001 

- İnuğur N, Türk Basınında İz Bırakanlar, İstanbul: Der, 1999. 

- İnuğur N., Basın ve Yayın Tarihi, İstanbu: Der yay. 1993. 

- Koloğlu O., Basınımızda resim ve fotoğrafın başlaması, 

İstanbul: Engin, 1992. 

- Koloğlu O., Omanlı’da son tartışmalar, İstanbul: Doğan, 

2008. 

- Koloğlu O., Osmanlı’dan günümüze Türkiye’de basın, 

İstanbul: İletişim, 1992. 

- Koloğlu O., Reklamcılığımızın ilk yüzyılı, 1840-1940, 

İstanbl, Reklamcılar der., 1999. 

- Koloğlu O., Takvimi Vekayi: Türk Basınında 150 yıl 1831-

1981, Ankara: ÇGD, 1996. 

- Koloğlu O.,Havas-Reuter’den Anadolu Ajasına, Ankara: 

ÇGD, 1994. 

- Koloğlu O.,Kemalist Anadolu Basını, Ankara: ÇGD, 1995. 

- Presse turque et presse de Turquie, sous la dir. De Nathalie 

Clayer, İstanbul: İsis, 1992.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Social and Cultural Climate

2 : Ottoman Empire and Modernization

3 Birth of the press

4 Tanzimat: Role of press in the reformation

5 Abdulhamit II: Birth of a profession

6 II. Meşrutiyet: Political polarization and Press

7 War of Independence: Press and Public Opinion

8 Mid Term

9 Press and the Formation of the Republic

10 Single Party System and the World War II

11 Multi-Party system and Press: Party Relations

12 Multi-Party System and Press: Relations with the Capital Groups



13 Regulations of Law

14 Overall Review

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU305 Media Economics 5 3 0 0 3 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste öğrencinin medya ekonomisinin teorik arka planını, medya ekonomisine ilişkin kavramları, farklı

sektörlerden oluşan medyanın maliyet ve pazar yapılarını öğrenmesi, Türkiye'de medyanın ekonomi

politiğine ilişkin eleştirel bir bakış açısı kazanması hedeflenmiştir.

Content Medya Ekonomisine Giriş, Medyanın Kendine Özgü Nitelikleri 

Medya Ekonomisi Teorileri ve Medya Ekonomisine Özgü Kavramlar 

Medya Ekonomisini İçeriden ve Dışarıdan Etkileyen Faktörler 



Medya Piyasalarının Yapısı ve Özellikleri 

Medya Piyasalarında Yoğunlaşma 

Dünyada Medya Piyasaları 

Basın Ekonomisi

Ara Sınav 

Radyo ve Televizyon Ekonomisi

Yeni Medya Ekonomisi 

Türkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi : Pazar Yapıları, Şirketler ve Gelir Dağılımları 

Türkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi : Düzenleyici Kurumlar ve Kamu Yayıncılığı Yapısı 

Türkiye’de Medya Ekonomisinin Analizi : Örnekler Üzerinden Değerlendirme 

Alternatif Medyaların Sürdürülebilirliği ve İş Modelleri

References Alev Söylemez, Medya Ekonomisi ve Türkiye Örneği, Ankara, Haberal Eğitim Vakfı, 1998

Gülseren Adaklı, Türkiye’de Medya Endüstrisi / Neoliberalizm Çağında Mülkiyet ve Kontrol İlişkileri, Ankara,

Ütopya Yayınevi, 2006

Semra Atılgan, Basın İşletmeciliği, İstanbul Beta Basım Yayın Dağıtım A.Ş, 1999

Ben Bagdikian, Boston, The New Media Monopoly, Beacon Press, 2004

Richard J. Barnet - John Cavanagh, Küresel Düşler İmparator Şirketler ve Yeni Dünya Düzeni, çev.Gülden

Şen, İstanbul, Sabah Kitapları

T. Uğur Dai, Basın İşletmelerinin Finansal Yapısı, İstanbul, Beta Basım Yayım Dağıtım A.Ş, 2008

Selçuk Demirbulak, 21. Yüzyıl Eşiğinde Türkiyemizde Medya Ekonomisi, 1995

Nadine Toussaint Desmoulins, Economie des média, Medya Ekonomisi, İstanbul İletişim Yayınları, 1993

Gillian Doyle, Media Ownership: The Economics and Politics of Convergence and Concentration in the UK

and Europeen Media, London, Sage Publication, 2002

GERAY, Haluk, İletişim ve Teknoloji: Uluslararası Birikim Düzeninde Yeni Medya Politikaları, Ankara, Ütopya,

2003

Yasemin İnceoğlu, Uluslararası Medya, İstanbul, Der Yayınları, 2004

Beybin Kejanlıoğlu, Türkiye’de Medyanın Dönüşümü, Ankara, İmge Kitabevi, 2004

Armand Mattelard, İletişimin Dünyasallaşması, İstanbul, İletişim Yayınları, 2001

Robert G. Picard, Media Economics Concepts and Issues, New York, Sage Publications, 1989

RAMONET, Ignacio, La Tyrannie de la communication, Paris, Gallimard, 2001

Levent Yaylagül, Kitle İletişiminin Ekonomi Politiği, Ankara, Dalbaz Yayıncılık, 2006

Aydın Çam, İlke Şanlıer Yüksel, “Türkiye’de Medyanın 2002 Sonrası Dönüşümü: Ekonomi Politik Bir

Yaklaşım, Neoliberal Muhafazakar Medya içinde, ed. U.Uraz Aydın, Ayrıntı, 2015-10-14

Ceren Sözeri, “Türkiye’de Medya-İktidar İlişkileri Sorunlar ve Öneriler”, Istanbul Enstitüsü, 2015,

http://platform24.org/Content/Uploads/Editor/T%C3%BCrkiye%E2%80%99de%20Medya-

%C4%B0ktidar%20%C4%B0li%C5%9Fkileri-BASKI.pdf

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction to the media economics



2 The theories of media economics and the concepts

3 The factors affecting the media economics from inside and outside

4 The Structures of Media Markets

5 Media Markets Concentration

6 Media Markets in the World

7 Press Economy

8 Mid-Term

9 Radio and Television Economy

10 New Media Economy

11 Analysis of Media Economy in Turkey: Market Structures, Companies and Income Distributions

12 Analysis of Media Economy in Turkey: Regulatory Bodies and Public Service Broadcasting

13 Analysis of Media Economy in Turkey: Examples

14 Sustainability of Alternative Media and the business models

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP305 Media Planning and Execution 5 2 0 0 2 4



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective En etkili pazarlama araçlarından bir tanesi medya planlamadır. Medya araçlarının artmasıyla beraber

doğru ve etkin bir planlama yapmak, kampanyaların ne zaman ve nerede yayınlanmasını tespit etmek ve

hedef kitleye en etkin bir şekilde ulaşabilmek amacıyla bütçeyi en etkin şekilde yönetmek en temel amaçlar

olarak sıralanabilir.

Content 1. Hafta Medya Planlama Nedir? 

2. Hafta Medya Planlamanın Amacı Nedir? 

3. Hafta Medya Planlama Nasıl Bir Süreçtir? 

4. Hafta Mecraların SWOT Analizi 

5. Hafta Genel Medya Terimleri 

6. Hafta Türkiye Medya Ortamı

7. Hafta Mecra Bazında Detaylı Planlama Sürecine Giriş
8. Hafta TV Planlama 

9. Hafta Radyo Planlama 

10. Hafta Dergi ve Gazete Planlama 

11. Hafta Sinema Planlama 

12. Hafta Dijital Planlama 

13. Hafta Açıkhava Planlama 

14. Hafta Örnek Medya Planı Sunumları

References Geskey R. D. (2011). Media Planning & Buying In the 21st Century. CreateSpace Independent Publishing

Platform

Katz, H. (2016). The Media Handbook: A Complete Guide to Advertising Media Selection, Planning,

Research, and Buying. Routledge.

Sissors, J. Z. (2010). Advertising Media Planning. McGraw-Hill Education

Young A. (2014). Brand Media Strategy: Integrated Communications Planning in the Digital Era. Palgrave

Macmillan.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 1. Week: What is media planning?



2 2. Week: What is the aim of media planning?

3 3. Week: Media planning process

4 4. Week: SWOT Analysis of media channels

5 5. Week: General media planning terms

6 6. Week: Turkey media planning environment

7 7. Week: Introduction to detail media planning process depending on channels

8 8. Week: TV planning

9 9. Week: Radio planning

10 10. Week: Magazine and newspaper planning

11 11. Week: Cinema planning

12 12. Week. Digital media planning

13 13. Week: Outdoor planning

14 14. Week: Examples of media planning presentations

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP309 Process of Persuasion 5 2 0 0 2 4



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında;

Tarihsel bir perspektifle medya, birey ve toplum iletişiminde etki

mekanizmalarının değişimini açıklamak; sosyal psikoloji alanında

geliştirilen araştırmalardan hareketle iknayı yeni iletişim ortamları ve

etkileşim sürecine uygun olarak tanımlamak; tutum ve davranış
değişikliğini yaratan koşulları anlamak; siyasi iletişim, halkla ilişkiler,

pazarlama, reklam, kişilerarası iletişim alanlarında iletişim sürecinin

etkin kullanımına yönelik strateji oluşturma becerisi kazandırmak,

hedeflenmektedir.

Content Ders tanıtımı

Tarihsel perspektifte iknanın değişen tanımı

Aristoteles ve Retorik

II. Dünya Savaşı ve Propaganda

G. Le Bon “ Kitleler Psikolojisi”

G. Tarde “ Taklit Kanunları

Tutum Değişimine Kuramsal Yaklaşımlar

Tutum Nedir?

Festinger’in “Bilişsel Çelişki Kuramı”

C. Hovland “ Temel İletişim ve Tutum Değişimi

Modeli”Kaynağın özellikleri

C. Hovland “ Temel İletişim ve Tutum Değişimi

Modeli” İletişimin özellikleri: Görüş Farkı, Tek Yönlü – Çift

Yönlü iletişim – Duygusal, Ussal İletişim
Hedefin özellikleri

Mc Guire’in İkna Edici İletişim Modeli

Greenwald'ın İkna Edici İletişim Modeli

Petty ve Cacioppo, “Ayrıntılı İnceleme Olasılığı

Modeli”- ( ELM)

Teknoloji ve İkna 

Stanford Üniversitesi İkna Edici Teknoloji Laboratuarı

araştırma sonuçlarının incelenmesi

Kampanya Analizi I: Siyasi İletişim, Reklam,

Sosyal Sorumluluk Projeleri alanlarında uygulamalar

References ALMEIDA Fabrice d’, Images et Propagande, Casterman, Paris, 1995.

BAIRD Jay W, The mythical world of Nazi war propaganda : 1939-

1945 University of Minnesota Press, Minneapolis- Minn, 1974.

BELLENGER Lionel, La persuasion, PUF, Collection que sais-je?,

Paris, 1992.

CIALDINI Robert B., İknanın Psikolojisi, Türkçeye çeviri Fevzi

Yalım, MediaCat Kitapları, Ankara, 2001.

CIALDINI Robert B., Influence: Science and Practice, Allyn &

Bacon, 2003.

CIALDINI Robert B., Harnessing the Science of Persuasion, Harvard

Business Review; Vol. 79 Issue 9, 2001, pp.72-79. (EBSCOhost)

HOGAN Kevin, The Psychology of persuasion: how to persuade

others to your way of thinking, Pelican Publisging Company, Gretna,

Louisiana, 2002. (GSÜ Kütüphane).

LE BON Gustave, Psychologie des foules, PUF/Quadrige, 5e éd.,



Paris, 1995.

LEVINE Robert V., Power of Persuasion:How we’re bought and

sold, John Wiley&Sons, New Jersey, 2003.

JOHNSTON D: Deirdre, The art and science of persuasion, Madison,

Wis, Mc Graw Hill, 1994. (GSÜ Kütüphane).

JOWETT Garth, O'DONNELL Victoria, Propaganda and

persuasion, Sage, London, 1986.

KAĞITÇIBAŞI Çiğdem, İnsan ve insanlar: sosyal psikolojiye giriş,
Evrim Basın Yayın Dağıtım, Istanbul, 1988. (GSÜ Kütüphane)

KAPFERER Jean-Noel, Les chemins de la persuasion : le mode

d'influence des media et de la publicité sur les comportements,

Gauthier-Villars, Paris, 1978.

MESSARIS Paul, Visual Persuasion: The Role of Images in

Advertising, Sage Publications, London, 1997.

MİLLS Harry, Artful Persuasion: How to Command Attention,

Change Minds, and Influence People, Publication Data, New York,

2000.

MORTENSEN Kurt W, Maximum İnfluence: the 12 universel laws of

power persuasion, Publication Data, New York, 2004.

PERLOFF Richard, The dynamics of Persuasion: communication and

attitudes in the 21st century, Lawrence Erlbaum, London, 2003. (GSÜ Kütüphane).

PETTY Richard E., CACIOPPO John T., The Elaboration Likelihood

Model of Persuasion, Advances in Experimental social psychology,

vol.19, Academic Press, 1986.

Harvard Busines Essentials, Power, Influence, and Persuasion: Sell

Your Ideas and Make Things Happen, Harvard Univ. 2005.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP351 Analysis of Public Relations Campaigns 5 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste öğrencilerin halkla ilişkiler kampanyası konusunda bilgi sahibi olması amaçlanır. Bir halkla

ilişkiler kampanyasında izlenmesi gereken aşamalar, hedef kitle, araçlar, kampanya değerlendirme

aşamaları kuram ve uygulamalar çerçevesinde öğrencilere aktarılacaktır.

Content 1. Hafta: Halkla ilişkiler kavramsal çerçeve, kampanya tanım.

2. Hafta: Halkla ilişkiler süreci. 

3. Hafta: Halkla ilişkiler süreci (devam).

4. Hafta: Halkla ilişkiler araçları.

5. Hafta: Sosyal sorumluluk kampanyaları.

6. Hafta: Kriz kampanyaları.

7. Hafta: Ara sınav.

8. Hafta: Bütçe.

9. Hafta: Türkiye’den ve dünyadan kampanya örnekleri.

10. Hafta: Türkiye’den ve dünyadan kampanya örnekleri.

11. Hafta: Uygulama ve sunumlar.

12. Hafta Uygulama ve sunumlar.

13. Hafta: Uygulama ve sunumlar.



14. Hafta: Uygulama ve sunumlar.

References Filiz Balta PELTEKOĞLU, Halkla ilişkiler Nedir? Beta Yayınları, 2009.

Frank JEFKINS, Public Relations Techniques, Butterworth-Heinemann; 2 edition (September 16, 1994).

Ayla- OKAY ve Aydemir OKAY, Halkla İlişkiler, Kavram ve Stratejiler, Der Yayınları, İstanbul.

CUTLIP, CENTER and BROOM, Effective Public Relations, Prentice Hall, 1999.

Danny Mossa and Barbara DeSanto (eds.), PR Cases, Routledge, NY, 2002

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV331 Auteur Cinema in Turkey 5 3 0 0 3 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste Türkiye Sineması’nda sinema tarihine damgasını vurmuş, yeni üslüplar denemiş, alışılmışın
dışında konuları ele almış yönetmenleri mercek altına almak amaçlanmaktadır.

Content Türk Sineması’na yön vermiş yönetmenler ve eserleri.

References Akad L. (2004). Işıkla Karanlık Arasında. İş Bankası Kültür Yay. 

Basutçu M. (ed), (1996). Le Cinema Turc. Centre Georges Pompidou yay. 

Esen K. Ş. (2010). Türk Sinemasının Kilometre Taşları (Dönemler ve Yönetmenler). Agora.

Esen Ş., (2000). 80’ler Türkiyesi’nde Sinema. Beta Yay. 

Evren B. (2006), Türk Sinema Yönetmenleri Sözlüğü, 43. Altın Portakal Film Festivali Yay.

Scognamillo G. (2001). Türk Sinema Tarihi. Kabalcı Yay.



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV335 Visual Culture 5 2 0 0 2 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective L’objectif de ce cours est d’apprendre aux étudiants que regarder et voir sont des phénomènes culturels

qui dépassent leur base bio- psychologiques; de les habituer à aborder avec une approche

anthropologique et un esprit critique la culture visuelle contemporaine médiatisée par les œuvres d’art, la

photographie, la télévision, la vidéo, le cinéma et l’informatique.

Content 1er cours : Introduction : Le monde de l’homme-l’entourage culturel

2ème cours : Les bases de la culture visuelle

3ème cours : L’art et la culture visuelle

4ème cours : La photographie et la culture visuelle 5ème cours : L’Anthropologie et la visualité

6ème cours 7ème cours 8ème cours 9ème cours

: La culture populaire et les représentations visuelles

: L’Examen Partiel

: Encadrer la culture : Les films documentaires

: La communication interculturelle et le film documentaire

10ème cours : La communication interculturelle et le film documentaire

11ème cours vidéo

12ème cours vidéo



13ème cours 14ème cours

: La vie quotidienne, les relations culturelles et la

: La vie quotidienne, les relations culturelles et la

: L’Internet et la culture visuelle : L’Internet et la culture visuelle

References Tansuğ Sezer, Sanatın Görsel Dili, İstanbul: Urart Sanat Galerisi Yayınları, 1982

Bernard Malcolm, Sanat, Tasarım ve Görsel Kültür, Ankara: Ütopya Yayınları, 2002

Toplum Bilim, Görsel Kültür Özel Sayısı, 22 Eylül 2007

Robins Kevin, İmaj: Görmenin Kültür ve Politikası (Çev: Nurçay Türkoğlu), İstanbul: Ayrıntı, 1999

Mirzoeff Nicholas, An Introduction to Visual Culture, London, NY, Routledge, 1999

Augé Marc, La Rancune et le Prophète, Paris: EHESS, 1990

Berger John, Görme Biçimleri, İstanbul: Metis, 2009

Gombrich E.H., Sanatın Öyküsü, İstanbul: Remzi, 2008

Güvenç Bozkurt, İnsan ve Kültür, İstanbul: Remzi, 1999

Cassirer, E. İnsan Üstüne Bir Deneme, İstanbul: Say, 2005

Mead Margaret, Le Fossé des Générations, Paris: Seuil, 1971

Piault Marc Henri, Anthropologie et Cinéma, Paris: Nathan, 2000 Jenks Chris, “The Centrality of The Eye in

Western Civilization”, Visual Culture, Routledge, 1995

De Certeau Michel, L’Invention du Quotidien, Paris: Gallimard, 1990 Lefebvre Henri, Modern Dünyada

Gündelik Hayat (Çev: Işın Gürgüz), İstanbul: Metis, 1998
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM335 Discourse Analysis 5 2 2 2 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective L'objectif du cours est d'étudier le discours : celui-ci implique un acte langagier d’où émergent un texte,

un contexte et une intention. Le discours est donc une entité complexe ayant une dimension linguistique

(en tant que texte), une dimension sociologique (en tant que production en contexte), et une dimension

communicationnelle (en tant qu’interaction finalisée).

Content Histoire critique des diverses théories du discours. Approche informationnelle, approche linguistique,

approche pragmatique

References Bibliographie:

Adam J-M : Introduction à l'analyse textuelle des discours, Armand Colin 2005, Paris

Adam J.-M : Les textes : Types et Prototypes, Nathan 1992, Paris 

Adam J. M.; Nolke H. : Approches modulaires, Delachaux et Niestlé 1999, Paris

Anscombre J. C.; Ducrot O. : L’argumentation dans la langue, Mardaga 1983, Liège

Authier-Revuz, J. : "Hétérogénéité montrée et hétérogénéité constitutive : Eléments pour une approche de

l'autre dans le discours", DRLAV 26, 1982, p. 91-151.

Austin J. L : Quand dire c’est faire, Seuil 1970, Paris

Bakhtine M. : Le marxisme et la philosophie du langage, Minuit 1977, Paris

Bally Ch. : a.- Le langage et la vie, Droz, 3e ed 1965, Genève

Bally Ch. : b.- Traité de stylistique française, Librairie de l’Université, 5e éd, vol I, 1970, Genève



Benveniste E. : Problèmes de linguistique générale, Gallimard 1966, 1974, T.1 & 2, Paris

Benveniste E. : Problèmes de linguistique générale, Gallimard 1966, T.1, Paris

Berthoud A-C., Mondada L. : Modèles du discours en confrontation, Peter lang 2000, Bern

Bronckart 

J. P. : activité langagière, textes et discours : pour un interactionnisme socio-discursif, Delachaux et Niestlé

1997, Lausanne

Coirier P., Gaonac’h D. et Passerault J.-M. : Psycholinguistique textuelle, Approche cognitive de la

compréhension et de la production des textes, Armand Colin/Masson 1996, Paris

Courtine J.-J. : Quelques problèmes théoriques et méthodologiques en Analyse du discours. A propos du

discours communiste adressé aux chrétiens, Langage, no 62

Charolles 

M. & al : Le discours, représentations et interprétations, PUN 1990, Nancy

Dictionnaire de Linguistique, Larousse 1973, Paris

Ducrot O. : Dire et ne pas dire, Hermann, 3e ed 1998, Paris

Ducrot O. : Les mots du discours, Minuit 1980, Paris 

Ducrot O. : Le dire et le dit, Minuit 1984, Paris

Ducrot O. : Le dire et le dit, Minuit 1984, Paris

Grésillon, A. & Maingueneau, D. : "Polyphonie. proverbe et détournement", Langages no 73, 1984

Ghiglione R. et Blanchet A. : Analyse de contenu et contenus d’analyse, Dunod 1991, Paris

Ghiglione R. : Je vous ai compris ou l’analyse du discours politique, Armand Colin 1989, Paris

Groupe Saint-Cloud: L’image candidate à l’élection présidentielle de 1995, (Analyse des discours dans les

médias), L’Harmattan 1999, Paris 

Haillet, P. : Le conditionnel en français, une approche polyphonique, Ophrys 2002, Paris

Jaubert A. : La lecture pragmatique, Hachette 1990, Paris

Jakobson R. : Essais de linguistique générale, Minuit 1963, Paris

K-Orecchioni C., Cosnier J., Coulon J. et Berrendonner A. : Les voies du langage, Bordas/Dunod 1982, Paris 

K-Orecchioni C. et Moillaud M. : Le discours politique, PUL 1984, Lyon

K-Orecchioni C. : Les interactions verbales, vol 3, Armand Colin 1994, Paris

Kramsch C. : Interaction et discours dans la classe de langue, Hatier 1984, Paris

Maingueneau D. : Initiation aux méthodes de l’analyse du discours, Hachette 1976, Paris

Maingueneau D. : Les termes clés de l’analyse du discours, Seuil 1996, Paris

Maingueneau D. : Nouvelles tendances en Analyse du discours, Hachette, Paris, 1987

Maingueneau D. : Analyser les textes de communication, Dunod, Paris, 1998

Maingueneau D. & Charaudeau P. : Dictionnaire d’analyse du discours, Seuil 2002, Paris

Marcellesi J-B. : Le Congrès de Tours, études sociolinguistiques, Le Pavillon 1971, Paris

Meyer M.: Logique, langage et argumentation, Hachette 1982, Paris

Michaux, C. : "Le proverbe dans la théorie de la polyphonie", Paremia no 6, pp393-398.

Miller, K. : Communication theories : perspectives, processes, and contexts, (2nd ed.), McGraw-Hill 2005,

New York

Moeschler J. & Reboul A. : Dictionnaire encyclopédique de pragmatique, Seuil 1994, Paris

Moeschler J. & Reboul A : La pragmatique aujourd'hui : Une nouvelle science de la communication, Seuil

1998, Paris

Moeschler J. & Reboul A. : Pragmatique du discours (de l’interprétation de l’énoncé à l’interprétation du

discours), Armand Colin 1998, Paris

Roche J. : Le style des Candidats à la Présidence de la République (1965-1969), Privat 1971, Toulouse 

Roig Ch. : Le vocabulaire politique de Lénine, l’Age d’Homme 1980, Lausanne

Revue Langages : Le discours politique, Didier/Larousse, no 23, sept. 1971, Paris 

Revue Langages : Analyse du discours, Didier/Larousse, no 13, mars 1969, Paris

Roulet, E. Filliettaz L. et Grobet A. : Un modèle et un instrument d’analyse de l’organisation du discours,

Peter Lang 2001, Bern 

Roulet E. : La description de l’organisation du discours, Didier 1999, Paris

Regard J. : Manipulation - Ne Vous Laissez Plus Faire, Organisation Editions, 2004, Paris

Saussure F. : Cours de linguistique générale, Payot 1922, Paris

Searle J. R. : Sens et expression, étude de théorie des actes du langage, Minuit 1982, Paris

Searle J. R. : Sens et expression (étude de théorie des actes du langage), Minuit 1982, Paris

Trognon A. et Larrue J. : Pragmatique du discours politique, Armand Colin 1994, Paris



Widdowson H. G. : Une approche communicative de l’enseignement des langues, Hatier 1981, pp 32-67,

Paris

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Definition of the discourse

2 About information and communication

3 The communication model : the issues

4 Information model

5 Linguistic model

6 Speech linguistic

7 Sociolinguistic model

8 Pragmatic model

9 Interactionnist model

10 Oral presentation of books by students (cf. Bibliography)

11 Oral presentation of books by students (cf. Bibliography)

12 Oral presentation of books by students (cf. Bibliography)

13 Oral presentation of books by students (cf. Bibliography)

14 Oral presentation of books by students (cf. Bibliography)



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM307 International Relations 5 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Dersin amacı öğrencilere bir yandan uluslararası ilişkiler disiplinini tarihsel gelişimini, temel kavramlarını

ve analiz yöntemlerini tanıtırken diğer yandan da güncel küresel siyaset konularını nasıl izleyeceklerini ve

hangi açılardan çözümleyebileceklerini göstermektir.

Content Bkz. Konu Başlıkları

References Carlsnaes Walter, Thomas Risse et Beth A. Simmons, Handbook of International Relations, Thousand Oaks,

Calif., SAGE Publications, 2010

DEVIN Guillaume, Sociologie des relations internationales, Paris, La Découverte, 2009

JACKSON Robert and George SORENSEN, Introduction to international relations, New York, Oxford

University Press, 1999

LECLER Romain, Sociologie de la mondialisation, Paris, La Découverte, 2013

MACLEOD Alex, Evelyne Dufault, F. Guillaume Dufour... [et al.], Relations internationales : Théories et

concepts, Outremont (Québec), Athéna, 2008

ROCHE Jean-Jacques, Théorie des relations internationales, 7e édition, Paris, Montchrestien, Cléfs

Politique, 2008

ROCHE Jean-Jacques, Relations Internationales, 4e édition, Paris, LGDJ, 2009

SMOUTS Marie-Claude, Dario BATTISTELLA, Pascal VENNESSON, Dictionnaire des relations internationales,

Paris, Dalloz, 2006

SÖNMEZOĞLU Faruk (Ed. ), Uluslararası İlişkiler Sözlüğü, İstanbul, Der Yayınları, 2017

SÖNMEZOĞLU Faruk, Uluslararası İlişkilere Giriş, İstanbul, Der Yayınları, 2006

SUR Serge, Relations internationales, 5e édition, Paris, Montchrestien, 2009

VIOTTI, Paul R. ; Mark V. Kauppi, (Traduit par Ayşe Özbay Erozan), Uluslararası İlişkiler ve Dünya Siyaseti,

Ankara, Nobel Akademik Yayıncılık, 2014

Périodiques :

Le courrier international (Réveil Courrier international, Application disponible sur Google Play-App Store)

Politique étrangère - de l’IFRI (Institut français des relations internationales)



La revue internationale et stratégique - de l’IRIS (Institut des relations internationales et stratégiques)

Questions internationales – de la Documentation française

Le Monde Diplomatique

Radio France Internationale (RFI ) (Application disponible sur Google Play-App Store)

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM345 Screenwriting 5 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin sonunda öğrenci, senaryo yazarlığı ile ilgili temel kuramsal

bilgileri edinecektir. Görsel anlatım tekniğinin iç dinamiğini

oluşturan yapıyı kavrayacaktır.

Content Senaryoda dramatik yapının aşamaları olan konu,önerme, sinopsis

ve tretmanın nasıl oluşturulduğu işlenir. Ayrıca karakter yaratımı da 

detaylı bir biçimde ele alınır.

References R. Giddens, K. Suby, c. Wensley, Screening The Novel: The Theory

and Practice of Literary Dramatization, Hampshire, MacMillan,

1990

Z. Çetin Erus, Amerikan ve Türk Sinemalarında Uyarlamalar, Es,

İstanbul, 2005



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Characterist,cs of script as a text and the relationship between visual arts and literature

2 Script and the dramatical structure

3 Subject, theme and proposal in script writing

4 Levels of script writing: 1- Synopsis

5 Levels of script writing: 2- Treatment

6 Visual narration in script writing and the use of sound(music and effect)

7 Constitution of clasical dramatical structure

8 Change and evolution of characters in script

9 The use of transition methods in script writing

10 Script writing and adaptations

11 Auteur cinema and script writing

12 Writing dialogs in script

13 The characteristics of script writing for TV

14 Script writing for serials



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM355 Areas of Expertise in Journalism 5 2 1 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı, öğrencilerin gazetecilikteki uzmanlık alanlarının neler olduğuna; farklı uzmanlık

alanlarında kaynakla ve metinle kurulan ilişkilerdeki ayrıntılara; uzmanlık alanlarının dünyada ve

Türkiye'de ne zaman ve hangi bağlamda ortaya çıktığına; uzmanlık alanlarının yayınlarda nasıl yer aldığına

dair bilgi sahibi olmasını sağlamaktır.

Content

References



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM357 Television Studio Production 5 2 1 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Televizyon Stüdyosunda birden çok kamera kullanımına uygun projeler tasarlamak, canlı yayın akışına

uygun çekimler gerçekleştirmek.

Content 01. hafta: Stüdyo ve ekipmanların tanıtımı (kamera, ses, ışık, video mixer ve kayıt ekipmanı),

02. hafta: Stüdyoda çekilmesi düşünülen projelerin hazırlığı ve örneklenmesi,

03. hafta: Stüdyo kameralarıyla çalışma,

04. hafta: Kontrol odasının tanıtımı ve çalışması (resim seçme masası ve kamera kontrolleri),

05. hafta: Ses mikseri tanıtımı ve çalışması,

06. hafta: Öğrenci projelerinin hazırlığı,

07. hafta: Ara sınav haftası,

08. hafta: Projelerin değerlendirilmesi I,

09. hafta: Projelerin değerlendirilmesi II,

10. hafta: Çekim provaları,

11. hafta: VTR hazırlanması,

12. hafta: Seçilen projenin çekilmesi,

13. hafta: Çekilen programın kurgusu,

14. hafta: Dönem sonu değerlendirmesi.

References GÖKÇE Gürol, Televizyon Program Yapımcılığı ve Yönetmenliği, Der Yayınları, İstanbul, 1997.

KAFALI Nadi, TV Yapımlarında Teknik ve Kuramsal Temeller, Ümit Yayıncılık, Ankara, 1993. 

VALE, Andrew, Kamera ve Camcorder Ekipleri, BBC Training & Development.



Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM359 World Cinemas 5 3 0 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste ulusal sinema kavramı hakkında teorik tartışmalar yapılması ve seçilen farklı ülke sinemaları

vasıtasıyla sinematografik evrenin çeşitliliğinin öğrencilere aktarılması amaçlanmaktadır.

Content Ulusal sinema kuramcılarının ulusal sinema kriterleri ve bunlar üzerine yapılan tartışmalar ve farklı ülke

sinemalarına dair bilgiler ve filmler.

References Crofts Stephen « Reconceptualising National Cinema(s) » dans Alan Williams (ed.), Film and Nationalism,

Rutgers :The State University Press,2002.

Higson Andrew, « The Concept of National Cinema » dans Alan Williams, Film and Nationalisme, Rutgers

:The State University Press,2002.

Frodon Jean-Michel, La projection nationale : cinéma et nation, Paris : Editions Odile Jacob, 1998. 

Naficy Hamid, An Accented Cinema: Exilic and Diasporic Filmmaking, Princeton: Princeton University Press,

2001.



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction

2 Concepts and théories of national cinemas

3 Italian cinema

4 Iranian cinema

5 American cinema

6 Spanish cinema

7 exam

8 Presentation of students and debat on chosen national cinema

9 Presentation of students and debat on chosen national cinema

10 Presentation of students and debat on chosen national cinema

11 Presentation of students and debat on chosen national cinema

12 Presentation of students and debat on chosen national cinema

13 Presentation of students and debat on chosen national cinema

14 Presentation of students and debat on chosen national cinema



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM431 Communication Ethics 7 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin sonunda öğrenci etik konusundaki kuramsal yaklaşımlar hakkında bilgi sahibi olacak, etik karar

alma yetkinliğine ulaşacak, iletişimin farklı alanlarında karşılaşılan çatışmaları değerlendirebilme yetisine

sahip olacaktır.

Content Etik konusundaki temel kuramlar

Kuramların, çeşitli sorular ve örnekler üzerinden tartışılması

Etik karar alma modellerinin ve kontrol listelerinin aktarılması

İletişimin çeşitli alanlarındaki çatışmalı konular hakkında bilgilenme ve tartışma

Müzakere etiği hakkında bilgi sahibi olma

References Ethique, morale et déontologie - Alexandre Jaunait

Media and Professionalism - Tom Bovins (s. 74-114)

Screenwriting with a Conscience - Marilyn Beker (s. 109-120)

Ethique de la communication - Gilles le Cardinal

"Be a Bully to Beat a Bully": Twitter Ethics, Online Identity, and the Culture of Quick Revenge – Scott R.

Stroud

Questions et théories en éthique des relations publiques – James E. Grunig

Journalism Ethics Revisited: A Comparison of Ethics Codes in Europe, North Africa, the Middle East, and

Muslim Asia – Kai Hafez

Documentary-for-the-Other: Relationships, Ethics and (Observational) Documentary – Kate Nash

La publicité éthique est-elle le futur de la publicité ?

https://visionarymarketing.com/blog/2018/09/publicite-ethique/

De l’expérience éthique à une éthique de la discussion – Paul Ladrière

Ethique de la discussion chez Habermas (L’éthique habermassien de la discussion, s. 35-59)



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction to fundamental concepts

2 Kantian ethical approach

3 Utilitarianism

4 Communication ethics

5 Discourse ethics

6 National holiday

7 Exam

8 Discourse ethics

9 Discourse ethics

10 Discourse ethics

11 Public sphere

12 Public sphere

13 Public sphere

14 Public sphere



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM471 Professional English I 7 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Farklı meslek alanlarından (Gazetecilik, Sinema, Radyo,Televizyon, 

Halkla İlişkiler ve Reklam) İngilizce metinlerin okumasının 

yapılması; meslek alanlarının İngilizce terminolojisine yatkınlık 

sağlanması; sınıf içi çalışmalarda paragraf ve genel metin hızlı tekrar 

okumasının yapılması ve sözel anlatımla anlam aktarımının 

sağlanması; soru-cevap yöntemiyle konuyla ilgili tartışma ortamı

yaratılarak İngilizce sözel dil kullanımının desteklenmesi; meslek 

alanları ile ilgili film/belgesel izlenmesi ile görsel-işitsel alanda 

İngilizce dil kullanımının desteklenmesi ve farklı meslek alanlarına 

ilişkin materyallerin çözümlenmesi (bilişsel/duyusal).

Content 1. Hafta: Dönemsel bazda ders işleyiş yönteminin 

tanıtılması. Reklam ile ilgili metnin sınıf içi okumasının 

yapılması, terminolojinin verilmesi ve soru-cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. 

2. Hafta: Gazetecilik ile ilgili metnin önemli bölümlerinin 

tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve soru 

cevaplarla metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin 

sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

3. Hafta: Sinema ile ilgili metnin önemli bölümlerinin tekrar 

okunması, terminolojinin verilmesi ve soru cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü 

anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

4. Hafta: Radyo&Televizyon ile ilgili metnin önemli 

bölümlerinin tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve 

soru cevaplarla metin tartışmasının yapılması. 

Öğrencilerin sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

5. Hafta: H. İlişkiler ile ilgili metnin önemli bölümlerinin 

tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve soru 

cevaplarla metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin 

sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

6. Hafta: Reklam ile ilgili metnin önemli bölümlerinin tekrar 

okunması, terminolojinin verilmesi ve soru cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü 

anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

7. Hafta: Ara sınav (vize). 

8. Hafta: Gazetecilik ile ilgili metnin önemli bölümlerinin 

tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve soru 

cevaplarla metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin 

sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

9. Hafta: Sinema ile ilgili metnin önemli bölümlerinin tekrar 

okunması, terminolojinin verilmesi ve soru cevaplarla 



metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü 

anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

10. Hafta: Radyo&Televizyon ile ilgili metnin önemli 

bölümlerinin tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve 

soru cevaplarla metin tartışmasının yapılması. 

Öğrencilerin sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

11. Hafta: H. İlişkiler ile ilgili metnin önemli bölümlerinin 

tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve soru 

cevaplarla metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

12. Hafta: İletişim ile ilgili metnin önemli bölümlerinin

n tekrar 

okunması, terminolojinin verilmesi ve soru cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü 

anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

13. Hafta: Film/belgesel seyredimi ve konuyla ilgili sorucevap üzerinden içerik tartışmasının yapılması. 

14. Hafta: Film/belgesel seyredimi ve konuyla ilgili sorucevap üzerinden içerik tartışmasının yapılması.

References Meslek alanları ile ilgili makaleler ve film/belgeseller

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM423 European Union and Media 7 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı, Avrupa Birliği’nin kültür ve medya politikalarını; tarihsel bir perspektifle, sosyal, kültürel

ve ekonomi-politik dinamikleriyle birlikte tartışmak; bu politikaların Türkiye’deki iletişim/medya politika ve

düzenlemelerine etkilerini eleştirel bir biçimde analiz etmektir.

Content Bkz. Konu başlıkları

References AB ve Türkiye’de Bilgi Toplumu Politikaları,

http://www.bilgitoplumu.gov.tr/Documents/4/Dokuman/2009_AB-TRBilgiToplumuPolitikalari.pdf

Gülay HIZ, AVRUPA BİRLİĞİ BİLGİ POLİTİKASI: GELİŞMİŞ ÜLKELERDEKİ BİLGİ POLİTİKALARININ AZ GELİŞMİŞ
ÜLKELERE IŞIK TUTMASI http://kaynak.unak.org.tr/bildiri/unak05/u05-24.pdf

Bahar BERBEROĞLU, YAŞAM BOYU ÖĞRENME İLE BİLGİ VE İLETİŞİM TEKNOLOJİLERİ AÇISINDAN TÜRKİYE’NİN
AVRUPA BİRLİĞİ’NDEKİ KONUMU

http://dergipark.ulakbim.gov.tr/beyder/article/view/5000098750/5000092039

Ayşen Akkor Gül, Avrupa Birliği’nde Medya Okuryazarlığı: Düzenleme ve Çalışmalarda Gözlemlenen

Eğilimler, http://www.acarindex.com/dosyalar/makale/acarindex-1423867607.pdf

AYŞE ASKER, Avrupa Birliği’ne Uyum Sürecinde (1999-2005) Türkiye’nin Değişen İletişim Politikaları,

http://www.acarindex.com/dosyalar/makale/acarindex-1423901846.pdf

Mehmet Devrim AYDIN, eAVRUPA+ VE TÜRKİYE: BİLGİ TEKNOLOJİLERİ ALANINDA AVRUPA BİRLİĞİ
KRİTERLERİNE UYUM, http://dergipark.gov.tr/download/article-file/309109

Aydın Düzgit, Senem, “Avrupa Birliği-Türkiye İlişkilerine Postyapısalcı Yaklaşım: Almanya Örneğinde Dış
Politika ve Söylem Analizi”, Uluslararası İlişkiler, Cilt 8, Sayı 29 (Bahar 2011), s. 49-70.

Arzu KİHTİR (2006), AVRUPA BİRLİĞİ GÖRSEL İŞİTSEL POLİTİKASI BAĞLAMINDA AB MEDYA HUKUKUNUN

TEMEL ÇERÇEVESİ, http://www.journals.istanbul.edu.tr/iuifd/article/view/1019012318/1019011554

Arslan, Savaş, Volkan Aytar, Defne Karaosmanoğlu, Süheyla Kırca Schroeder (2009) (der) Avrupa'da medya,

kültür ve kimlik, İstanbul: Bahçeşehir Üniv. Yayınları.

Asker, Ayşe (2010) Avrupa Birliği’ne Uyum Sürecinde (1999-2005) Türkiye’nin Değişen İletişim Politikaları,



Global Media Journal, Fall, pp.1-16.

Çakır, Vedat (2007) Avrupa Birliğine Uyum Sürecinde Türkiye’de Televizyon Reklamlarına Yönelik

Düzenlemeler, Selçuk İletişim, 5:1, 198-209.

Çakır, Vedat ve Gülnar, Birol (2008) Avrupa Birliği’ne Uyum Sürecinde Türkiye’de Televizyon Yayıncılığına

Yönelik Düzenlemeler, Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, Sayı: 18,ss.207-223.

Esra Arsan (2008) Avrupa Birliği ve Gazetecilik, Ütopya Yayınevi, Ankara.

Gökmen Karadağ (2006) AB’nin Medyası, Medyanın AB’si, Güncel Yayıncılık, İstanbul.

Kutay, P. ve Özçeri, A. (2006). Avrupa Birliği’nde Medya Hukuku ve Uygulamaları. İstanbul: Televizyon

Yayıncıları Derneği.

Mine Gencel Bek (der.) (2003) Avrupa Birliği ve Türkiye’de İletişim Politikaları, Ümit Yayıncılık, Ankara.

Mine Gencel Bek, Deirdre Kevin (der.) (2005) Avrupa Birliği ve Türkiye’de İletişim Politikaları: Pazarın

Düzenlenmesi, Erişim ve Çeşitlilik, Ankara Üniversitesi Basımevi, Ankara.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction

2 Globalisation debate and the relations between globalisation,nation-state and communication

3 Historical development of the EU and Turkey-EU relations

4 Regulation of cultural space in the EU

5 EU cultural policies: Principles, priorities and programs

6 EU audiovisual and media policies: Principles and priorities

7 Audiovisual Media Services Directive and MEDIA programs

8 Mid-term exam

9 Media ownership regulation in the EU and Turkey and pluralism in the media

10 EU film policy, Eurimages and Turkish cinema

11 Regulations on broadcasting in mother tongues in the EU and Turkey

12 Copyright and advertising regulations in the EU and Turkey

13 EU journalism

14 European model of information society and The Council of Europe Convention on Cybercrime



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM405 Final Project I 7 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında öğrencilerin belirledikleri bir sorunsal kapsamında özgün bir araştırma

gerçekleştirmeleri amaçlanmaktadır.

Content Bu ders kapsamında özgün bir akademik araştırmanın araştırma sorularını oluşturmak, belirlenen

sorunsal kapsamında hipotezlerin belirlenmesi, ve araştırma yönteminin belirlenmesi, literatür taraması

yapılması gibi konular ele alınacaktır.

References



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU481 Periodical Publication I 7 2 2 0 3 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin temel amaçları:

- Lisans boyunca izlenmiş farklı derslerde edinilen bilgi ve becerilerin dönemsel bir yayın hazırlama

sürecinde bütüncül bir bakışla hayata geçirilmesi,

- Dönemsel yayının baskıya hazırlanmasının her aşamasında karşılaşılabilecek sorunların farkına varmak

ve çözüm becerileri geliştirmek,

- Dönemsel yayının hazırlık sürecinde ekip çalışmasının öneminin farkına varmak; bunun için sorumluluk,

inisiyatif alma, dayanışma, sorgulama ve tartışma kültürü gibi özellikleri geliştirmek,

- Gazetecilik etiği ilkelerini içselleştirmek.

Content Dönemsel yayın tasarlama, metinsel ve görsel içerik hazırlama, içeriğin editini yapma, masaüstü uygulama

ve sayfa düzeni yapma ve baskıya hazırlama.

References Dönemsel yayın uygulamalarından seçmeler

Dönemsel yayıncılıkla ilgili yayınlar ve makaleler

Haber içerikleriyle ilişkili okumalar



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU407 Digital Media and Society 7 2 0 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders, dijital teknoloji ve internetle birlikte, gazetecilik başta olmak üzere farklı medya sektörlerinde ve

toplumsal hayatın farklı alanlarında yaşanan değişime dair geliştirilmiş kavramsallaştırmaları ve güncel

kuramsal yaklaşımları ele alıp tartışmayı amaçlamaktadır.

Content Bkz. Konu Başlıkları

References Kitaplar

Chris Anderson (2008). Uzun Kuyruk. İstanbul: Optimist. 

Yochai Benkler (2012). Penguen ve Leviathan. İstanbul: Optimist. 

Jeff Howe (2010). Crowdsourcing. İstanbul: Optimist. 

Clay Shirky (2010). Herkes Örgüt. İstanbul: Optimist.

TED Konferansları (www.ted.com)

Chris Anderson: Technology's long tail

Yochai Benkler: The new open-source economics

Howard Rheingold: The new power of collaboration

Barry Schwartz: The paradox of choice

Clay Shirky: How social media can make history

Clay Shirky: Institutions vs. collaboration

Clay Shirky: How cognitive surplus will change the world

James Surowiecki: The power and the danger of online crowds

Luis von Ahn: Massive-scale online collaboration

Jimmy Wales: The birth of Wikipedia



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction to the course

2 Digitalization, Moore's law, digital "free"

3 Rise of the amateur, mass amateurization

4 Long tail theory

5 Superstar economy

6 Paradox of choice

7 Digital publishing, film and music industries

8 Midterm exam

9 Crowdsourcing

10 Crowdsourcing

11 Open and mass online collaboration

12 Case study: Wikipedia

13 Case study: Free/open source software movement and Linux

14 Wisdom of the crowds and collective intelligence



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP401 Public Relations Campaign Design 7 4 0 0 3 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders, bir halkla ilişkiler kampanyasının araştırma, planlama, uygulama ve değerlendirme aşamalarını

tasarlanmasını tüm detayları ile uygulanmaya konulmasını amaçlamaktadır. 

Bu derste öğrenciler bir halkla ilişkiler kampanyası tasarlayarak hayata geçireceklerdir.

Content Stratejik iletişimde kampanya tasarımı süreci

Araştırma / Planlama / Uygulama / Değerlendirme

References Ders notları.

BOBBITT Randy ve SULLIVAN Ruth, Developing the Public Relations Campaigns: A Team-Based Approach,

Boston: Pearson Education, 2004.

ÇINARLI İnci, Stratejik İletişim Yönetimi, İstanbul: Beta Yayınları, 2009.

GREGORY Anne, Planning and Managing Public Relations Campaigns, 2nd. ed., London: Kogan Page Ltd.,

2000.

HENDRIX Jerry A. ve HAYES Darrell C., Public Relations Cases, 7th. Edition, California: Thomson Wadsworth,

2007.

KENDALL Robert, Public Relations Campaign Strategies, 2nd. ed., NY: Addison Wesley Educational

Publishers, 1996.

MATERA Fran R. ve ARTIGUE Ray J., Public Relations Campaigns and Techniques, MA: Allyn and Bacon,

2000.

MOREL Philippe, Les RP au Cas par Cas: Les Relations Publiques au Service des Relations Presse, Paris:

Vuibert, 2002.



OLIVER Sandra, Public Relations Strategy, London: Kogan Page Ltd., 2001.

SMITH Ronald D., Strategic Planning for Public Relations, 2nd. ed., New Jersey: Lawrence Erlbaum

Associates, 2004.

WATSON Tom ve NOBLE Paul, Evaluating Public Relations: A Best Practice Guide to Public Relations

Planning, Research and Evaluation, London: Kogan Page, 2005.

YAYINOĞLU ERASLAN Pınar, Halkla İlişkilerde Araştırma, İstanbul: Birsen Yayınları, 2005.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Strategic communication management and running of a PR campaign / Steps of a PR campaign

2 Research (situation analyze, benchmarking, crisis and risk situations): Primary and secondary researches / SWOT and PEST

analyses / Analysis of publics.

3 Planning: Time schedule (charts), budgeting



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP417 Marketing Communications 7 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Pazarlama iletişimi ve bütünleşik pazarlama iletişimi kavramları

tanımlanacak ve pazarlama iletişimi karma elemanlarının entegre 

edilmesinin kurumlar için önemi üzerinde durulacak; bütünleşik 

pazarlama iletişimi sürecinin iletişim temelli anahtar kavramları

açıklanacak; kitle iletişim araçları ve e-medyanın bütünleşik 

pazarlama iletişimindeki yeri ve önemi belirtilecek; uluslar arası

bağlamda pazarlama iletişiminin uygulama pratikleri standardizasyon 

ve adaptasyon kavramları temel alınarak açıklanacak; bütünleşik 

pazarlama iletişimi yönetimi için temel uygulama konuları olan 

planlama; bütçeleme, hedef-strateji ve taktik belirleme detaylı şekilde 

tanımlanacak ve açıklanacak; bütünleşik pazarlama iletişimi karması

elemanlarından Reklam, H. İlişkiler, Satış Promosyon, Kişisel Satış
tanımlanacak ve her bir karma elemanının pazarlama iletişimindeki 

yeri ve önemi örneklerle açıklanacak.

Content 1. Hafta: Pazarlama iletişimi temel kavramları. 

2. Hafta: Bütünleşik pazarlama iletişiminin temel unsurları

ve kurumlar için gerekliliği. 

3. Hafta: Pazarlama İletişimi sürecine etki eden temel 

iletişim kavramları. 

4. Hafta: Kitle iletişim araçları ve e-medyanın pazarlama 

iletişimindeki yeri ve önemi. 

5. Hafta: Uluslararası bağlamda pazarlama iletişimi. 

6. Hafta: Bütünleşik pazarlama iletişimi yönetimi 

planlaması. 

7. Hafta: Ara Sınav (vize). 

8. Hafta: Bütünleşik pazarlama iletişimi yönetimi bütçeleme. 

9. Hafta: Hedef/strateji ve taktik oluşturma I. 

10. Hafta: Hedef/strateji ve taktik oluşturma II. 



11. Hafta: Reklamın bütünleşik pazarlama iletişimi 

içerisindeki yeri ve önemi. 

12. Hafta: H.İlişkilerin bütünleşik pazarlama iletişimi 

içerisindeki yeri ve önemi. 

13. Hafta: Kişisel satışın bütünleşik pazarlama iletişimi 

içerisindeki yeri ve önemi. 

14. Hafta: Satış promosyonun bütünleşik pazarlama iletişimi 

içerisindeki yeri ve önemi.

References Dahlen,M., (2010). Marketing Communications: Wiley

Pickton, D., Broderick, A. (2005). Integrated Marketing 

Communications, London: Prentice Hall. 

Kotler, P., Armstrong, G. 12.Edition. Principles of Marketing, New 

Jersey: Prentice Hall.

İlgili diğer güncel makale ve kitaplar

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Week 1. Basic concepts of Marketing

2 Week 2. Basic components of Integrated Marketing Communications and their importance for firms

3 Week 3. Basic communication concepts in Marketing Communications

4 Week 4. The important roles of mass and e-media in marketing communications

5 Week 5. International context of Integrated Marketing Communications

6 Week 6. Integrated Marketing Communication Managerial Concepts: Planning

7 Week 7. Mid-term exam

8 Week 8. Budgeting

9 Week 9. Objective setting, strategy and tactics I

10 Week 10. Objective setting, strategy and tactics II

11 Week 11. The role and importance of advertising in Integrated Marketing Communication

12 Week 12. The role and importance of PR in Integrated Marketing Communication

13 Week 13. The role and importance of personal selling in Integrated Marketing Communication

14 Week 14. The role and importance of sales promotion in Integrated Marketing Communication



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP415 Public Relations and Interactive Media 7 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı; öğrencinin, halkla ilişkilere yeni bilgi ve iletişim teknolojilerinin uyarlanması, çok sayıda

yazılı, işitsel ve görsel materyalin ortaya çıkması, on-line gazetelerin ve dergilerin yayınlanması, MSNBC,

Facebook, Twitter, Friendfeed, Linkedin...vs. gibi networklerin ortaya çıkması, böylelikle enformasyonu

depolama ve paylaşma kapasitesinin artması ve yeni tüketici kitlelere bilgi dağıtımının hız kazanması,

halkla ilişkileri kullanan örgütlerin sayısının artması ve halkla ilişkiler örgütlerinin sayısının

artması,endüstriye uyarlanabilir yeni teknolojilerin miktarı ve çeşitliliğinin artması, müşterilere, medyaya,

rakipler ve endüstriye ilişkiye ilişkin bilginin toplanması ve depolanması gibi gelişimlerin halkla ilişkiler

alanına etkisini inceleyebilmesini ve örneklerle yorumlayabilmesini sağlamaktır.

Content 1.Hafta: Etkileşimli medya kavramı, halkla ilişkilerdeetkileşimli medya ile geleneksel medya

kullanımıkarşılaştırması

2.Hafta: Sosyal medya ve sosyal mecra

3.Hafta: PR 2.0 kavramıve dijital düşünce sistemi oluşturma

4.Hafta: Bloglar, blog yayıncılığı

5.Hafta: Sosyal ağlarda içerik yönetimi

6.Hafta: Forumlar, vikiler ve e-posta grupları

7.Hafta: Vize sınavı

8.Hafta: Etkileşimli medyada basın bülteni ve RSS beslemeleri

9.Hafta: On-line medya odası, pod-casting ve arama motoru optimizasyonu

10.Hafta: Uzman konuk daveti

11.Hafta: Viral halkla ilişkiler ve sosyaltopluluklar etkileşimi

12.Hafta: Markaların yeni güç kaynağı: Kişi odaklıuygulamalar

13.Hafta: Etkileşimli medyada stratejik halkla ilişkiler planı hazırlama

14.Hafta: Ödev sunumu

References 25. “Reklamcılar Tahtaya” Etkinliği: “Herkes 1 gün 15 dakika ünlü olacak” Workshop notları, Uluslar

arasıReklamcılık Derneği (IAA),Mayıs 2010.

BREAKENRIDGE, Deirdre (2008). PR 2.0: new media, new tools,new audiences, FT Press.



DILENSCHNEIDER, Robert L. (2010). The AMA handbook ofpublic relations [electronicresource], AMACOM,

NewYork.

SCOTT, David Meerman (2010). Thenew rules of marketing and PR,MediaCat Kitapları: digitalage, Kapital

Medya Hizmetleri A.Ş.,İstanbul.

SOLIS, Brian (2009). Putting the public back in public relations : how social media is reinventing the aging

business of PR, Upper Saddle River, N.J. : FT Press.

Süreli yayınlar:

Journal of Public Relations Research

Public Relations Quarterly

Public Relations Review

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 The definition of the interactive media and the comparison of the use of the traditional and interactive media in public

relations

2 Social media and social channel

3 PR 2.0 and the formulation of the system of digital thought

4 Blogs and the blogging

5 The content management in social networks

6 Forums, wikis and email groups

7 Midterm exam

8 Press release and feedbacks of RSS in the interactive media

9 The online press office, the pod-casting and the optimization of the search engines



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV417 TV Series Industry in Turkey 7 2 0 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Türkiye’de dizi sektörünü tüm yönleriyle tanımak..Dizi başarı faktörlerini değerlendirebilmek.

Content Türk Dizi Sektörü’nde 2000’li yılların başından beri yaşanan endüstriyel, ekonomik ve sanatsal değişime

paralel olarak üretimin, tüketimin ve ihracatın artması konularını inceleyecek ve sektördeki durumu

değerlendirecektir. Bu değerlendirme ,Sektör temsilcilerinin konuk olarak katılımı ile alınan görüşlerle de

desteklenecektir. Dizi başarı faktörü üzerinde durulacaktır. Ayrıca bu ders kapsamında dizi sektöründe

yaşanan çeşitli sorunlar da ele alınacak, dizi sektörü ve çalışanları bağlamında sektörle yakınlaşma

sağlanacaktır.

References : Adaklı, G. (2006). Türkiye’de Medya Endüstrisi- Neoliberalizm Çağında Mülkiyet ve Kontrol İlişkisi. Ankara:

Ütopya Yayınevi. Bulut, S.(2009). Sermayenin Medyası Medyanın Sermayesi- Ekonomik Politik Yaklaşımlar.

Ankara: Ütopya Yayınevi. Ellwood, W. (2007). Küreselleşmeyi Anlama Kılavuzu. İstanbul: Metis Yayınları.

Tanrıöver H.U. (2011). Türkiye’de Televizyon Yayıncılığı. İstanbul: İstanbul Ticaret Odası Yayınları. Steger

B.M. (2013). Küreselleşme. (Çev.: Abdullah Ersoy). Ankara: Dost Kitabevi Yayınları. Pazarbaşı, B. (2007).

"İletişim Yansımaları Gerçekler ve Uygulamalar”. (Eds.: Vedat Demir & Pınar Eraslan Yayınoğlu).

Küreselleşme Sürecinin Medya Endüstrilerine Yansıması. İstanbul: Anahtar Kitaplar Yayınevi. Acar, F.

(2013). Türkiye Ekonomisine Genel Bakış 2001-2013. Çalışma Dünya Dergisi, Cilt:1 Sayı:2 s.16-17-18Deloitte.

( 2014). Dünyanın En Renkli Ekranı-Türkiye’de Dizi Sektörü. Radyo Televizyon Yayıncıları Meslek Birliği ve

RTÜK Rapor ve araştırmaları



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV403 Film Analysis 7 3 0 0 3 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Dersin amacı farklı mecralara ve izleyici kitlelerine yönelik olarak, farklı amaçlarla yapılmış filmlerin

çözümlenme biçimlerine ilişkin bilgi ve becerinin kazandırılmasıdır.

Content 1. hafta: Görüntü çözümlemeleri: genel yaklaşımlar, biçimler

2. hafta: Film kuramlarından film çözümlemelerine 

3. hafta: Çözümleme teknikleri ve araçları 

4. hafta: Bir metin olarak film: yapısal ve estetik yaklaşımlar

5. hafta: Bir anlatı olarak film: tematik yaklaşımlar

6. hafta: İçerik, söylem çözümlemesi

7. hafta: Anlatısal (naratolojik) çözümleme

8. hafta: Metinlerarasılık ve film çözümlemeleri

9. hafta: Psikanalitik ve feminist çözümlemeler

10. hafta:Tarihsel çözümlemeler

11. hafta: Sosyolojik çözümlemeler

12. hafta: Farklı film biçimlerinin çözümlenmesi: televizyon dizileri

13. hafta: Farklı film biçimlerinin çözümlenmesi: reklam filmleri

14. hafta: Farklı film biçimlerinin çözümlenmesi: kısa filmler ve belgeseller

References AUMONT Jacques, MARIE Michel, Analyse des Films, Armand Colin Cinéma, (2è éd.), Paris, 2006

VANOYE Francis, GOLIOT-LETE Anne, Précis d’analyse filmique, Nathan Université, Paris, 1992

AUMONT Jacques, Les théories des cinéastes, Armand Colin Cinéma, Paris, 2005

JOLY Martine, Introduction à l’analyse de l’image, Armand Colin, 128 image, Paris, 2005

GARDIES André, Le récit filmique, Hachette Supérieur, Coll. Contours Littéraires, Paris, 1993

NACACHE Jacques (sous la dir.de), L’Analyse de films en question, Lharmattan, Paris, 2006

AARON Michele, Specatorship. The Power of Looking on, Wallflower, NY and London, coll. Short Cuts, 2007

JULLIER Laurent, MARIE Michel, Lire les Images de cinéma, Larousse, Paris, 2007

ADANIR Oğuz, Kültür, Politika ve Sinema, + 1 Kitap, İstanbul, 2006

Laurent GERVEREAU, Voir, comprendre, analyser les images, La Découverte, Guides Repères, Paris, 2000

FISKE John, , Popüler Kültürü Anlamak, Ark Yayınları, Ankara, 1999



MUTLU Erol, Televizyonu Anlamak, Ark Yayınları, Ankara, 1995

ROMANET Ignacio, Propagandes silencieuses, Gallimard, Folio Actuel, Paris, 2004

PARSA Seyide (ed.), Film Çözümlemeleri, EÜ Yay., İzmir, 2009

BAKIR Burak, Sinema ve Psikanaliz, Hayalet Kitap. Sinema ve Eleştiri, İstanbul, 2008

GENÇÖZ Faruk, PSİnema, HYB Yayıncılık, Ankara, 2007

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Image analysis: General approaches and models

2 From film theories to film analysis

3 Techniques and tools of analysis

4 Film as text: Structural and aesthetic approaches

5 Film as narration: Thematic approaches

6 Content & discourse analysis

7 Narrative analysis

8 Intertextuality and film analysis

9 Psychoanalytic and feminist analysis

10 Historical analysis

11 Sociological analysis

12 Analysis of different types of films: TV series

13 Analysis of different types of films: Advertisements

14 Analysis of different types of films: Short films and documentaries



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM437 Work Ethics 7 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Ders, iş etiği ile ilgili temel bilgilerin öğretilmesini ve işletmelerde karşılaşılacak farklı alanlardaki etik

problemleri ve çözüm yollarının öğretilmesini amaçlamaktadır.

Content 1. Hafta: Etiğe giriş ve genel kavramlar

2. Hafta: Felsefi etik kuramları

3. Hafta: Ahlakın sosyolojisi

4. Hafta: Ahlak psikolojisinin temel kavramları

5. Hafta: Ahlak psikolojisi ve kuramlar

6. Hafta: Etik körleşme

7. Hafta: ARA SINAV

8. Hafta: İş etiğine giriş
9. Hafta: İşletmelerde karşılaşılan etik problemler

10. Hafta: İşletmelerde etik sorumluluk ve KSS

11. Hafta: Etik karar verme ve liderlik

12. Hafta: İşletme içi etik program geliştirme

13. Hafta: İş etiği ve hukuki düzenlemeler

14. Hafta: Saha araştırması sunumları

References Armstrong, Walter (2008). Moral Psychology. Cambridge, MA: MIT Press.

Bloom, P. (2013). Just Babies: The Origins of Good and Evil. Penguin: New York.

Brenkert, G. (2010). The Oxford Handbook of Business Ethics. Oxford: UK.

Darwall, S. (1998). Philosophical Ethics. Westview: Oxford. 

Drumwright, M. & Murphy, P. (2004). How Advertising Practitioners View Ethics : Moral Muteness, Moral

Myopia, and Moral Imagination, Journal of Advertising. 33: 2

Hitlin, S & Vaisey, S. (eds) (2010). Handbook of the Sociology of Moralitiy. Springer: New York.

Luetge, C. (2013). Handbook of the Philosophical Foundations of Business Ethics. Springer: New York.

Palazzo, G. (2012). Ethical Blindness, Journal of Business Ethics, 109 / 3.



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM427 Film Production I 7 3 1 0 3 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Öğrenciler, kurmaca türü alanında yazdıkları kısa film senaryolarını, proje dosyası (sinopsis, tretman,

senaryo) halinde geliştirirler. Her öğrenci özgün bir kısa film projesi yapmak zorundadır.

Content Bu derste öncelikle kurmaca kısa metraj filmin özellikleri konuşulur. 

Bu konuşma/tartışma sürecinin sonunda önermeden başlayarak kısa metraj film yazmanın aşamalarına

başlanır. Sırasıyla sinopsis, tretman ve senaryo yazılır.

01.hafta: Dersin yapısı, kısa filmin tanımı, önerme yazmak, karakter oluşturmak,

02.hafta: Kısa film örneklerinin izlenmesi ve analizi,

03.hafta: Kurmaca filmin yapısını oluşturan ana ögeler,

04.hafta: Önermelerin konuşulması ve analizi,

05.hafta: Hikayelerin sinematografik özellikleri,

06.hafta: Sinopsis yazılması, 

07.hafta: Ara sınav haftaları,

08.hafta: Ara sınav haftaları,

09.hafta: Ödevlerin değerlendirilmesi ve tretman oluşturma,

10.hafta: Tretman içerikleri ve diyalog yazılması,

11.hafta: Öğrenci projelerinin analizi ve olgunlaştırılması,

12.hafta: Senaryo yazımına dair detaylar,

13.hafta: Dönem sonu değerlendirmesi.

References "Kısa Film Yazmak", Pat Cooper, Ken Dancyger, Sinema Tekniği/16 ES Yayınları.

"Film Yapımı Temelleri 04 - Film Dili" Robert Edgar-Hunt, John Marland, Steven Rawie, Literatür Yayınları.



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 The structure of the course, the definition of the short film, writing propositions, creating characters,

2 Monitoring and analysis of short film samples,

3 The main elements that make up the structure of fiction film,

4 Discussion and analysis of propositions,

5 Cinematographic features of stories,

6 Synopsis writing,

7 Midterm exam weeks,

8 Midterm exam weeks,

9 Evaluation of assignments and treatment,

10 Treatment content and dialogue writing,

11 Analysis and maturation of student projects,

12 Details of script writing,

13 End-of-term evaluation,

14 An overview



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM433 Film Project Development Workshop 7 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Dersin amacı, farklı türde film projeleri geliştirme sürecine ilişkin temel bilgilerin ve örneklerin verilmesi

ve bu bilgilerin ışığında proje oluşturma, sunma, bütçelendirme, kaynak arama alanlarında uygulama

çalışmalarının yapılmasıdır.

Content 1. Hafta: Film projesi türleri 

2. Hafta: Tanımlama ve bütçeleme ölçütleri 

3. Hafta: Hedefler ve stratejik planlama 

4. Hafta: Sunum biçimleri ve bütçeleme örnekleme 

5. Hafta: Yapımcı özellikleri ve iletişim biçimleri 

6. Hafta: Ortak yapımların özellikleri 

7. Hafta: Destek arama süreci: ulusal kamu destekleri 

8. Hafta: TC Kültür Bakanlığı başvuruları: örnek olay 

incelemeleri 

9. Hafta: TC Kültür Bakanlığı başvuruları: uygulama 

10. Hafta: Destek arama süreci: bölgesel kamu destekleri 

11. Hafta: Eurimages başvuruları: örnek olay incelemeleri 

12. Hafta: Eurimages başvuruları: uygulama 

13. Hafta: Diğer kamu destekleri: yurtdışı, bölgesel, çokuluslu 

destek olanakları

14. Hafta: Özel sektör destekleri: sponsorluk, televizyon 

önalımları, vb. örnekler

References CNC , Coll.Dixit, Eyrolles, Paris, 2006 

Robert Edgar HUNT, Réalisation de films, Pyramyd, Paris, 2008 

Jane BARNWELL, Les fondamentaux de la réalisation de films, 

Pyramyd, Paris, 2010 

Elliott GRAVE, 130 exercices pour réussir son premier film, 

Eyrolles, Paris, 2010 

J.-P. FOUGEA,- P.ROGARD, Les aides au financement, Dixit, Paris, 

2009 

Olivier AMIEL, Le financement public du cinéma dans l’Union 



Européenne, LGDJ, 2008 

Ph.LAURIER, Producteur du cinéma : un métier, Chiron, 2005

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Types of film project

2 Description and budgeting criteria.

3 Goals and strategic planning

4 Presentation and budgeting examples

5 Features of a producer and communication

6 Features of co-productions

7 Searching for support: national public support

8 T.C. Cultural Ministry submissions: case studies

9 T.C. Cultural Ministry submissions: practice

10 Searching for support: regional public support

11 Eurimages submissions: case studies

12 Eurimages submissions: practice

13 Other public support: foreign, regional, multinational support opportunities

14 Private sector support: examples such as sponsorship, television pre-emption etc…



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM439 Film Adaptations 7 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste, hikaye, roman ve tiyatro gibi alanlarda üretilmiş eserlerin sinema için nasıl uyarlandığı ve

uyarlanacağı işlenmektedir.

Content Öncelikle uyarlamanın ne olduğu üzerinde durulur. Daha sonra ele alınan eserin özellikleri ve bu

özelliklerin nasıl sinema uyarlanabileceği işlenir.

References



Theory Topics

Week Weekly Contents

1 What is adaptation? Analyzing the adaptation types

2 Analysis of Raymond Carver's Cathedral

3 Analysis of Cemil Kavukçu's Nolya and the short film of Nolya

4 Analysis of Ayfer Tunç's "Mikail'in kalbi Durdu"

5 What id Tragedy? Analysing of Oedipus Rex

6 Mid term

7 Reading Shakespeare's Macbeth

8 Analysing the adaptation of Macbeth

9 George Orwell's novel 1984

10 Adaptation of 1984

11 Analysing of S.F.Abasıyanık's stories "Havada Bulut" and adaptations

12 Analysing of "Anayurt Oteli" and its adaptation

13 student presentations

14 student presentations



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM407 Intercultural Communication 7 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı, kültürlerarası ilişkilerde iletişimsel soruları anlamaktır.

Content Kültürlerarası ilişkilerde iletişimsel sorular.

İletişim engelleri: dil stereotipler, davranış.

References R. Amossy, A. Herschberg-Pierrot, Stéréotypes et clichés : langue, discours, société. 

• J.L. Austin, Quand dire, c'est faire! Points Seuil, Paris 1991

• P. Bourdieu, Ce que parler veut dire. Fayard, Paris, 1982

• Byram, M., Neuner, G., Zarate, G., La compétence socioculturelle dans l’apprentissage des langues,

Editions du Conseil de l’Europe, Strasbourg, 1997

• E. Goffman, La Mise en scène de la vie quotidienne (tome 1 : "La Présentation de soi" `tome 2: "Les

relations en public"), 1973. ; 

• E. Goffman, Les rites d'interaction, 1974. Editions de Minuit

• E. Goffman, Façons de parler, trad. Paris, Minuit, 1987 

• R. Gori, Le corps et le signe dans l'acte de parole. Dunod, Paris, 1978.

• J.J. Gumperz, Engager la conversation. Introduction à la sociolinguistique interactionnelle. Minuit

• C. Hagège, L'homme de paroles. Contribution linguistique aux sciences humaines. Fayard, Paris, 1985.

• C. Hagège, Le souffle de la langue. Voies et destins des parlers d'Europe. Paris, Odile Jacob. 1992.

• E.T. Hall, La dimension cachée, Points Seuil, Paris. 1971.

• E.T. Hall, Le langage silencieux Points Seuil, Paris. 1973.

• E.T. Hall, Au delà de la culture. Le Seuil, Paris, 1979.

• B. Lahire, L'Homme pluriel, Nathan, coll."Essais et recherches", 1998

• D. Sperber, et D. Wilson, La Pertinence. Éditions de Minuit, 1989.

• P.Watzlawick, Janet Helmick-Beavin et Don D. Jackson, Une logique de la communication, Paris, Points

Seuil, 1979.

• Y. Winkin, (Textes choisis par): La nouvelle communication. Le Seuil, Paris. 1981.

Interculturalité

• Abdallah-Pretceille, M., Vers une pédagogie interculturelle, Anthropos, Paris, 1996

• J.L. Amselle, Logiques métisses. Anthropologie de l'identité en Afrique et ailleurs, La Découverte, 1990

• J.L. Amselle, Branchements. Anthropologie de l'universalité des cultures, Flammarion, 2001



• Arjun Appaduraï, Après le colonialisme : les conséquences culturelles de la globalisation. Payot. 2001

• Kwame Anthony Appiah, Pour un nouveau cosmopolitisme. O. Jacob, 2006 trad. française, 2008

• R. Bastide, Les Amériques Noires, l'Harmattan, 1996

• G. Bateson et J. Ruesch, Communication et société, Paris, Seuil, 1988

• Homi K. Bhabha, Les Lieux de la culture. Une théorie postcoloniale, Payot, 2007

• H. K. Bhabha : Nation and Narration, Psychology Press, publié en 1990 et dans Les lieux de la culture :

une théorie postcoloniale, Paris, Payot, 2007, publié initialement en 1994.

• J.F. Bayart, L’illusion identitaire, Fayard, 2000

• H. Becker - Outsiders, Paris, A.M. Métaillé, 1985

• Ruth Benedict, Échantillons de civilisation, Paris, Gallimard, 1950.

• M. Bourse et H. Yücel, Pour comprendre les Cultural Studies, L'Harmattan, 2016

• M. Bourse, "Des mots et des idées : Interculturel et /ou Multiculturel",Édition L’Harmattan, Paris.2017 

• C. Camilleri, M. Cohen-Emerique, Chocs des cultures : concepts et enjeux pratiques. L'Harmattan, 1989

• Néstor García Canclini , Cultures hybrides. Stratégies pour entrer et sortir de la modernité, PUL,

Collection: Americana 2010

• M. De Carlo, L’interculturel, Clé international, Paris, 1998

• F. Constant, Le multiculturalisme, Flammarion, 2000

• D. Cuche, La notion de culture dans les sciences sociales. La Découverte, coll. Repères, 1996

• J. Demorgon, L'exploration interculturelle. Armand Colin, Paris, 1989.

• J. Demorgon, Complexité des cultures et de l'interculturel. Anthropos, Paris, 1996

• M. Duchet, Anthropologie et histoire au siècle des Lumières, Paris, Albin Michel, «Bibliothèque de

l’évolution de l’humanité », 1971, rééd.1995

• R. Kastoryano (dir.), Quelle identité pour l'Europe? Le multiculturalisme à l'épreuve, Presses de Sciences

Po, 1998

• J. Kristeva, Étrangers à nous-mêmes. Fayard, Paris, 1988

• W. Kymlycka, La citoyenneté multiculturelle : une théorie du droit des minorités, Montréal, Boréal, 2001,

• C. Labat / G. Vermès, Cultures ouvertes, sociétés interculturelles : du contact à l'interaction. L'Harmattan,

Paris, 1994

• D. Lacorne, "La crise de l'identité américaine", Paris, Fayard, 1997.

• J.R. Ladmiral, E.M.: Lipiansky, La communication interculturelle. Armand Colin, Paris, 1991.

• Cl. Lévi-Strauss, Race et Histoire. Gonthier, Paris, 1968.

• R. Linton, Le fondement culturel de la personnalité,. Dunod, Paris, 1995 

• B. Malinowski, Une théorie scientifique de la culture. Maspero, Paris, 1968

• M. Mead, Mœurs et sexualité en Océanie. Plon, Paris, 1963

• Rivera, René Gallissot, Mondher Kilani, ouvrage collectif, L’imbroglio ethnique en quatorze mots clés,

Payot, Lausanne, 2001

• D. Schnapper, La France de l’intégration. Sociologie de la nation en 1990, Gallimard, 374p.1991

• D. Schnapper et C. Bachelier, Qu'est-ce que la citoyenneté? Gallimard/Folio, 2000. 

• P.A. Taguieff, La force du préjugé. Essai sur le racisme et ses doubles. La Découverte, Paris, 1987.

• Taylor, Multiculturalisme, différence et démocratie. Aubier, Paris, 1994

• A.M. Thiesse, La création des identités nationales. Europe, 18ème-20ème siècles, Seuil, 1999

• F. Thual, Les Conflits identitaires, Éd. Ellipses/Iris, 1995 

• E. Todd, Le destin des immigrés, Assimilation et ségrégation dans les démocraties occidentales

• T. Todorov, Nous et les Autres. Le Seuil, Paris, 1988.

• Touraine, Pourrons nous vivre ensemble? Egaux et différents. Fayard, 1997

• G. Vinsonneau, Culture et comportement. A. Colin, Paris, 1997

• M. Walzer, Pluralisme et Démocratie, Esprit, 1997

• P. Weil, La France et ses étrangers. L'aventure d'une politique de l'immigration de 1938 à nos jours, Folio,

Gallimard, 1995

• M. Wieviorka, L’espace du racisme, Seuil, 1991

• M. Wieviorka (dir.) Une société fragmentée, le multiculturalisme en débat, La Découverte, 1997

• M. Wieviorka, Le racisme, une introduction, La Découverte -poche, "Essais", 1998

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Basics notions on Globalization



2 Social, economic and cultural context of globalization

3 Technical Communication as a player in globalization

4 Myth communication

5 Information society

6 Intercultural communication and new communication technologies

7 Different paradigms and theories

8 Midterm

9 Civilization, diversity, universalism, particularism and exotism

10 Cultural gobalization and identity conflicts

11 Cultural Imperialism

12 Conflict between civilizations: Example of CNN Int.

13 The End of Eurocentrism?

14 Communication as normative value and ethics principles of the encounter with the other

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV205 History of Cinema 3 3 0 0 3 5



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Dersin temel amacı, sinema alanında ilerlemeyi düşünen öğrencilere 

gerekli sinema tarihi bilgisinin edindirilmesi; öğrencilerin sinemanın 

doğuşundan bu yana geçirdiği değişimleri gözlemlemelerine yardımcı

olunması ve sinemanın tarihin farklı dönemlerinde, farklı toplumsal 

yapılar ve teknolojik gelişmelerle nasıl şekillendiğinin bilincine 

vardırılmasıdır.

Content 1. Hafta: Erken dönem sinema (1895-1910) 

2. Hafta: Sessiz Sinemanın Özellikleri ve sinemanın kurumsallaşması

3. Hafta: Sanat/Siyaset/Endüstri Ekseninde Sinema: Avrupa 

4. Hafta: Sanat/Siyaset/Endüstri Ekseninde Sinema: Hollywood’un Doğuşu,

5. Hafta: Sanat/Siyaset/Endüstri Ekseninde Sinema: Sovyet Sineması

6. Hafta: Örnek film incelemesi 

7. Hafta: Vize

8. Hafta: Sesli Sinema

9. Hafta : İkinci Dünya Savaşı ve Sinema 

10. Hafta: Şairane Gerçekçilik

11. Hafta: İtalyan Yeni-Gerçekçiliği 

12. Hafta: Örnek film incelemesi

13. Hafta:Modern Sinema:Fransız Yeni Dalga'sı 

14. Hafta: Fransız Yeni Dalgası ve Dünyada “Yeni” Sinemalar

References GAUDEREAULT André, Pour une nouvelle histoire du cine´matographe, Paris, CNRS, 2008 

BORDWELL David, STAIGER Janet, THOMPSON Kristin, The 

Classical Hollywood Cinema, Routledge, 2004. 

BORDWELL David, THOMSON Kristin, Film Art: An Introduction, McGraw-Hill Companies, 2003 

CANUDO, Riciotto, L'Usine aux images, Séguier : Arte Editions, 1995

COUSINS Mark, The Story of Film, Pavillion Books, 2004

FRODON Jean-Michel, L'âge moderne du cinéma français : de la nouvelle vague à nos jours, Flammarion,

1995

LAWTON Richard, World of Movies: 70 Years of Film History, 

Vineyard Books Inc., 1974. 

MITRY Jean, Histoire du cinéma, 4 Cilt, Editions universitaires, 1991

MICHAUD Juliette, Il était une fois Hollywood, Relié, 2013

SADOUL Georges, Histoire du cinéma mondial. 9ème édition Broché – 1990

SELLIER Geneviève, La Nouvelle Vague, Broché, 2005

TRUFFAUT François, Hitchcock, Simon & Schuster 2nd edt. 1985

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Birth of Cinema ( 1895-1910)



2 Properties of silent cinema

3 Cinema in the axis of art/ politics/ industry : Soviet and European cinema, birth of Hollywood.

4 Sound cinematography

5 Second World War and cinema

6 Post war cinema

7 Italian Neo realism

8 Modern Cinema and Occidental Countries

9 Modern cinema and Other Countries

10 French new wave and “New” cinema in the world

11 Cinema and technological evolutions: Production

12 Cinema and technological evolutions: Medium (TV,video,new technologies)

13 .Commercial cinema and industrial aspect.

14 Everydaylife cinema, documentaries, short films,independent cinema)

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM336 Application of Statistics for the Social

Sciences

6 2 0 0 2 3



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Dersin amacı aşağıdaki konularda öğrenciye temel kavramları ve karşılaşılan durumlarda bunların

kullanılmasını öğretmektir :

• Verilerin düzenlenmesi ve grafik olarak gösterilmesi.

• Olasılık kanunları ve hesabı (olasılıkların toplamı ve çarpımı kanunları, şartlı olasılık, binom dağılımı,

hipergeometrik dağılım, normal dağılım, t dağılımı vs.)

• Örnekleme kavramı, yöntemleri, veri toplama ve örneklem seçimi.

• İstatistiksel tahmin yöntemleri (ana kitle ortalaması veya oranının noktasal tahmini, güvenli aralıkta

tahmini)

• Parametrik veya parametrik olmayan hipotez testleri.

Content 1) Giriş, araştırma projesinin adımları, verilerin düzenlenmesi ve analizi.

2) Verilerin düzenlenmesi ve analizi, tekerrür dağılımları.

3) Tekerrür dağılımlarının grafik olarak gösterilmesi.

4) Dağılımlar ile ilgili merkezde yığılma ve dağılma ölçüleri.

5) Olasılık tanımı ve olasılık kanunları.

6) Teorik olasılık dağılımları – Kesikli değişkenlerin olasılık dağılımları.

7) Teorik olasılık dağılımları – Sürekli değişkenlerin olasılık dağılımları.

8) Örnekleme ve istatistiksel tahmin yöntemleri, (Ana kitle ortalaması ve oran tahmini).

9) Hipotez testleri (Parametrik yöntemler) – Ana kitle ortalama ve oran testleri.

10) Hipotez testleri (Parametrik olmayan yöntemler, Chi-kare bağımsızlık ve homojenlik testleri)

References Calot, Gérard, Cours de Statistique Descriptive, Dunod, Paris

Çakır, Filiz, Sosyal Bilimlerde İstatistik, Alfa Yayınları, 2000

Daniel Wayne W. & Terrell James C., Business Statistics, 5. edition, Houghton Miflin, USA.

Newbold, Paul, Statistics for Business and Economics, Pearsons Education

Newbold, Paul, İşletme ve İktisat için İstatistik, Çeviren Ümit Şenesen, Literatür Yayıncılık

Orhunbilge, Prof. Dr. Neyran, Tanımsal İstatistik, Olasılık ve Olasılık Dağılımları, İ.Ü.İşletme Fak. Yayınları

Avcıol Basım Yayın, İstanbul 2000

Orhunbilge, Prof. Dr. Neyran, Örnekleme Yöntemleri ve Hipotez Testleri, İ.Ü.İşletme Fak. Yayınları Avcıol

Basım Yayın, 2. Baskı, İstanbul 2000

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction to statistics, steps of a research project, organization of datas and data analysis.

2 Organization of datas and data analysis, frequency distribution.



3 Graphic representation of frequency distributions.

4 Descriptive measures of central tendancy and dispersion of distributions.

5 Quiz. Descriptive measures of central tendancy and dispersion of distributions.

6 Concept and laws of probability.

7 Elementary laws of probability for discrete variables.

8 Elementary laws of probability for continuous variables.

9 Elementary laws of probability for continuous variables.

10 Mid-term Exam.

11 Sampling and statistical inference (Estimation of a mean and proportion).

12 Sampling and statistical inference (Estimation of a mean and proportion).

13 Parametric hypothesis testing. (Test of a mean or a proportion)

14 Non-parametric hypothesis testing. (Test Chi-2 of independence and homogeneity)

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM106 Atatürk’s Principles and History of the

Turkish Revolution II

2 2 0 0 2 3



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective İnkılap Tarihi II 

Bu dersin amacı Türkiye tarihini 1938’den başlayarak 12 Eylül 1980 sonrasına kadar açıklamaktır.

Content 1. İsmet Paşa cumhurbaşakanı ve milli şef :İkinci Dünya Savaşında Türkiye 

2. Çok Partili demokrasi geçiş dönemi 

3. Tek Parti Rejiminin sonu 

4. Demokrat Parti iktidarının Başlaması (1950) 

5. 1957’den sonra Demokrat Parti yönetimi 

6. 27 Mayıs ihtilali 

7. İnkılap Tasarrufları :Yassıada Yüksek Adalet Divanı kararları 

8. 1961 Demokrasisinin inşa süreci: Cemal Gürsel Cumhurbaşkanı ve İsmet Paşa Hükümeti 

9. Adalet Partisi Hükümetleri Devrinin Siyasal Gerilimleri 

10. 12 Mart ara Rejimi 

11. Ara Rejimin sonu ve 1973 seçimleri 

12. 12 Eylül Darbesi: Milli Güvenlik Konseyi Rejimi 

13. Demokrasiye Güdümlü Dönüş :ANAP ikitidarı

References Kaynakça: Rıdvan Akın, Türk Siyasal Tarihi, 1908-2000, İstanbul, On ki Levha Yayınları, 2010 

Sina Akşin, Kısa Türkiye Tarihi, İstanbul, İş kültür yayınları, 2008.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM182 Written and Oral Expression in Turkish

II

2 2 0 0 2 3



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin sonunda öğrencinin;

Türk Dili’nin yazım kurallarını, noktalana imlerini, yapısını, öğelerini, ses kurallarını kullanabilme ve

yazabilme becerisini geliştirmektir.

Content 1. hafta: Dilbilgisi

2. hafta: Yazım Kuralları

3. hafta: Noktalama İmleri

4. hafta: Sözcük ve Sözcük kullanımı

5. hafta: Yazma ve Yazma Becerileri

6. hafta: Yazın Türleri

7. hafta: Konuşma

8. hafta: Söylem

9. hafta: Anlatım Bozuklukları

10. hafta: Vurgulama

11. hafta: Algılama

12. hafta: Tartışma

13. hafta: Yorumlama

14. hafta: Yazma Becerileri

References DEMİRCAN Ömer, Türkçenin Sesdizimi, Der Yayınları, İstanbul, 1996.

AKSAN Doğan, Anlambilim, Engin Yayınları, 1998.

ÇOMAK Nebahat, Yazının İşlevsel Kullanımı, Der Yayınları, İstanbul, 1995.

DEMİRAY Kemal, Temel Türkçe Sözlük, Inkılâp Kitabevi, İstanbul, 1994.

EKİCİ Orhan, Dilbilgisi, Aklan Matbaası, İstanbul, 1997.

BARDAR Berke, Başlıca Dilbilim Terimleri Sözlüğü, İstanbul Üniversitesi, Yabancı Diller Yüksek Okulu

Yayınları, İstanbul, 1978.

ONG W., Sözlü Kültür ve Yazılı Kültür, Metis Yayınları, 1995.

TÜRK DİL KURUMU, İmlâ Kılavuzu, Ankara, 2007.
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1 Grammar

2 Writing rules

3 Punctuation marks



4 Words and word usage

5 Writing skills

6 Types of writing

7 Speech

8 Discourse

9 Speech narration

10 Emphasis

11 Perception

12 Debate

13 Interpretation

14 Writing skills

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM110 Fundamental Notions of Law 2 3 0 0 3 4

Prerequisites



Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Öğrencilerin hukuka ilişkin temel bilgileri edinmelerini sağlamak, temel kavramları tanıtmak, hukuk ile

diğer sosyal bilimler arasındaki bağı göstermek.

Content 1. Hukuk ve Diğer Sosyal Kurallar

2. Hukukun Tanımı

3. Hukukun uygulanması ve kaynakları 

4. Hukuk Kurallarının Özellikleri

5. Hukuki Yaptırımlar

6. Hak kavramı ve Hakkı Açıklayan Teoriler

7. Hakların kazanılması ve kaybedilmesi

8. Kişiler hukuku-Kişiliğin başlangıcı/sona ermesi

9. Hak ve fiil ehliyeti

10. Tüzel kişiler

References Kitaplar

Makaleler 

Mahekeme Kararları 

Kanunlar

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM132 Cultural History 2 3 0 0 3 5

Prerequisites



Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı, uygarlıkla eş anlamlı olarak kültür tarihine, başlıca toplumsal, teknolojik düşünsel evrim

ve devrimlere, bunlara ilişkim temel kavramlar çerçevesinde bir giriş sunmaktır. Konunun genişliği bir

yarıyılı aştığından seçici davranılmış, lisans programının gereği olarak bu seçimde iletişim alanındaki

gelişmelere de yer verilmiştir.

Content 1. Hafta: Giriş: Kültür Nedir?

2. Hafta: Neolitik devrim ve yazının icadı

3. Hafta: Antik Yunan ve söz sanatı

4. Hafta: Roma İmparatorluğu, İletişim Toplumu

5. Hafta: Batı Ortaçağ’ı (ekonomik ve toplumsal yönleri)

6. Hafta: Batı Ortaçağ’ı (gelenek ve görenekler)

7. Hafta: Vize

8. Hafta: Rönesans ve Matbaa

9. Hafta: 17. Ve 18. Yy’lar (düşünsel, toplumsal gelişmeler 1789) 10. Hafta: Endüstri Devrimi ve sonuçları

(düşünsel, toplumsal, siyasal bilimsel ve sanatsal)

11. Hafta: Avrupa’da ve ABD’de modernleşme

12. Hafta: Bireyliğin Kültürel Tarihi

13. Hafta 20yy.da modernleşme ve sanat

14. Hafta: Modern çağlar ve tartışma

References Breton, Proulx: L’Explosion de la Communication 

Fossier: L’Enfance de l’Europe I, II

Elias: La Civilisation des Mœurs

La société des Individus 

Laurent: Histoire de l’Individualisme

Güvenç: İnsan ve Kültür

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM138 History of Social Sciences 2 2 0 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements



Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin üç amacı bulunmaktadır:

Öğrencilerin, (birinci dönemdeki) sosyoloji dersi kapsamında edindiği bilgileri sağlamlaştırmak

Öğrencilerin, sosyoloji, antropoloji ve siyaset bilimindeki ana akımlar ve önemli yazarlar hakkında bilgi

sahibi olmasını sağlamak

Toplumsal ve beşeri bilimlerin temel kavramlarını tarihselleştirmek

Content Auguste Comte ve İnsani ve Toplumsal Birlik, Alexis De Tocqueville ve Eşitlik Tutkusu, Karl Marx ve Tarihin

Dinamiği, Emile Durkheim: Uyum ve Ortak İnançlar, Max Weber veya Egemenlik Sosyolojisi, Antonio

Gramsci ve Kültürel Hegemonya, Talcott Parsons ve Yapısal-İşlevselcilik, Harold Garfinkel ve

Etnometodoloji, Pierre Bourdieu ve Marksist Düşüncenin Yenilenmesi

References Attewell, P. (1974). Ethnomethodology since Garfinkel. Theory and society, 1(2), 179-210.

Bourdieu, P., Chamboredon, J. C., & Passeron, J. C. (2010). Le métier de sociologue: Préalables

épistémologiques. Contient un entretien avec Pierre Bourdieu recueilli par Beate Krais (Vol. 1). Walter de

Gruyter.

Goffman, E. (2017). Interaction ritual: Essays in face-to-face behavior. Routledge.

Durkheim, E., & Emile, D. (1972). Emile Durkheim: selected writings. Cambridge University Press.

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM108 Methodology II 2 1 1 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements



Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Acquérir des méthodes de travail nécessaires en contexte d'études universitaires

Pouvoir rédiger une dissertation

Content 2 heures de cours hebdomadaires 

Ce cours s'organise autour des étapes suivantes :

- Repérer les différentes étapes d’une dissertation

- Définir un concept

- Définir une problématique,

- Choisir un type de plan

- Rechercher et organiser ders arguments

- Illustrer les arguments par des exemples

- Rédiger une introduction

- Rédiger une conclusion

References Dossier semestriel de cours préparé par l'enseignant

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Reflection on the dissertation

2 Definition of a concept

3 Definition of the problematic

4 Definition of the problematic



5 Identification of different kinds of plan

6 Search for ideas and arguments

7 Categorization the arguments of the plan

8 Categorization the arguments of the plan

9 Finding examples

10 Writing an introduction

11 Writing a conclusion

12 Writing an essay

13 Writing an essay

14 Course summary

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM134 Introduction To Communication Jobs 2 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements



Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Öğrencilerin iletişim alanındaki mevcut ve güncel meslek türlerini tanımaları amaçlanmaktadır.

Content Öğrenciler derste genel olarak iletişim alanındaki temel disiplerini tanıyacak, bu disiplinlere ait mesleki

yapılanmalar hakkında bilgi sahibi olacaktır.

References Wells, Moriarty, and Burnett, Advertising: Principles and Practice, Prentice Hall, USA, 2011.

Seitel, F., The Practice of Public Relations, Global Edition, 13/E, Pearson, 2017.

Anderson, Downie, Schudson, The News Media: What Everyone Needs to Know, Oxford University Press,

2016.

Honthaner, The Complete Film Production Handbook, Fourth Edition, Focal Press, 2010.

Theory Topics
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1 Overview Of Advertising Professions

2 Strategic Planning Department

3 Creative Dapartment

4 Media Planning

5 Overview of PR professions



6 Corporate Communication Departmant

7 Midterm

8 Overview of RTC Professions

9 Director

10 Producer

11 Overview of Journalism Professions

12 Newspaper Editor

13 Entrepreneurship

14 CV writing techniques

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM102 Basic Programming II 2 2 0 0 2 3

Prerequisites COM137

Admission Requirements COM137



Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders temel programlama konusundaki ileri konuları kapsamaktadır.

Content 1. Hafta: Java programlama diline giriş 
2. Hafta: Java da temel konsol programlama

3. Hafta: Java da for döngüsü, if, while komutları

4. Hafta: Konsol programlamaya ait örnekler

5. Hafta: Applet programlama

6. Hafta: Applet programlamaya ait örnekler

7. Hafta: Applet üzerinde nesnelerin hareket ettirilmesi

8. Hafta: Ara sınav

9. Hafta: Konsol ve applet programlama üzerine örnekler

10. Hafta: Konsol ve applet programlama üzerine örnekler

11. Hafta: Applet üzerinde oyun programlama

12. Hafta: Applet üzerinde oyun programlama

13. Hafta: Nesneye yönelik programlamaya giriş
14. Hafta: Nesneye yönelik programlamaya giriş

References 1. Eclipse ile Java, Dr. Esma Meral ve Dr. Naci Dai, DİKEYEKSEN YAYINCILIK, 2014.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM116 Mythology 2 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish



Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective “Doğu”nun ve “Batı”nın öyküsünün toplumsal yapısını Mitoloji aracılığıyla öğrenciye öğretmektir.

Söylencelerin ortak toplumsal işlevleri, yapısalcı bağlamdan yola çıkarak, dünyadaki bütün söylenceler

arasındaki biçimsel bağ ve

kültürel yinelemeler araştırılacaktır.

Content 1. hafta: Türk Mitolojisi

2. hafta: Destanlar

3. hafta: Masallar

4. hafta: Efsaneler

5. hafta: Simgeler

6. hafta: Pagan Söylenceleri

7. hafta: Yaratıcı Mitoloji

8. hafta: İlkel Mitoloji

9. hafta: Yunan mitolojisi

10. hafta: Mısır Mitolojisi

11. hafta: Çin Mitolojisi

12. hafta: Hint Mitolojisi

13. hafta: Mitolojinin Kökenleri

14. hafta: Mitolojide Motifler

References BORATAV Pertev Naili, Halk Hikayeleri, Ankara, 1946.

CAMPBELL Joseph, Batı Mitolojisi ( Çev:Kudret Emiroğlu) İmge Kitabevi, İstanbul, 2003.

CAMPBELL Joseph, Doğu Mitolojisi (Çev: Kudret Emiroğlu) İmge Kitabevi, İstanbul, 2003.

CAMPBELL Joseph, Yaratıcı Mitoloji (Çev: Kudret Emiroğlu) İmgeKitabevi, İstanbul, 2003.

CAZENAVE Michel, Encyclopedie des Symboles, Le Lıvre de Poche, München ,1989.

ÇOMAK Nebahat-DEMİR Ali Faik, Şaman ve Türk Dünyası, Bağlam Yayınları, İstanbul, 2009.

ERHAT Azra, Mitoloji Sözlüğü, Remzi Kitabevi, İstanbul, 1993.

Theory Topics
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1 Turkish Mythology materials about preliminary preparation

2 Epics

3 Fairy Tales

4 Legends

5 Symbols



6 Pagan Legends

7 Primitive Mythology

8 Egyptian Mythology

9 Grek Mythology

10 Indian Mythology

11 Chinise Mythology

12 Japanese Mythology

13 Creative Mythology

14 Motifs in Mythology

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM118 Microeconomics 2 3 0 3 3 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French



Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective

Content

References

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM214 Theories of Information Society 4 2 2 2 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory



Course Level Bachelor Degree

Objective L’objectif est de maitriser des approches théoriques qui insistent sur la relation entre la société et les

nouvelles technologies de l’information et de la communication (NTIC) en vue de décrire des aspects

principaux de la société de l’information ainsi que d’observer son évolution.

Content 1. Présentation du cours et des travaux 

2. Comment définir l’information ?

3. Concept de Réseau

4. Aspects principaux de la société de l’information I

5. Aspects principaux de la société de l’information II

6. Ordre social postindustriel

7. Globalisation 

8. Examen partiel

9. Capitalisme informationnel 

10. Redéfinition de l’espace public et le ménagement de l’information 

11. Surveillance informatique

12. Media social et les nouvelles identités 

13. Réalité virtuelle

14. Questions principales de la société de l’information

References BAUDRILLARD J. 1981, Simulacres et simulation, Paris, Galilée.

CASTELLS M., 1998, 1998, 1999, L’ère de l’information, Tome 1 : La société en réseaux, Tome 2 : Le pouvoir

de l’identité, Tome 3 : Fin de millénaire, Paris, Fayard.

GARNHAM N., 2000, « La théorie de la société de l’information en tant qu’idéologie : une critique »,

Réseaux, vol. 18, n° 101, pp. 53-91.

GUILLAUME M. 2000, L’empire des réseaux, Paris, Descartes et Cie.

KUMAR K. 1995. The information society. In From Post-Industrial to Post-Modern Society: NewTheories of

the Contemporary World, London: Blackwell pp. 6-35. 

LÉVY P. 1995, Qu’est-ce que le virtuel ?, Paris, La Découverte, 

MATTELART A. 2001, Histoire de la société de l’information, Paris, La Découverte

NEVEU É., 1994, Une société de communication ?, Paris, Montchrétien.

ROBINS K., WEBSTER F.1999,. The long history of the information revolution. In Times of the

Technoculture, London: Routledge, pp. 89-110.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction: general definition

2 Daniel Bell, "Post Information Society"

3 Information Revolution, caracteristics of the information society

4 Manuel Castell , " Internet Galaxy"

5 Manuel Castell, " Network Society"

6 Political economy of the Internet



7 Partial Exam

8 Anthony Giddens, " Consequences of Modernity"

9 Anthony Giddens, separation of time and space

10 Alain Touraine, social movements

11 political economy steps of the information society

12 political economy steps of the information society

13 Big Data

14 General evaluation

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM212 Communication Law and Copyright

Law

4 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish



Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı iletişim hukukunun temelinde yer alan ifade

özgürlüğünün sınırlandırılması sorununu tartışmak ve 

farklı kitle iletişim araçlarına ilişkin yasal düzenlemeleri

incelemektir.

Content 1. Hafta: İletişim Hukukuna Giriş
2. Hafta: Vitoria ve İletişim Hakkı

3. Hafta: İfade özgürlüğünün sınırlandırılması

sorunu/Spinoza ve John Stuart Mill

4. Hafta: İfade özgürlüğünün evrensel ve bölgesel denetim

mekanizmalarının kararlarında çizilen sınırları

5. Hafta: İfade Özgürlüğünün genel ahlak nedeniyle

sınırlandırılması (1)

6. Hafta: İfade Özgürlüğünün milli güvenliğin ve toprak

bütünlüğünün korunması nedeniyle sınırlandırılması (2)

7. Hafta: Basın Hukuku: Temel Kavramlar (1)

8. Hafta: Basın hukuku: Dönemsel Yayın (2)

9. Hafta: Basın suçlarında ceza sorumluluğu

10. Hafta: Radyo-Televizyon hukuku (1)

11. Hafta: Radyo-Televizyon hukuku (2)

12. Hafta: Reklam Hukuku

13. Hafta: İnternet hukuku

14. Hafta: Genel tekrar

References - Sulhi Dönmezer-Köksal Bayraktar, Basın Hukuku, Beta Yayınları, 2016. 

-Cemal Bali Akal, Modern Düşüncenin Doğuşu, Dost Kitabevi

Yayınları, 2003

-Özden Cankaya, Melike Batur Yamaner, Kitle İletişim Özgürlüğü,

Turhan Kitabevi, Ankara, 2012

-Kayıhan İçel, Yener Ünver, Kitle Haberleşme Hukuku, Beta, 2009

-İnal Emrehan; Başak Baysal, Reklam Hukuku, On iki Levha

Yayınları, 2008

-Emmanuel Derieux, Droit des Médias, Droit Français, Européen et

International, L.G.D.J, 2004

-Laurent Delpart, Céline Halpern, Communication et Internet:

pouvoir et droit, Vuibert, 2007
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM282 Communication Researches 4 2 2 2 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory



Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste öncelikle medyatik ve iletişimsel olgulara dair ne tür

İletişim araştırmalarının ışığı altında toplumsal, politik ve kültürel boyutlarıyla çağımıza dair eleştirel bir

perspektif geliştirmek.

Content İletişim bilimlerinin meşru

sorunsalları. Enformasyon toplumu, denetim toplumu, medya ve siyasette propaganda (Nazi Almanyası ve

İtalyan faşizmi), tüketim toplumu eleştirisi.

References Susan Sontag Büyüleyen Faşizm

Rienfenstal'ın Nazi Almanyası Dönemi için çektiği belgeseller

Bernardo Bertolucci, Il Conformista

Michel Haneke Filmleri

Paul-André Rosental, Faits et utophie chez Gabriel Tarde

D. Gaxie, Le cens caché

Alex Boren A rhetorical analysis of Black Mirror

Theory Topics
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1 Presentation of courses

2 Leni Rienfenstal 's films and Susan Sontag 1

3 Leni Rienfenstal 's films and Susan Sontag 2

4 Leni Rienfenstal 's films and Susan Sontag 3

5 Bernardo Bertoulucci Il Conformista 1

6 Bernardo Bertoulucci Il Conformista 2

7 Exam



8 Michael Haneke's cinematografie

9 Seven Continent and comsumption society

10 Benny's Video and violence on media

11 Black Mirror and new media 1

12 Black Mirror and new media 2

13 society of control and surveillance 1

14 society of control and surveillance 2

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU208 Journalism and Interactive Media 4 2 1 0 3 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree



Objective Bu derste, web siteleri, mobil cihazlar, sosyal medya platformları vb. gibi farklı etkileşimli medya

ortamlarına yönelik olarak, farklı dijital yöntem ve teknikler kullanılarak, haber üretim pratikleri

yapılmaktadır.

Content Bkz. Konu Başlıkları

References - Andy Bull (2010). Multimedia journalism : a practical guide. Routledge: New York.

- Lynda Felder (2012). Writing for the Web : Creating Compelling Web Content Using Words, Pictures and

Sound. New Riders: Berkeley.

- Timothy Garrand (2006). Writing for Multimedia and the Web : A Practical Guide to Content Development

for Interactive Media. Elsevier: Oxford.

Theory Topics
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1 Introduction to the course

2 Characteristics of interactive media

3 Changing media sector and news consumption habits

4 News production for news/web sites

5 News production for news/web sites

6 News production for news/web sites

7 News production for mobile devices



8 Midterm exam

9 News sharing on social media

10 Use of user-generated photos and videos in news

11 Use of Storify in news

12 Use of timeline in news

13 Use of interactive maps in news

14 Data visualization and infographic

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU204 Theories of Interactive Media 4 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree



Objective Bu dersin amacı, medyanın niteliğini olduğu kadar bireylerin medyayı

kullanım biçimlerini de köklü bir biçimde değiştiren sayısallaşma,

etkileşim, yöndeşme gibi kavramları açıklamak; bu kavramların birey,

bireyler arası iletişim, toplum ve toplumsal düzen açısından doğurduğu

sonuçları eleştirel bir bakış açısıyla incelemektir.

Content Bkz. Konu başlıkları

References Dilruba Çatalbaş Ürper (2011) Ağ toplumu Kimin Toplumu,

Pazarlama İletişimi, Kış.
Kerem Rızvanoğlu, (2011), Herkes için Web” mümkün mü?:

Evrensel Kullanılabilirlik ve Tasarım, Pazarlama İletişimi, Kış.
Donna Harraway (1985) "A Cyborg Manifesto: Science,

Technology, and Socialist-Feminism in the Late Twentieth

Century", Socialist Review.

Frank Webster (2006) Theories of the Information Society, 3rd ed.,

Routledge: New York.

Haluk Geray, İletişim ve Teknoloji, Ütopya Yayınevi, Ankara, 2003,

ss. 7-27

Manovich, Lev (2001) The Language of New Media. Cambridge:

MIT Press.

Manuel Castells (2005) Ağ Toplumunun Yükselişi, Bilgi Üniversitesi

Yayınları, İstanbul.

Manuel Castells (1996) La société en réseaux, L’ere de

l’information, Fayard,

Nicholas Negroponte (1996) Dijital Dünya, İstanbul: Türk Henkel

Dergisi Yayınları.

Nilüfer Timisi, Yeni İletişim Teknolojileri ve Demokrasi, Dost

Kitabevi, Ankara, 2001, ss. 33-58.

Van Dijk, Jan (2006) The Network Society, 2nd ed. London: Sage.
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1 Introduction

2 Media and technology in the media theories

3 Paradigms of old media and new media

4 The concept of interactivity and interactive media

5 Human-computer interaction

6 User interface: Design, usability and ergonomy

7 Mid-term exam

8 Reality, virtual reality, simulated reality



9 Identity, representation and body in the cyberspace

10 Cybernetic organisms and cyborg theory

11 Surveillance and panopticon in the age of interactive media

12 Digital culture, digital literacy

13 Mobile communication, mobility, connection and sociality

14 New media art: Conceptual art, virtual art, performance and installation

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP210 Media Relations 4 2 0 0 2 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste öğrencilere halkla ilişkiler faaliyetlerinin yürütülmesi sürecinde gereksinim duyacakları medya



ile ilişkiler bilgisinin kazandırılması amaçlanmaktadır. Medya ilişkilerinin önemi ve amaçları, halkla

ilişkilerde kullanılan yazılı ve görsel materyaller, kurumsal yayınlar ve kurumsal web siteleri bu ders

kapsamında ele alınacak konulardır.

Content Medya ile ilişkilerin kavramsal çerçevesi, haber yazma teknikleri, basın bültenleri, basın makaleleri,

mektup, röportaj, kurumsal yayınlar: broşür, dergi, gazete, kitap vb. davetiye, el ilanları, web yazarlığı,

görsel işitsel basına yönelik duyurular gibi konular ele alınacaktır.

References Erdoğan, İrfan. Teori ve Pratikte Halkla İlişkiler. Ankara, Erk Yayınları, 2006. 

Girgin, Atilla. Haber Yazmak. İstanbul, Der Yayınları, 2002.

Kazancı, Metin. Kamuda ve Özel Kesimde Halkla İlişkiler. 7. Basım, Ankara, Turhan Kitabevi, 2007. 

Peltekoğlu, Filiz Balta. Halkla İlişkiler Nedir. 5. Baskı, İstanbul, Beta Yayınları, 2007. 

Smith, Ronald. Becoming a Public Relations Writer. 4. Basım, United Kingdom, Routledge, 2012. 

Okay, Ayla ve Okay, Aydemir. Halkla İlişkiler ve Medya. 6. Bası, İstanbul, Derin Yayınları, 2013.

Aydede, Ceyda. Profesyonel Bir İlişki: Medya ve Halkla İlişkiler. İstanbul, Rota Yayınları, 2004.

Sayımer, İdil. Sanal Ortamda Halkla İlişkiler. 2. Basım, İstanbul, Beta Yayınları, 2012.

Aşman AliKılıç, Özmen. Halkla İlişkiler 2.0. Ankara, Efil Yayınevi, 2011.

Sandra C. Duhé. New Media and Public Relations. Peter Lang, 2012.

Ferah Onat. Dijital Çağda Halkla İlişkiler Yazarlığı. Ankara, Nobel Yayınları, 2014.

Yeşim Güçdemir. Sanal Ortamda İletişim. 2. Basım, İstanbul, Derin Yayınları, 2012.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction.

2 Writing press article

3 Press Release

4 Press article

5 Corporate newspapers ,books, other corporate materials.

6 Invitation letters.

7 Midterm exam

8 Presentation technics



9 Writing for web,

10 Audio-visuels writing.

11 Presentations and case study

12 Presentations and case study

13 Presentations and case study

14 Presentations and case study

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP204 Planning and Management of

Advertising Campaigns

4 3 3 3 3 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree



Objective Bu dersin amacı reklam planlamasının temel evreleri üzerine bilgi vermektir. Reklamveren ve reklam

ajansının bir reklam kampanyası planlanma sürecinde nasıl çalıştıkları, reklam planması konusunda,

araştırma, planlama ve uygulama evrelerini gerçekleştirirken nasıl bir yol izledikleri işlenecektir.

Content Reklam planlaması kavramı

Reklam kampanyasının amaçları

Ürün ve hizmet analizi

Hedef kitle (1)

Hedef kitle (2)

Reklamda yaratıcı strateji (ünlü kullanımı ve USP)

Reklamda yaratıcı strateji (Reklamda konumlandırma kavramı 1)

Reklamda yaratıcı strateji (Reklamda konumlandırma kavramı 2)

Reklam ortamlarına genel bir bakış

Basın için reklam planlaması

Televizyon için reklam planlaması Radyo için reklam planlaması

Reklam planlamasında yeni ortamlar

Reklam kampanyası değerlendirmesi

References Ders notları

Füsun Kocabaş, Müge Elden, ,Reklam ve Yaratıcı Strateji, İstanbul, Yayınevi yayıncılık, 1997.

Robert Leduc, La Publicité: Une Force au Service de l’Entreprise, Paris, Dunod, 1990.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV210 Cinema and Narrative 4 3 0 0 3 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı; sinemada biçimin anlamı nasıl oluşturduğunu incelemek, sinemasal anlatım

tekniklerinin işlenen konudan bağımsız olarak meydan verebileceği farklı okumalara odaklanmaktır. Ders



kapsamında yapılacak incelemeler özellikle zaman olgusunun ele alınış biçimi etrafında şekillenen anlatım

tekniklerini temel alacak, bunu yaparken de Todorov tarafından ortaya atıldıktan sonra Genette'in bir

disiplin olarak geliştirdiği "anlatıbilim"e yaslanacaktır.

Content 1. Hafta: Genel giriş ve temel kavramlar

2. Hafta: Anlatıbilim nedir?

3. Hafta: Film evreninin oluşumu ve öğeleri

4. Hafta: Anlatısallık kategorileri (anlatısal olan ve olmayan filmler, çoklu anlatılar)

5. Hafta: Sinemada zaman

6. Hafta: Sinemada mekan

7. Hafta: Vize

8. Hafta: Zamanın işlenişi I (sıra kavramı, doğrusal olan ve olmayan filmler, flashback, flashforward)

9. Hafta: Zamanın işlenişi II (hız kavramı, elips, özet, pause, hızlandırma, yavaşlatma, plan-sekans)

10. Hafta: Zamanın işlenişi III (eş zamanlılık kavramı, bölünmüş ekran, paralel kurgu)

11. Hafta: Zamanın işlenişi IV (frekans kavramı, tekrar)

12. Hafta: Sinemada bilgi aktarımı

13. Hafta: Film söylemi üzerine

14. Hafta: Örnek film çözümlemesi

References ADORNO W. Theodor (1995), The´orie Esthe´tique, Paris, Klincksieck

BÜKER Seçil (2010), Sinemada Anlam Yaratma, Hayalbaz Kitap 

GAUDREAULT Andre´, JOST Franc¸ois (2004), Le Re´cit Cine´matographique, Nathan Cine´ma

GENETTE Ge´rard (1966), « Frontie`res du Re´cit », Communications, « L’Analyse Structurale du Re´cit », No.

8, Editions du Seuil, pp. 158-169

GENETTE Ge´rard (1972), Figures III, Editions du Seuil

JULLIER Laurent (2003), L’Analyse des Se´quences, Paris, Nathan

ODIN Roger (1983), « Pour Une Se´mio-pragmatique du Cine´ma », Iris, Vol. 1, No. 1, Paris, pp. 67-82

TODOROV Tzvetan (1966), « Les Cate´gories du Re´cit Litte´raire », Communications, « L’Analyse Structurale

du Re´cit », No. 8, Editions du Seuil, pp. 131-157

VANOYE Francis (1989), Re´cit Ecrit, Re´cit Filmique, Collection Nathan Cine´ma

VASSE Claire (2003), Le Dialogue du Texte Ecrit a` la Voix Mise en Sce`ne, Cahiers du Cine´ma

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 General introduction and main concepts

2 What is narratology?

3 Construction of diegesis and its elements

4 Categories of narrativity (narrative, dysnarrative and pluri-narrative films)

5 Time in the cinema

6 Place in cinema

7 Partial exam

8 Time processing I (the concept of order, linear and non-linear films, flashback, flashforward)

9 Time processing II (the concept of speed, ellipse, summary, pause, acceleration, slow motion, long take)



10 Time processing III (the concept of simultaneity, split screen, cross-cutting)

11 Treatment of time IV (the concept of frequency, repetition)

12 Regulation of information in cinema

13 Discourse of film

14 An exemplary analysis of film

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV208 History of Turkish Cinema 4 3 0 0 3 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Türk sinema tarihini, toplumsal olaylar doğrultusunda değerlendirmek, 

özellikle Cumhuriyet’ten günümüze Türk sinemasındaki dönüşümleri 

değişen siyasi ve ekonomik gelişmelere paralel bir biçimde gözler 



önüne sermek amaçlanmaktadır. Buna paralel olarak, Türk Sinema 

tarihini yönlendiren önemli yönetmenleri ve onların eserlerini ayrıntılı

bir biçimde incelemek de dersin amaçları arasındadır.

Content 1. Hafta: Genel giriş ve kaynakçanın verilmesi 

2. Hafta: Cumhuriyet öncesi Türkiye’de sinema 

3. Hafta: Muhsin Ertuğrul sineması ve Tiyatrocular Dönemi 

4. Hafta: Belgesel görüntülerle Tiyatrocular Dönemi ve 

toplum 

5. Hafta: Geçiş Dönemi’nin sinemasal ve toplumsal özellikleri 

6. Hafta: Sinemacılar Dönemi sineması ve toplumsal yapısı

7. Hafta:Vize

8. Hafta: Türk sinemasının ekonomik yapısı: Yeşilçam sineması

9. Hafta: Yeşilçam sinemasının anlatı özellikleri 

10. Hafta: Yeşilçam sinemasından örnek bir film

11. Hafta: Yeşilçam sinemasında kriz ve nedenleri

12. Hafta: 1980 sonrası darbe dönemi

13. Hafta: 1990'lardan günümüze sinema ve topluma genel bakış
14. Hafta: Günümüz Türk sinemasının ekonomik ve anlatı özellikleri

References ESEN KUYUCAK Şükran, Türk Sinemasının Kilometre Taşları

(Dönemler ve Yönetmenler), İst: Agora yay. 2010; 

ESEN Şükran, 80’ler Türkiyesi’nde Sinema, İst: Beta yay. 2000 

BASUTÇU Mehmet (ed), Le Cinema Turc, Paris: Centre Georges 

Pompidou yay.1996 

ONARAN Alim Şerif, Türk Sineması, (I.- II. cilt), İst: Kitle yay.1994 

SCOGNAMILLO Giovanni, Türk Sinema Tarihi, İst: Kabalcı yay. 

2001 

AKAD Lütfi, Işıkla Karanlık Arasında, İst: İş Bankası Kültür yay. 

2004 

AKÇURA Gökhan, Aile Boyu Sinema, İst: İthaki yay. 2004 

GÜÇHAN Gülseren, Toplumsal Değişme ve Türk Sineması,İst:İmge 

yay. 1992 

KAYALI Kurtuluş, Yönetmenler Çerçevesinde Türk Sineması, 

Ankara:Ayyıldız yay. 1994 

KIREL Serpil, Yeşilçam Öykü Sineması, İst:Babil yay. 2005

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM204 Mobile Programming 4 2 2 2 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective The purpose of this course is to enable students to acquire knowledge and skills in modern methods of

designing and developing mobile applications, especially programming skills to develop applications for

Android-based mobile systems



Content 1. Introduction to Mobile Computing and Technologies

2. Mobile System Design

3. General Structure of Android Operating System

4. Fundamentals of Android apps and life cycle

5. Access to Web services and web services - XML technologies

6. Intent concept and common perceptions

7. SMS, network and internete access via Android

8. Access permissions, Service and Alarm concepts

9. Background processing and Thread concept

10. Maps and location based services

11. Introduction to Swift programming language

12. Swift: xcode playground examples

13. Swift: graphical interface elements

14. Swift: simple network communication with SWIFT

References Programming Android: Java Programming for the New Generation of Mobile Devices, O'Reilly Media;

Second Edition edition

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM244 Sociological history of cinema in

Turkey

4 2 2 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Marc Ferro'nun belirttiği gibi sinema toplumun bir aynasıdır (1993; 5). Bu çerçevede, bu dersin amacı

özellikle öğrenci değişim programlarıyla Türkiye'ye gelen öğrencilere geçmişten günümüze Türk

Sinemasını, toplumsal gelişmelere paralel olarak anlatmaktır.



Content 1- Osmanlı İmparatorluğunda görsel kültür (geleneksel görsel sanatlar ve bunların sinematograf

gösterimleri ile olan ilişkileri)

2- Erken dönem sinema (Osmanlı İmparatorluğunda çekilen ve gösterilen filmler)

3- Erken Cumhuriyet döneminde sinema (Muhsin Ertuğrul ve belgesel filmler)

4- Örnek film gösterimi ve incelenmesi

5- Hollywood ve Mısır sinemasının etkileri

6- Yeşilçam sineması ve özellikleri 

7- Örnek film gösterimi ve incelenmesi

8- Vize

9- Yeşilçam'da kriz ve nedenleri

10- Türk Sineması ve göç

11- Örnek film gösterimi ve incelenmesi

12- Darbeler dönemi ve Türk Sinemasına etkileri

13- Günümüz Türkiye Sineması

14- Öğrenci sunumları

References Savaş ARSLAN, Cinema in Turkey: A New Critical History (2011), Oxford University Press 

Mehmet BASUTCU, Le cinéma turc (1999), Edt. Centre Georges Pompidou

Gönül Dönmez COLIN, Turkish Cinema, Identity, Distance and Belonging (2008), (accessible en ligne de

l’Université) 

Marc FERRO, Cinema et Histoire, Folio, (1993)

Rekin TEKSOY, History of Turkish Cinema (2008), Oğlak Yay.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM208 Press Photography 4 2 2 2 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Dersin amacı, basın fotoğrafçılığının günümüzde önemini

kaybetmediğini, demokratik hayatın sürmesi için önemli bir misyon

taşıdığını göstermek, basın fotoğrafının önemini canlı tutmak ve

tanımlamaktır.



Content 1. Hafta: Basın fotoğraf tarihine örneklerle kısa bir bakış
2. Hafta: Bir fotoğrafı ne basın fotoğrafı yapar?

3. Hafta: Basın fotoğrafındaki ifade şekilleri

4. Hafta: Basın fotoğrafında meslek etiği

5. Hafta: Uygulamaya geçiş, dijital fotoğrafa ilişkin soruların

hatırlatılması ve yanıtları, “Annie Leibovitz at Work”

6. Hafta: Ara Sınav

7. Hafta: “İki Kıta İki Yaka Boğaziçi” Fotoğaf Projesinin

takdimi ve 2011 sergi gösterimi

8. Hafta: Projede yer alacak öğrencilerin görev tanımları ve

2012 için beklentiler

9. Hafta: Bir ustanın davet edilerek projeyi değerlendirmesi

10. Hafta: Bir başka usta ile tanışarak proje için fikir

alışverişinde bulunma

11. Hafta: Türk basın fotoğrafında önemli bir usta Ara

Güler’in “Foto Muhabiri Ara Güler” Kitabı (Nezih Tavlaş)
çerçevesinde tanıtılması

12. Hafta: Roland Barthes’ın “Camera Lucida” kitabının ele

alınması

13. Hafta: “National Geographic’i Doğru Okumak” kitabının

eleştirilmesi

14. Hafta: Yıl sonu değerlendirme

References Gisele Freund, “Fotoğraf ve Toplum”, İstanbul 2007

Pierre-Jean Amar, “Basın Fotoğrafçılığı”, İstanbul 2009

Beifuss, Blume/Rauch; “Bildjournalismus”, München 1984

“Annie Leibovitz at Work”, Deutsche Ausgabe, 2008

“National Geographic’i Doğru Okumak”, Catherine A. Lutz-Jane L.

Collins, The University of Chicago 2004

Roland Barthes, “Camera Lucida”, Mart 1996

August Sander, Köln 1997

“Foto Muhabiri Ara Güler”, Nezih Tavlaş, İstanbul 2009

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Week 1. A brief history of press photography with examples

2 Week 2.What makes a photo, a press photo?

3 Week 3. The different styles of expression in press photography

4 Week 4. Professional ethics in press photography

5 Week 5. Introduction to the application and recall questions about digital photography with their answers, "Annie Leibovitz

at Work"

6 Week 6. Partiel Exam

7 Week 7. Presentation of the project “Two Continents Two Shores Bosphorus” and the exhibition of photographs taken in the

context of this project in 2011

8 Week 8. Work sharing for students who will participate in the project and expectations for 2013.

9 Week 9. Invitation of a master and his / her evaluation of the project



10 Week 10. Meeting with another master and exchange ideas for the project.

11 Week 11.Presentation of a master key to the Turkish press photo Ara Guler, through the book “Photo Correspondent Ara

Guler” (Nezih Tavlaş)

12 Week 12. “Camera Lucida” by Roland Barthes

13 Week 13. Review of the book "Reading National Geographic"

14 Week 14. Evaluation

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM248 4 2 2 2 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında öğrencilerin kurumsal sosyal sorumluluk alanında bir uygulama gerçekleştirmeleri

amaçlanmaktadır. Toplumsal fayda kapsamında Üniversite içinde ya da Üniversite'nin sosyal paydaşları

nezdinde gerçekleştirilmesi hedeflenen uygulama ders çıktısı olarak değerlendirilecektir.

Content Bu ders kapsamında öğrencilere sosyal sorumluluk kavramı, kavramın gelişimi, sosyal sorumluluk

yaklaşımları aktarılarak öğrencinin bir kurumsal sosyal sorumluluk kampanyasını hayata geçirmesi



sağlanacaktır.

References Blowfied M ve Murray A (2008) Corporate Responsibility A Critical Introduction, Oxford University Press,

Oxford.

Çınarlı, İnci. Stratejik İletişim Yönetimi. 2. Baskı, Beta Yayınları, İstanbul, 2013.

Özüpek, Nejat. Kurum İmajı ve Sosyal Sorumluluk. 2. Baskı Eğitim Yayınevi

Konu

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM250 Image and Sound Editing 4 2 1 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Gazetecilik alanında eğitim gören öğrencilerin çekim ve kurgu tekniklerini öğrenerek, görüntülü haber

yapabilmeleri için düzenlenmiş bir derstir.

Content

References



Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM254 Digital Radio Programming 4 3 3 3 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı radyo programcılığın teorik ve pratik temellerini aktarmak, öğrencilerin yaratıcı

yeteneklerini hayata geçirmek, radyo diline uygun nitelikteki programlar üreterek radyo yayıncılığı

deneyimini geliştirmektir. Bu amaca uygun olarak, değişen iletişim teknolojilerinin önerdiği yeni sunum ve

dağıtım modelleriyle yapım tekniklerini gelitirmek hedeflenmektedir.

Content Radyo yayıncılığının temel ilkeleri

Temel radyo teknikleri



Dijital medya ve etkileşimli radyo (web radyo - podcast - sosya medya)

Radyo program türleri

Yaratıcı yapım süreçleri

References Linny Gross & Brian Gross (2015), Programming for Radio, TV, and the Internet, Routledge

Carl Hausman & Frank Messere (2015), Modern Radio and Audio Production: Programming and

Performance, Wadsworth Publishing

Michael C Keith (2009), The Radio Station, Focal Press

Aysel Aziz (2018), Radyo Yayıncılığı, Nobel Yayın Dağıtım

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM230 Camera, Lighting and Audio II 4 2 1 0 3 3

Prerequisites COM257

Admission Requirements COM257

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste, video kameralarla kompozisyon kurallarını uygulayarak çekim pratiğini geliştirmenin yanı sıra,

sinemada aydınlatma ve çekimde ses kaydı konuları işlenecektir. Böylece iki dönem boyunca öğrenilen

bilgiler pekiştirilmiş olacaktır.

Content -Kameralarla kontrollü çekim pratiği,

-Sinemada aydınlatma kuralları ve uygulaması,

-Set ortamında ses kaydı,



-Filmin seslendirilmesi.

References Aydınlatma ve ses ders notları II-III,

Sinematografi Kuram ve Uygulama (Blain Brown) Hil Y.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM232 Marketing Public Relations 4 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı öğrencilere pazarlama stratejileri ile halkla ilişkiler faaliyetlerinin bütünleştirilerek

markanın temsil ettiği ürün veya hizmetin tanıtımı için değer katacak, pazardaki konumu için önem

yaratacak ve tüketiciler açısından farkındalık sağlayacak fırsatların yaratılmasını teoriyi pekiştiren

örneklerle öğretmektir.

Content 1. Hafta: Pazarlama, Halkla İlişkiler ve Pazarlama Halkla İlişkileri kavramlarının tanımı.

2. Hafta: Pazarlama halkla ilişkilerinin uygulama alanları: ürün/hizmet PR'ı ve marka PR'ı

3. Hafta: Pazarla iletişimi bileşenlerinin tanımı: reklam, halkla ilişkiler, kişisel satış, doğrudan pazarlama,



satış geliştirme

4. Hafta: Proaktif ve Reaktif Halkla ilişkiler 

5. Hafta: Pazarlama ürün eğrisine göre tutundurma karması uygulamaları - 1

6. Hafta: Pazarlama ürün eğrisine göre tutundurma karması uygulamaları - 2

7. Hafta: Ara sınav

8. Hafta: Pazar bölümlendirme stratejileri

9. Hafta: Hedef kitle bölümlendirme stratejileri

10. Hafta: Doğrudan pazarlama kavramı ve örnek analizleri

11. Hafta:: Gerilla marketing kavramı ve örnek analizleri 

12. Hafta: Cause-related marketing ve örnek analizleri 

13. Hafta: Öğrenci sunumları

14. Hafta: Öğrenci sunumları

References

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM284 Current Ethical Issues in Media 4 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective

Content

References



Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM306 Interactive Media Design II 6 2 2 2 2 4

Prerequisites COM209

Admission Requirements COM209

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında öğrencilere, birinci sınıftan itibaren edindikleri tasarım bilgi ve becerisini, “Etkileşimli

Medya Ortamları” dersinde işlenen teorik arka planla birleştirerek bir ‘Etkileşimli Medya Ortamı’nı

projelendirecek bilgi ve beceriyi kazandırmak hedeflenmektedir. Ders kapsamında, öğrencinin önerdiği

özgün bir etkileşimli medya ortamı, ders yürütücüsünün gözetiminde planlama-projelendirme ve tasarım

aşamalarını kapsayacak şekilde geliştirilecektir.

Content 1. Hafta: Etkileşimli Medya Tasarımına Giriş: Kavramlar, Sınırlar, Olanaklar 

2. Hafta: Kullanıcı Deneyimi Merkezli Tasarım ve Geliştirme Süreci: Teknikler 



3. Hafta: Projenin Saptanması: Amaç ve Hedefler, Strateji 

4. Hafta: Persona

5. Hafta: Kullanıcı Yolculuğu ve Hikayesi 

6. Hafta: Bilgi Mimarisi _ Content Map 

7. Hafta: Genel Değerlendirme 

8. Hafta: Arayüz Tasarımı: Kağıt Prototip 

9. Hafta: Arayüz Tasarımı: Kağıt Prototip 

10. Hafta: Arayüz Tasarımı: Dijital (Tel / Wireframe) Prototip 

11. Hafta: Arayüz Tasarımı: Dijital (Tel / Wireframe) Prototip 

12. Hafta: Arayüz Tasarımı: Mock-Up 

13. Hafta: Arayüz Tasarımı: Mock-Up 

14. Hafta: Genel Değerlendirme

References -Communication Arts (Interactive Annuals)

www.webpagesthatsuck.com

www.thefwa.com

http://www.mindmeister.com

http://www.wix.com

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM308 International Communication 6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı, uluslararası iletişim alanında geçmişten günümüze ortaya atılan kuramsal perspektifleri,

ön plana çıkan kavram ve yaklaşımları dönemlerinin siyasal ve sosyo-kültürel bağlamı içinde ve belli başlı
yazarların önemli çalışmalarını temel alarak eleştirel bir bakış açısıyla incelemektir.

Content Bkz. Konu başlıkları

References Seçme Kaynaklar: 

Ole R. Holsti (no date), Theories of International Relations, http://people.duke.edu/~pfeaver/holsti.pdf

Scott Burchill, Andrew Linklater, Richard Devetak, Jack Donnelly, Matthew Paterson, Christian Reus-Smit



and Jacqui True (2005) Theories of International Relations, Third edition,

http://lib.jnu.ac.in/sites/default/files/RefrenceFile/Theories-of-IR.pdf

Emel Akça (2004) “1990 Sonrası Türk-Amerikan İlişkileri ve İki Ülke Basınında Temsili: Karşılaştırmalı Söylem

Çözümlemesi (Afganistan ve Irak Müdahaleleri), yayımlanmamış doktora tezi, Ege Üniversitesi.

Benedict Anderson (1983) Imagined Communities, https://www2.bc.edu/marian-

simion/th406/readings/0420anderson.pdf 

Armand Mattelart İletişimin Dünyasallaşması, İletişim yayınları, 2001. 

İrfan Erdoğan (1995) Uluslararası İletişim, Kaynak yay.

William B. Gudykunst, Molefi Kete Asante , Eileen Newmark (2000) Handbook of international and

intercultural communication, Sage Publications.

Hamid Mowlana (1997) Global information and world communication : new frontiers in international

relations, London : SAGE Publications, 2nd ed. 

İrfan Erdoğan (1994) Uluslararası iletişim : dünyanın çarpık düzeni,

https://www.researchgate.net/publication/235915757_Uluslararasi_Iletisim_Dunyanin_carpik_duzeni

Armand Mattelart (1996) La mondialisation de la communication, Paris: Presses Universitaires de France.

Robert W. McChesney, Ellen Meiksins Wood, and John Bellamy Foster (1998) Capitalism and the

information age: the political economy of the global communication revolution, New York, NY : Monthly

Review Press.

Sean MacBride...[ve öte.] Bir çok ses tek bir dünya: iletişim ve toplum - bugün ve yarın /; çev. Ertuğrul

Özkök...[ve öte.] Ankara : Unesco Türkiye Milli Komisyonu, 1993.

Harold Lasswell (1927) Propaganda Techniques in World War I. London: M.I.T. Press,

https://babel.hathitrust.org/cgi/pt?id=mdp.39015000379902;view=1up;seq=269 

Hallin, D. C., & Mancini, P. (2004). Comparing media systems: Three models of media and politics.

Cambridge: Cambridge University Press.

Hallin, D. C., & Mancini, P. (Eds.) (2012). Comparing media systems beyond the western world. Cambridge:

Cambridge University Press.

Ercebe, Özge (2016) Türkiye’nin Medya Sistemi ve Otoriterleşme Eğiliminin Yapısal Temelleri, Atılım Sosyal

Bilimler Dergisi 6 (1), 51-88.

Theory Topics
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1 Introduction

2 Theories of international relations

3 Propaganda Studies:1st World War

4 Propaganda Studies: 2nd World War

5 Modernization theory

6 Development theory

7 Mid-term

8 Dependency theory

9 Imperialism and cultural imperialism

10 New World Infıormation and Communication Order (NWICO) and UNESCO

11 Comparative International Media Systems

12 Globalisation and global media

13 Orientalism and postcolonialism

14 New media and informational kapitalism



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM312 History of Turkısh Politics 6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı Cumhuriyetin ilk yıllarından günümüze Türk siyasi hayatını konular, aktörler, önemli

olaylar ve yapısal değişim açısından incelemektir. Ders, kronolojik olarak Türk siyasal hayatında dönüm

noktası olmuş önemli konular etrafında anlatılacaktır.

Content (Bknz: Konu Başlıkları)

References -Erik Jan Zürcher, Modernleşen Türkiye’nin Tarihi, Çev. Yasemin Saner Gönen, 21. Baskı, İstanbul: İletişim
Yayınları, 2007.

-Feroz Ahmad, Modern Türkiye’nin Oluşumu, Çev. Yavuz Alagon, İstanbul: Sarmal Yayınları, 1995.

- Bernard Lewis, Modern Türkiye’nin Doğuşu, 5. Baskı, Ankara: Türk Tarih Kurumu, 1993.

- Feroz Ahmad, Demokrasi Sürecinde Türkiye (1945-1980), Çev. Ahmet Fethi, İstanbul: Hil Yayın, 1994. 



- Tevfik Çavdar, Türkiye’nin Demokrasi Tarihi (1950’den Günümüze), 3. Baskı. Ankara: İmge, 2004.

- Ersin Kalaycıoğlu ve Ali Yaşar Sarıbay (Der.), Türkiye’de Politik Değişim ve Modernleşme, İstanbul: Alfa

yay., 2000.

- Emre Kongar, 21. Yüzyılda Türkiye, 8. Baskı, İstanbul: Remzi Kitabevi, 1998. 

- Ali Bayramoğlu, “Asker ve Siyaset,” Bir Zümre Bir Parti: Türkiye’de Ordu, der. Ahmet İnsel ve Ali

Bayramoğlu, İstanbul, Birikim, 2004, ss. 59-118.

- Kemal Kirişçi ve Gareth M. Winrow, Kürt Sorunu: Kökeni ve Gelişimi, İstanbul: Tarih Vakfı Yurt yayınları,

1997, ss. 92-211.

Belgeseller

- Demirkırat Belgeseli, Haz. Bülent Çaplı ve Can Dündar, 10 Bölüm, 1991.

- 12 Mart. İhtilalin Pençesinde Demokrasi Belgeseli, Haz. Bülent Çaplı ve Can Dündar, 10 Bölüm, 1994.

Theory Topics
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1 Knowledge and presentation of the course and program

2 Government of the Union and Progress, the collapse of the Empire and the birth of the Republic

3 Unique party government

4 Transition to the multiparty system and the government of the Democratic Party

5 “Coup d’état” of May 27 1960

6 The years after 1960 and 1971

7 Political events between 1971 and 1980

8 MIDTERM

9 “Coup d’état” of September 12 1980

10 Political life of the years 90

11 The events of February 28

12 Intervention of a speaker

13 Democracy in Turkey

14 Turkish political life in the early 21st century



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU372 Periodical Design 6 2 1 0 3 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Dersin amacı, “Masaüstü Yayıncılık” dersi kapsamında edinilen bilgi ve becerileri kullanarak öğrencilerin

bütünlüklü bir uygulama yapmasıdır. Belirlenen konu çerçevesinde öğrencilerin ders yürütücülerinin

gözetiminde bir dönemsel yayını tasarlamaları beklenecektir. Bu bağlamda yayıncılığın birden fazla

aşaması için eşzamanlı çalışılacak ve tüm bileşenler düşünülerek tasarım yapılacaktır.

Content 1. Hafta: Proje Konusunun Saptanması

Yayın Politikasının Tartışılması

2. Hafta: Yayın Politikasının Saptanması

3. Hafta: Sayfa Planının Oluşturulması



4. Hafta: Logotype Tasarımı

5. Hafta: Logotype Tasarımı

6. Hafta: Sayfa Şablonu Tasarımı

7. Hafta: Sayfa Şablonu Tasarımı

8. Hafta: İçindekiler ve Künye Tasarımı

9. Hafta: Sayfa Tasarımı

10. Hafta: Sayfa Tasarımı

11. Hafta: Sayfa Tasarımı

12. Hafta: Kapak Tasarımı

13. Hafta: Kapak Tasarımı

14. Hafta: Projenin Tamamlanması ve Değerlendirilmesi

References - Ambrose, G. ve Harris, P. (2005) Layout, Ava Publishing.

- Ambrose, G. ve Harris, P. (2003) Fundamentals of Creative Design, AVA Publishing.

-Communication Arts

-Novum

-Print

Theory Topics
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1 Defining the Publishing Policy

2 Defining the Publishing Policy

3 Organizing the Page Plan

4 Organizing the Page Plan

5 Logotype Design

6 Logotype Design

7 Layout Design

8 Layout Design

9 Design of “Contents” and “Editorial”

10 Page Design

11 Page Design

12 Page Design

13 Cover Design

14 Cover Design



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU308 Data journalism 6 1 2 0 3 4

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Veri Gazeteciliği dersinin amacı, bu alanın temel aşamaları olan veri bulma, veri toplama, veri temizleme,

veri analiz etme, veri görselleştirme sürecini pratik ve teorik olarak anlamak ve bilgi edinme hakkını

kullanarak açık veri ilişkisini kavramaktır. Gelişen İnternet dünyasında veri gazeteciliğinin; bilgisayar

destekli habercilik ve veri tabanlı haberciliğin bir sonucu olarak nasıl gelişiyor olduğunu, gazeteciliğin

geleceği olarak haber merkezlerinde haberin daha etkin aktarılmasında nasıl güçlü bir rol üstlendiğini

gelişen çevrim içi açık kaynaklar, araçlar ve tekniklerle öğretmektir.

Content Veri Okuryazarlığının Önemi

Veri Türleri 

Açık Veri, Verinin Açılma Yöntemleri ve Etik

Veri Gazeteciliğinin Tanımı/Tarihi - Nereden Geldiği

Dağınık Verinin Tanımı, Verinin Doğruluğu



Veri Formatlarını Tanıma ve Anlama 

Veri Nasıl Bulunur 

Veri Kaynakları ve Veri Tabanı Yönetimi

Veri ile Hikaye Bulma - Nasıl Yapılır

Veri Temizleme - Veri Nasıl Anlamlandırılır

Veri Kazıma - Bir veri kaynağı olarak İnternet siteleri

Veri Görselleştirme Araçlarına Giriş (Açık Kaynak)

Konuya Göre Doğru Grafiği, Haritayı Seçme

Temel İstatistik ve Excel'de Çalışma Pratikleri

Bilgi Edinme Hakkı Talebi ve Açık Veri İlişkisi

Kaynaklar ve Teknikler

Sosyal Medya Veri Analizi /Kullanımı

Dijital İçeriği Doğrulama

References AVVG http://www.avvg.org.tr/yazilar/94-acik-veri-ve-veri-okuryazarligi-egitimleri%C2%A0herkesin-

erisimine-acildi.html

Data Journalism: Inside the global future

http://www.slideshare.net/mrdamian/data-journalism-inside-the-global-future

https://www.amazon.co.uk/d/Books/Data-Journalism-Inside-global-future-Tom-Felle/1845496639

Data Journalism: Mapping the Future

http://www.abramis.co.uk/books/bookdetails.php?id=184549616

Scraping for Journalists

https://leanpub.com/scrapingforjournalists

NUMBERS IN THE NEWSROOM: USING MATH AND STATISTICS IN NEWS, SECOND EDITION, E-VERSION

http://store.ire.org/products/numbers-in-the-newsroom-using-math-and-statistics-in-news-second-

edition-e-version

Open Data Institute / http://theodi.org/

School of Data / http://schoolofdata.org/

Getting Started with Data Journalism /Writing data stories in any size newsroom /by Claire

Miller/https://leanpub.com/datajournalism

Data Journalism HandBook /Edited by Jonathan Gray,Lilliona Bounegry and Lucy Chambers

/http://datajournalismhandbook.org/

Data Journalism Heist /by Paul Bradshawhttps://leanpub.com/DataJournalismHeist

Gazeteciliğin Geleceği:Veri Gazeteciliği-Pınar Dağ
https://docs.google.com/document/d/1ueHNSvev8C5FRf9c-wwfoTrdbTLfrRPYakpphCOj2Ig/edit

Finding Stories in Spreadsheets

https://leanpub.com/spreadsheetstories
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP314-G-2 Principles of Marketing 6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type



Course Level Bachelor Degree

Objective Pazarlama stratejik kararlarından ‘Konumlandırma’nın tanımı

verilecek ve rekabetçi avantaj yaratmadaki önemi açıklanacak; 

konumlandırma stratejileri ve uygulama alanları örnekler bazında 

açıklanacak; ürünün farklı düzeylerde tanımları verilecek ve ürünü 

oluşturan katmanlar detaylandırılarak açıklanacak; ürün hattı ve 

karması kararlarının stratejik önemi belirtilecek; ürün hayat döngüsü 

aşamaları örneklerle desteklenerek açıklanacak; ürün fiyatlandırma 

politikaları genel hatlarıyla tanımlanacak; dağıtım kanalları ve 

lojistiğin pazarlama kararlarındaki yeri ve önemi açıklanacak; rekabet 

stratejileri tanımlanacak.

Content 1. Hafta: Pazarlama Stratejik Karar Sürecinin 3. aşaması

Konumlandırma’daki rekabetçi avantaj yaratmanın 

önemi. 

2. Hafta: Konumlandırma stratejileri ve strateji seçme ve 

uygulama alanları. 

3. Hafta: Ürünü faklı düzeylerde tanımlama ve katmanlar. 

4. Hafta: Ürün klasifikasyonu, bireysel ürün kararları: 1) 

Ürün özellikleri. 

5. Hafta: 2) Markalama ve stratejiler. 

6. Hafta: 3) Ambalaj 4) Satış sonrası hizmet. 

7. Hafta: Ara Sınav (vize). 

8. Hafta: Ürün hattı ve ürün karması kararları. 

9. Hafta: Hizmet pazarlaması ve özellikleri. 

10. Hafta: Ürün hayat döngüsü stratejileri ve aşamaları I. 

11. Hafta: Ürün hayat döngüsü stratejileri ve aşamaları II. 

12. Hafta: Ürün fiyatlandırma politikaları. 

13. Hafta: Dağıtım kanalları ve lojistik. 

14. Hafta: Rekabet stratejileri.

References Kotler, P., Armstrong, G. (17.Edition). Principles of Marketing, New 

Jersey: Prentice Hall. 

İlgili diğer güncel makale ve kitaplar.
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP304-G-2 Crisis and Risk Communication

Management

6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction English

Course Type



Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders öğrencilere kriz-risk-sorun yönetimi konularında temel bilgileri aktarmayı ve pratik kazandırmayı,

aynı zamanda da eleştirel ve sistematik/analitik bakış açısını geliştirmeyi amaçlamaktadır.

Content Kriz, risk ve sorun yönetimi / Kuramsal çerçeve ve kavramlar

Kriz ve risk iletişimi yönetimi

Kriz iletişimi stratejileri

Örnek vaka analizleri

Risk Toplumu Kuramı

References Ders notları.

ALLAN Stuart, Media, Risk and Science, UK: Open University Press, 2002.

BECK Ulrich, “Living in the World Risk Society”, Hubhouse Memorial Public Lecture at LSE, 15 February

2006.

BECK Ulrich, Risk Society: Towards a New Modernity, Çev. Mark Ritter, London: Sage Publications, 1992.

BECK, Ulrich. World Risk Society, Cambridge: Polity Press, 1998.

CATTLE Simon, “Ulrich Beck, ‘Risk Society’ and the Media”, European Journal of Communication, 13 (1): 5-32.

COOMBS, Timothy W. ve HOLLADAY Sherry J. (ed.). The Handbook of Crisis Communication, Massachusetts,

MA: Blackwell. 

DELAHAYE PAINE Katie. “How to Measure Your Results in Crisis”, (2003),

http://www.instituteforpr.com/pdf/HowtoMeasureYourResultsinaCrisis, KatieDelahayePaine2002.pdfIPR,

11.06.2006.

GIDDENS Anthony, “Risk”, BBC/Reith Lectures, Hong Kong, 1999.

FUREDI Frank, How Fear Works: Culture of Fear in the Twenty-First Century, London: Bloomsbury, 2018. 

FUREDI Frank, Culture of Fear Revisited, 4th ed., London: Continuum, 2006.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Definition crisis concept / Crisis communication, crisis management

2 Crisis typologies and stages of the crisis / Proactive and reactive communication of the crisis

3 Crisis and corporate reputation

4 Crisis management plan / Crisis communication theories

5 Issues management-risk management- crisis management

6 Crisis response strategies / Case study analysis (Soma mine disaster, Facedbook-Cambridge Analytica crisis, BP Mexican

Gulf oil spill, Malaysian Airlines MH370, Volkswagen emission crisis, Boeing 747 Max) etc.



7 Mid-term exam (crisis management case study)

8 Crisis communication in a digital world / Social media and crisis management.

9 Media relations in crisis communication. The role of the media in global crises (e.g. terror, epidemics etc.).

10 Evaluating crisis management/ Measuring crisis communication performance

11 Definition of the risk concept / Risk communication

12 Technology and risk perception.

13 Culture of fear / Risk Society I

14 Culture of fear / Risk Society II

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP312 Corporate Communication 6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree



Objective Bu derste örgütsel iletişimin örgütün devamlılığı ve başarısı için önemi vurgulanarak örgütsel iletişim
kanalları, araçları ve yöntemleri aktarılacaktır

Content 1. Hafta: Örgüt/ örgütsel iletişim kavram ve amaçları

2. Hafta: Örgüt kuramları

3. Hafta Örgütlerde iletişim biçim ve araçları

4. Hafta Örgütsel iletişim kanalları 

5. Hafta: Kurum Kimliği/ Kurum İmajı

6. Hafta: Kurum Kültürü

7. Hafta: Ara sınav

8. Hafta: Kurumsal İtibar

9. Hafta: Liderlik ve İletişim
10. Hafta: İletişim Engel ve Bozuklukları

11. Hafta: Örnek ve Uygulamalar

12. Hafta Örnek ve Uygulamalar

13. Hafta: Örnek ve Uygulamalar

14. Hafta: Örnek ve Uygulamalar

References Haluk GÜRGEN, Örgütlerde İletişim Kalitesi, Der Yayınları, 1997

Zeyyad SABUNCUOĞLU, Örgütlerde İletişim, Arıkan Yayınları,2009

Ayla OKAY, Kurum Kimliği, Media Cat Yayınları,1999.

Beril Akıncı VURAL Kurum Kültürü, İletişim Yayınları, 2003.

Cees B.M. Van RIEL, Principles of Corporate Communication, Prentice Hall, 1995.

Peter STEIDL- Garry EMERY, CorporateImage and Identitiy Strategies Designing the corporate Future,

Business & Professional Publishing, 1999.

John M.T. BALMER and Stephan A. GREYSER, Revealing the Corporation: perspectives on identity, image,

reputation, corporate branding, Routledge.

John DOORLEY and Helio Fred GARCIA, Reputation Management, Routledge, 2007.

Naomi LANGFORD and Woodand Brian SALTER, Critical Corporate Communications- a best practice

blueprint, John Wiley & Sons , 2003

James HORTON, Integrating Corporate Communication,Quorum Books, 1995
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP362-G-2 Analysis of Advertising Campaign 6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree



Objective Bu dersin amacı vaka analizleriyle öğrencilere reklam kampanyalarının çeşitli açılardan nasıl analiz

edilebileceği konusunda bilgi kazandırmaktır.

Content Reklam kampanyaları analizinde yöntemler 

Vaka analizleri

References Ders notları, reklam filmleri ve dokümanları

Paul Rutherford,. Yeni İkonalar, Çev.Mustafa K. Gerçeker, İstanbul, Yapı Kredi Yayınları, 1996.

Judith Williamson. Reklamların Dili: Reklamlarda Anlam ve İdeoloji, Çev: Ahmet Fethi, Ankara, Ütopya

Yayınevi, 2001.

John Tomlinson. Kültürel Emperyalizm, Çev. Emrehan Zeybekoğlu, İstanbul, Ayrıntı Yayınları, 1999

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV314 Film Theory and Criticism 6 2 0 0 2 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type

Course Level Bachelor Degree



Objective

Content

References

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV316 Popular Culture, Media and Literature 6 3 0 0 3 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Popüler kültürü tarihsel, kültürel ve ekonomik ve politik boyutlarıyla ele almak.



Content 1. Hafta Dersin genel çerçevesinin çizilmesi

2. Hafta Kapitalist sistemde kültürün yapısal özellikleri

3.Hafta Tüketim toplumunda tüketim davranışlarının nasıl yönlendirildiği

4. Hafta Post-modernliğin kültürel özellikleri 

5. Hafta Post-modern toplumlarda kamusal alanın çöküşü
6. Hafta Kültürün yeniden üretim süreçleri

7. Hafta Vize sınavı

8. Hafta Moda, kültür ve kimlik

9. Hafta Popüler kültüre kültürel çalışmaların yaklaşımı

10. Hafta 1980'lerde Türkiye'de popüler kültür

11. Hafta Popüler edebiyatta endişe
12. Dersin genel değerlendirmesi

References Ali Akay, Kapitalizm ve Pop Kültürü

Philip Goodchild, Deleuze ve Guattari Arzu Politikasına Giriş
David Harvey, Postmodernliğin Durumu

Richard Senett, Kamusal İnsanın Çöküşü
Fred Davis, Moda, Kültür ve Kimlik

David Rowe, Popüler Kültürler

Nurdan Gürbilek, Vitrinde Yaşamak

Nurdan Gürbilek, Kör Ayna Kayıp Şark

Ahmet Oktay, Türkiye'de Popüler Kültür
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM316 Creativity in Publicity 6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Tüketim, haz, zaman, ahlak ve sorumluluk, arzu, mutluluk, dil, sanat, insan emeği, adalet gibi temel

kavramları felsefi açıdan incelemek.



Pazarlama tarihine kısa göndermeler yaparak; otomobil, sabun ve ilaç sektörlerinde lider markaların

ortaya çıkış koşullarını kavramak.

Reklam, pazarlama ve yaratıcı düşünce ilişkilerine bakmak. Firmaların, yaratıcı pazarlama ve reklam

fikirleri ile nasıl kalıcı markalar çıkarabildiklerini örneklerle ortaya koymak.

Yaratıcı beyin, yaratıcı düşünce, teknikler ve kuralları hatırlatmak.

Dijital dönüşümü tartışırken yeni pazarlama iletişim tekniklerini vurgulamak. Kitle iletişiminin yeni

boyutları ve pazarlamanın 21. Yüzyılda evrilebileceği noktaları tartışmak.

Content Bu derste, pazarlama, yaratıcılık, reklam ve dijital iletişim alanlarındaki kavram ve uygulamalar, başarılı /

başarısız, örnekler aracılığı ile ele alınacaktır.

References - David Ogilvy , Confession of an Advertising Man , 2011 , Southbank publishing (1963’te yapıl-mış birinci

baskının yazar tarafından revize edilmiş 2. Baskısı) 

- Jim Aitchison , Basın İlanı Böyle Yapılır , Okuyan Us yayınları, 2006

- Robert Heath, Bilinçaltımdaki Reklamlar , Mediacat kitapları , 2013

- Thierry Maillet , Le marketing et son Histoire , Pocket, 2011

- Jean Marie Dru , La publicité Autrement, Gallimard, 2007

- Dominique Cardon , A Quoi Rêvent les Algorithmes, Seuil, 2015

- John Hegarty , Hegarty on Advertising ,Thames & Hudson, 2017

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Marketing and advertising: Brands, theory, history

2 How can we write creative brief? Recognize and understand consumer and consumer insight

3 Creative thinking. Techniques and rules

4 Creativity in advertising

5 Creative dreams and market reality

6 What will a creative director talk about?

7 Digital world and new channels

8 Digital communication and new parameters

9 Consumer attention and interactivity



10 Ethic, control, self-control

11 Can a brand be created by advertising?

12 Successful examples of advertising campaigns and creativity

13 Measuring effectiveness of advertising

14 Oral presentation’s techniques

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM318 Publıc Opınıon Research 6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı araştırma yöntemlerini genel hatlarıyla aktararak, niceliksel ve niteliksel araştırma

tekniklerinin kullanım alanları, hazırlanma süreçleri ve uygulanmaları (sahası), sonuçlarının



değerlendirilmesi ve yorumlanması konuları üzerinde yoğunlaşmaktır. Belirtilen amaç doğrultusunda

öğrencilerin seçtikleri bir konuda soru formu/görüşme kılavuzu tasarlamaları ve sahada uygulamaları,

tamamlayıcı bir çalışma olarak ders kapsamındadır.

Content 1. hafta: Tanışma ve dersin genel çerçevesinin sunumu

2. hafta: Temel kavramlar ve tanımlar (Veri, kamuoyu araştırması, araştırma yöntemi vb.)

3. hafta: Farklı araştırma türleri ve kimler tarafından ne amaçla ve nasıl kullanıldıkları; araştırmanın kısa

tarihçesi

4. hafta: Bir araştırmanın akışı (evreleri)

5. hafta: Niteliksel yöntem kapsamındaki araştırma teknikleri

6. hafta: Araştırma sonuçlarının değerlendirilmesi ve okunması (araştırma okur-yazarlığı)

7. hafta: Vize sınavı

8. hafta: Örnekleme teknikleri

Uygulama çalışmasının tanımlanması, konu seçimi ve 

dağıtımı; zaman planının belirlenmesi

9. hafta: Öğrencilerin masabaşı çalışmaları, okumaları; görüşme kılavuzlarının oluşturulması, örneklemin

belirlenmesi

10. hafta: Araştırmacı konuk 

11. hafta: Derinlemesine görüşme dökümlerinin değerlendirilmesi

Öğrencilerin araştırma konularına göre örneklem 

değişkenlerini belirlemeleri

12. hafta: Öğrencilerin oluşturdukları soru formları üzerinde çalışma

13. hafta: Pilot araştırma

14. hafta: Soru formlarına son hallerinin verilmesi ve saha araştırması

References - Ders notları

- Pierre Bourdieu, L’Opinion Publique N’Existe Pas, Questions de Sociologie, Paris : Editions de minuit,

1985, 222-235.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Knowledge and presentation of the course and program

2 Introduction and definition of key concepts (data, surveys, research method, sample etc.)

3 Usage of the different methods and technical of research; brief history of surveys (pools)

4 Stages of a survey

5 Qualitative research techniques (methods)

6 Processing, presentation and reading of results

7 MIDTERM EXAM

8 8. Week: Sampling techniques Presentation of the work of students; choice of subjects and construction of working groups

9 9. Week: Implementation of the exploratory work by students (readings, construction of the guides of discussion and the

corpus)



10 Intervention of a speaker

11 Qualitative evaluation in class: Sampling works

12 Works in class on the structure of the questionnaires

13 Field for the pilot works

14 Formatting the questionnaire and put in road of the field

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM338 Applications in Marketing

Communication

6 2 2 2 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bütünleşik Pazarlama İletişimi (BPİ) tanımlanacak ve bütünleşik kavramının açılımı yapılacak; BPİ karma

elemanları açıklanacak; ana karma elemanları - Reklam, Pazarlama Halkla İlişkiler, Satış Promosyon, Kişisel



Satış, Direkt Pazarlama, Ambalaj, POP, Dijital - Sosyal Medya - tanımlanacak; her birinin Pazarlama

İletişimindeki yeri ve önemi açıklanacak; ulusal ve uluslararası önemli örnek vakalar üzerinden tartışılacak.

Content 1.Hafta: BPİ temel kavramları.

2.Hafta: BPİ karma elemanı Reklamın tanımı, önemi ve iletişimdeki yeri.

3.Hafta: Reklam için ulusal ve uluslararası önemli örnek/vakaların sunumu.

4.Hafta: Pazarlama Halkla İlişkilerin tanımı, önemi ve ulusal ve uluslararası önemli örnek/vakaların

sunumu.

5.Hafta: Satış Promosyonun tanımı, önemi ve ulusal ve uluslararası önemli örnek/vakaların sunumu.

6.Hafta: Kişisel Satışın tanımı, önemi ve ulusal ve uluslararası önemli örnek/vakaların sunumu.

7.Hafta: Ara sınav (Vize)

8.Hafta: Direkt Pazarlamanın tanımı, önemi ve ulusal ve uluslararası önemli örnek/vakaların sunumu.

9.Hafta: Ambalajın pazarlama iletişimindeki yeri, tanımı, önemi ve ulusal ve uluslararası önemli

örnek/vakaların sunumu.

10.Hafta: POP’un tanımı, önemi ve ulusal ve uluslararası önemli örnek/vakaların sunumu.

11.Hafta: Dijital medyanın konvansiyonel medyadan farkı ve pazarlama iletişimine getirileri.

12.Hafta: Sosyal Medyanın tanımı, önemi ve ulusal ve uluslararası önemli örnek/vakaların sunumu.

13.Hafta: Sosyal Medya kampanya örnekleri.

14.Hafta: Tüm karma elemanlarının genel değerlendirilmesi ve bütünleştirme çabalarının öneminin

aktarılması.

References - Clow, K., Baack, D. (2014). Integrated Advertising,Promotion, and Marketing Communications, London:

Pearson.

- Pickton, D., Broderick, A. (2005). Integrated Marketing 

Communications, London: Prentice Hall. 

- Related internet sites

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM304 Work Relations And Organisation In

Media Sector

6 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Amaç: Medya sektörü diğer sektörlerden farklı olarak farklı bir iş kanununa tabi olup, çalışma ilişkilerinde

de düzenlemeler ve uygulamalar temelinde farklılık göstermektedir. Bu derste medya sektörünün tabi



olduğu düzenlemeler incelenecek, bu düzenlemelerin sonuçları ve varolan uygulamalar tartışılacak,

çalışma ilişkileri alanındaki örgütlenmeler, varolan örgütlerin tarihsel süreçleri de dikkate alınarak, analiz

edilecektir.

Content • Çalışma İlişkileri nedir, tarihsel arka plan 

• Türkiye'de medya sektöründe çalışma ilişkilerinin Tarihçesi 

• Gazeteciliğin Tanımı ve İlgili Yasalar ve Yönetmelikler 

• Basın İş Kanunu - Tarafların Borç ve Yükümlülükleri - 11 Mart 2015

• Basın İş Kanunu – İşin Düzenlenmesi ve Sözleşmenin Sona Ermesi 

• Basın İş Kanunu ve İş Kanunu Karşılaştırması 

• Yeni medyada çalışma ilişkileri 

• Gazetecilerin Çalışma İlişkilerindeki Temel Sorunları - Siyasal ve Yasal Sorunlar 

• Gazetecilerin Çalışma İlişkilerindeki Temel Sorunları - Mülkiyet Yapısından Kaynaklanan Sorunlar - 22

Nisan 2015

• Basında Sendikal Örgütlenme 

• Yeni Teknolojiler ve örgütlenme 

• Gazeteci Örgütleri 

• Özdenetim Örgütleri

References

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 History of labor relations in the media sector in Turkey

2 Definition of Journalism and Related Laws and Regulations

3 Female journalists and working conditions in the media

4 Press Labor Law - Debts and Obligations of the Parties

5 Press Labor Law - Arrangement of Work and End of Contract

6 Press Labor Law and Labor Law Comparison

7 Midterm Exam

8 Journalists' Main Problems in Labor Relations - Political and Legal Issues

9 Journalists' Main Problems: Ownership issues

10 Journalists' Main Problems: Editorial Independence issues



11 Unions

12 Labor relations and organization in the new media

13 Journalist Organizations

14 Self-Regulatory Organizations

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM340 Broadcast Journalism 6 3 3 3 3 3

Prerequisites COM250

Admission Requirements COM250

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin üç amacı bulunmaktadır;

Öğrencilerin (birinci dönemdeki) sosyoloji dersi kapsamında edindiği bilgileri sağlamlaştırmak,

Öğrencilerin, sosyoloji, antropoloji ve siyaset bilimindeki ana akımlar ve önemli yazarlar hakkında bilgi

sahibi olmasını sağlamak,



Toplumsal ve beşeri bilimlerin temel kavramlarını tarihselleştirmek.

Content Giriş Dersi

Radyo, Bir Kitle İletişim Aracının Tarihi

Televizyon, Bir Kitle İletişim Aracının Tarihi

Görsel İşitsel Alandaki Profesyonel Gazetecilerin Haritası

Görsel İşitsel Haber: Televizyonun Etik Misyonları

Televizyonun Etkileri ve Kusurları

Televizyonun Sorgulanan Gücü 1

Televizyonun Sorgulanan Gücü 2

Görsel İşitsel Medyada Fake-News ve Fact-Checking

Televizyonla İlgili Düzenleyici Kuruluşlar

Pratikte Görsel İşitsel Habercilik 1: Başlıklar

Pratikte Görsel İşitsel Habercilik 2: Röportaj

Pratikte Görsel İşitsel Habercilik 3: Hikâye Anlatıcılığından Kurguya

Sentez ve Gözden Geçirme

References Schlesinger, P. (1990). Rethinking the sociology of journalism: Source strategies and the limits of media-

centrism. Public communication: The new imperatives, 61-83.

Accardo, A., & Abou, G. (1998). Journalistes précaires. Mascaret.

Alemdar, K. (Ed.). (1999). Medya gücü ve demokratik kurumlar. Afa Yayınları.Antoine, F., Dumont, J. F.,

Grevisse, B., Marion, P., & Ringlet, G. (1995). Ecrire au quotidien. Pratiques du journalisme.

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM342 Screenwriting Workshop 6 1 1 0 2 3

Prerequisites COM345

Admission Requirements COM345

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin sonunda öğrenci kısa film senaryosu yazmayı öğrenir.

Content Bu derste öğrencilerle atölye mantığı içinde kısa film senaryosu yazma denemeleri yapılmaktadır. İlk
dönem yapılan karakter yaratma, sinopsis ve tretman yazma çalışmaları ile bu dönemde kısa film yazma

aşamasına geçilmektedir.



References

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM344 Television Journalism and Practices 6 3 0 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Tv haberciliğini tüm yönleriyle öğretmek

Günümüz Tv haberciliğinde yaşanan değişim ve dönüşümleri, nedenleriyle birlikte değerlendirerek

televizyon haber dünyasının anlaşılmasını sağlamak, bir meslek olarak da bu alanda uygulama ve

gelişmeleri öğretmek, tv haberciliği konusunda donanımlı bireyler yetiştirmek.



Content Haberin ne olduğu, doğası ve habercilik kavramı-Günümüz haberciliği küreselleşme ve dijitalleşme- tv

haber dünyası ve uygulamaları

References • Baudriallard, Jean; “ İçin için kaynayan/patlayan anlam”; Simulakr(lar) ve simülasyon içinde, s:101-109,

Dokuz Eylül Yayınları, İzmir, 1998

• Cankaya, Özden; “Radyo-Televizyon Haberciliği”; Basılmamış ders notları

• Bourdieu, Pierrre; “Televizyon Üzerine”, YKY, Eylül 2000

• Bourdieu, Pierrre; “Sur la télévision”, Liber, Paris, 1996

• Fisk, John; “Postmodernizm ve Televizyon”, Medya,Kültür, Siyaset içinde; s: 29-57, Alp Yayınevi, Şubat

2002-11-07

• Ramonet, Ignacio; “Medyanın Zorbalığı”, Om iletişim, İstanbul, Temmuz 2000

• Ergül, H.; “Televizyonda Haberin Magazinelleşmesi”, iletişim yayınları, 2000

• Aslan, Kemal Ben de Yazarım,Anahtar yay, İstanbul

Aslan, Kemal , Haberim Var Anahtar yay, İstanbul

Aslan, Kemal Ben de Yazarım,Anahtar yay, İstanbul

• Ayşe İnal, Haberi Okumak

• Matelski Marillyn, Tv Haberciliğinde Etik,YKY,Ekim 2000

• Parsa Seyide, Tv Haberciliği ve Kuramları

İzmir 1993

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Introduction, announced the plan of the course, Methods and announcement of the bibliography

2 a. "What is the news? Different definitions " b. The importence and functions of news and dissemination of news

3 Focus on contemporary journalism in light of globalization and technological change. The current state of journalism in an

economically and politically.

4 Changes in the nature of the news based on ownership and control in the media sector

5 The current state of television journalism. This requires that television news. ... (The speed, image, mounting structure

information)

6 The approach to television news (examples of television journalism and television approach towards news and journalism)

7 The structure of television news, planning news (Journal of 13h, 20h newspaper ...) Principles of television journalism.

Proposal for a class project.

8 Partial examination

9 Preparation of news-production stages. Time, space and actors, corresponding TV, interview techniques, sources of news.

Viewing examples of news. Proposal for a class project



10 Evaluation of project proposals. Writing a text news. What a text, a Cam-Speaker, sound system?

11 Preparation of project production

12 Shooting

13 Installation

14 Evaluation Project

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM346 Film Editing Workshop 6 2 1 0 3 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Kurgu dersi bir film yapım atölyesi şeklinde yapılır. GSÜ sınırları içinde kalmak koşuluyla; her öğrencinin

kısa bir senaryo yazması ve bunu öncelikle kağıt üzerinde çekmesi istenir. Daha sonra seçilen projelerden

bazıları filme çekilir. Bu pratik çalışma, sonraki sene yapılacak olan Film Yapımı dersinin bir eskizi

niteliğindedir.

Content -Kurgu üzerine bilgilendirme,



-Sinema dili ve kurallar,

-Görüntülerin ölçeklendirilmesi,

-Kısa film searyosu, dekupaj, mizansen plan,

-Örnek çalımaların analizi,

-Projelerin uygulanması.

References Sinemada Görüntü Kurgusu (A.G. Sokolov) Antrakt Sinema Kitapları

Film Dilinin Grameri 1-2-3 (Daniel Arijon) Es Yayınları

Video Editing (Steven E. Browne)

Theory Topics

Week Weekly Contents



Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM416 Political Communication 8 2 0 0 2 5

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı öğrencilerin farklı yaklaşımlarla siyasal iletişim kavramını, stratejisini, sürecini ve

aşamalarını öğrenmelerine; bir kampanya sürecini analiz edebilmelerine ve siyasetteki yerine, önemine,

seçmenler ve seçim sonuçları açısından etkilerini değerlendirebilmelerine olanak sağlayacak bilgi

birikimini kazandırmaktır.

Content 1. hafta: Tanışma ve dersin genel çerçevesinin sunumu

2. hafta: Temel kavramlar ve tanımlar 



3. hafta: Siyasal iletişimin farklı boyutları ve teorik yaklaşımlar

4. hafta: İletişim ve siyaset: Anahtar kavramlar

-kamusal alan

-kamuoyu

-siyasal aktörler

-siyasal toplumsallaşma

-siyasal kültür

5. hafta: Siyasetin “medyatikleşmesi” ve sonuçları

6. hafta: Kamuoyu araştırmaları ve siyasette kullanımı

7. hafta: Vize sınavı

8. hafta: Siyasal iletişimde medyanın konumuna ilişkin kuramsal yaklaşımlar ve modeller

9. hafta: Suskunluk sarmalı, Gündem belirleme

2. aşama gündem belirleme (çerçeveleme, öne 

çıkartma, gündemden düşürme

10. hafta: Siyasal kampanya süreci ve aşamaları

11. hafta: Siyasal reklam

12. hafta: Ulusal ve uluslararası kampanya örneklerinin değerlendirilmesi

13. hafta: Siyasal iletişim alanına eleştirel yaklaşımlar

14. hafta: Uzman konuk ile tartışma

References - Ders notları

- Pierre Bourdieu, L’Opinion Publique N’Existe Pas, Questions de Sociologie, Paris : Editions de minuit,

1985, 222-235. 

- Eser Köker, Politikanın İletişimi İletişimin Politikası, Ankara: Vadi yay., 1998

- Sevda Alankuş (Der.), Medya ve Toplum, Habercinin El Kitabı Dizisi: 1, İstanbul: BİA yay., 2003

- Elisabeth Noelle-Neumann, Kamuoyu. Suskunluk Sarmalının Keşfi, 4. Baskı, Çev. Murat Özkök,

Ankara:Dost Kitabevi, 1998

- Ferruh Uztuğ, Siyasal İletişim Yönetimi, İstanbul: MediaCat, 2004

- Erkan Yüksel, Medyanın Gündem Belirleme Gücü, Konya: Çizgi Kitabevi yay., 2001

- Necati Özkan, Seçim Kazandıran Kampanyalar, İstanbul: MediaCat, 2002

- Arsev Bektaş, Kamuoyu, İletişim ve Demokrasi, İstanbul: Bağlam yay., 1996

- Abdullah Özkan (Ed.), Siyasetin İletişimi, İstanbul: Tasam yay., 2009

- Abdullah Özkan, Siyasal İletişim Stratejileri, İstanbul: Tasam yay., 2007

- Aysel Aziz, Siyasal İletişim, 2. Baskı, Ankara: Nobel Yay., 2007

- Darren G. Lilleker, Siyasal İletişim. Temel Kavramlar, Y. Devran, A. Nas, B. Ekşi, Y. Göksun (Eds), İstanbul:

Kaknüs yay., 2013

- Jacques Gerstlé, La Communication Politique, Paris: Armand Colin, 2007

- Andrew Chadwick, Internet Politics, New York: Oxford University Press, 2006

- www.siyasaliletisim.org
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM472 Professional English II 8 2 0 0 2 3

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Farklı meslek alanlarından (Gazetecilik, Sinema, Radyo,Televizyon, 

Halkla İlişkiler ve Reklam) İngilizce metinlerin okumasının 

yapılması; meslek alanlarının İngilizce terminolojisine yatkınlık 

sağlanması; sınıf içi çalışmalarda paragraf ve genel metin hızlı tekrar 



okumasının yapılması ve sözel anlatımla anlam aktarımının 

sağlanması; soru-cevap yöntemiyle konuyla ilgili tartışma ortamı

yaratılarak İngilizce sözel dil kullanımının desteklenmesi; meslek 

alanları ile ilgili film/belgesel izlenmesi ile görsel-işitsel alanda 

İngilizce dil kullanımının desteklenmesi ve farklı meslek alanlarına 

ilişkin materyallerin çözümlenmesi (bilişsel/duyusal).

Content 1. Hafta: Dönemsel bazda ders işleyiş yönteminin 

tanıtılması. Reklam ile ilgili metnin sınıf içi okumasının 

yapılması, terminolojinin verilmesi ve soru-cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. 

2. Hafta: Gazetecilik ile ilgili metnin önemli bölümlerinin 

tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve soru 

cevaplarla metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin 

sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

3. Hafta: Sinema ile ilgili metnin önemli bölümlerinin tekrar 

okunması, terminolojinin verilmesi ve soru cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü 

anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

4. Hafta: Radyo&Televizyon ile ilgili metnin önemli 

bölümlerinin tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve 

soru cevaplarla metin tartışmasının yapılması. 

Öğrencilerin sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

5. hafta: H. İlişkiler ile ilgili metnin önemli bölümlerinin 

tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve soru 

cevaplarla metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin 

sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

6. Hafta: Reklam ile ilgili metnin önemli bölümlerinin tekrar 

okunması, terminolojinin verilmesi ve soru cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü 

anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

7. Hafta: Ara sınav (vize). 

8. Hafta: Gazetecilik ile ilgili metnin önemli bölümlerinin 

tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve soru 

cevaplarla metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin 

sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri.

9. Hafta: Sinema ile ilgili metnin önemli bölümlerinin tekrar 

okunması, terminolojinin verilmesi ve soru cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü 

anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

10. Hafta: Radyo&Televizyon ile ilgili metnin önemli 

bölümlerinin tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve 

soru cevaplarla metin tartışmasının yapılması. 

Öğrencilerin sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

11. Hafta: H. İlişkiler ile ilgili metnin önemli bölümlerinin 

tekrar okunması, terminolojinin verilmesi ve soru 

cevaplarla metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin 

sözlü anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

12. Hafta: İletişim ile ilgili metnin önemli bölümlerinin tekrar 

okunması, terminolojinin verilmesi ve soru cevaplarla 

metin tartışmasının yapılması. Öğrencilerin sözlü 

anlatımla metne ilişkin özeti vermeleri. 

13. Hafta: Film/belgesel seyredimi ve konuyla ilgili sorucevap üzerinden içerik tartışmasının yapılması. 

14. Hafta: Film/belgesel seyredimi ve konuyla ilgili sorucevap üzerinden içerik tartışmasının yapılması.

References Meslek alanları ile ilgili makaleler ve film/belgeseller.

Theory Topics



Week Weekly Contents

Content



Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM406 Final Project II 8 2 0 0 2 5

Prerequisites COM405

Admission Requirements COM405

Language of Instruction French

Course Type Compulsory

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında öğrencilerin özgün bir araştırma gerçekleştirmeleri amaçlanmaktadır.

Content Bu ders kapsamında özgün bir akademik araştırmanın araştırma sorularını oluşturmak, belirlenen

sorunsal kapsamında hipotezlerin belirlenmesi, ve araştırma yönteminin belirlenmesi, literatür taraması

yapılması gibi konular ele alınacaktır.

References

Theory Topics



Week Weekly Contents

Content



Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

JOU482 Periodical Publication II 8 2 2 0 3 6

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin temel amaçları:

- Lisans boyunca izlenmiş farklı derslerde edinilen bilgi ve becerilerin dönemsel bir yayın hazırlama

sürecinde bütüncül bir bakışla hayata geçirilmesi,

- Dönemsel yayının baskıya hazırlanmasının her aşamasında karşılaşılabilecek sorunların farkına varmak

ve çözüm becerileri geliştirmek,

- Dönemsel yayının hazırlık sürecinde ekip çalışmasının öneminin farkına varmak; bunun için sorumluluk,

inisiyatif alma, dayanışma, sorgulama ve tartışma kültürü gibi özellikleri geliştirmek,

Content Dönemsel yayın tasarlama, metinsel ve görsel içerik hazırlama, içeriğin editini yapma, masaüstü uygulama

ve sayfa düzeni yapma ve baskıya hazırlama.

References Dönemsel yayın uygulamalarından seçmeler

Dönemsel yayıncılıkla ilgili yayınlar ve makaleler

Haber içerikleriyle ilişkili okumalar

Theory Topics
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Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS



jou404 Content and Resource Management in

Digital Media

8 2 2 2 2 5Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders, Türkiye'deki ve dünyadaki internet gazetelerinin mevcut durumu (örgütlenişi, işleyişi, gelir

modelleri, içerik ve kaynak yönetimi vs) üzerinden, internetle birlikte gazetecilik mesleğinde ve sektöründe

pratikte yaşanan değişimi anlamayı ve tartışmayı amaçlamaktadır.

Content Bkz. Konu Başlıkları

References - Julia Cage (2016). Medyayı Kurtarmak: Kapitalizm, Katılımcı Finans ve Demokrasi. İş Bankası Kültür

Yayınları: İstanbul

- Himmet Hülür, Cem Yaşın (2017). Yeni Medya: Geleceğin Gazeteciliği. Ütopya Yayınevi: İstanbul

Theory Topics

Week Weekly Contents



1 Introduction to the course

2 Some basic concepts: Digitalization, convergence, interaction, hypertext, multimedia

3 Comparison of traditional - online journalism

4 Current crisis of the media sector; loss of income of newspapers and related problems

5 Changing news consumption habits

6 History of online journalism in Turkey and the world

7 Discussion with the guest online journalist

8 Midterm exam

9 Revenue models for online newspapers (advertising, paywall, crowdfunding, etc.)

10 News sources, content production processes of online newspapers

11 Newsroom organizations of online newspapers

12 New job descriptions, new skills for journalists

13 User participation in online newspapers

14 Discussion with the guest online journalist

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS



RPP482 Advertising Campaign Design 8 4 0 0 4 6Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı öğrencilerin daha önce edindikleri bilgileri uygulamaya koyarak bir reklam kampanyası

hazırlamalarıdır.

Content Reklam kampanyasının evreleri, brief yazma ve debrief, tüketici araştırmaları, strateji geliştirme ve

uygulama, yaratıcı strateji geliştirme ve yaratıcı çalışma.

References Avery, Jim&Yount, Debbie. (2015). Advertising Campaign Planning: Developing an Advertising-Based

Marketing Plan. Melvin & Leigh, Publishers; 5th edition

Kocabaş, Füsun. & Elden, Müge. (1997). Reklam ve Yaratıcı Strateji, İstanbul, Yayınevi yayıncılık.

Kumar, V., R. Rajkumar and W. Reinartz. 2006. Knowing what to sell, when, and to whom. Harvard

Business Review (March): 131-137.

Meyer, C. and A. Schwager. 2007. Understanding customer experience. Harvard Business Review

(February): 116-126.

Reinartz, W. and P. Saffert. 2013. Creativity in advertising: When it works and when it doesn't. Harvard

Business Review (June): 106-112.

Theory Topics

Week Weekly Contents

1 Phases of advertising campaign,Phases of advertising campaign,Phases of advertising campaign,Phases of advertising



campaign,Phases of advertising campaign,Phases of advertising campaign,Phases of advertising campaign,Phases of

advertising campaign,Phases of advertising campaign,Phases of advertising campaign,Phases of advertising

campaign,Phases of advertising campaign,Phases of advertising campaign,Phases of advertising campaign

2 Research Technics Workshop - 1

3 Research Technics Workshop - 1

4 Debrief

5 Evaluation of research studies - 1

6 Evaluation of research studies - 2

7 Mid-Term

8 Strategic Planning Workshop - 1

9 Strategic Planning Workshop - 2

10 Evaluation of strategic planning studies - 1

11 Evaluation of strategic planning studies - 2

12 Creative Workshop - 1

13 Creative Workshop -2

14 Campaign Presentation

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

RPP414 Brand Management 8 2 0 0 2 5



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective

Content

References

Theory Topics
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV408 Film, Culture, Identity 8 3 0 0 3 5



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu derste kültür ve kimlik kavramlarının sinema ile ilişkisinin ve etkileşiminin incelenmesi

amaçlanmaktadır. Bu amaç kapsamında kültür ve kimliği biçimlendiren ve yeniden yapılanmasını,

dönüşümünü ve değişimini etkileyen göç ve göçmenlik kavramalarının sinemaya yansımaları da ele

alınacaktır. Bu amaçlar doğrultusunda Jean Michel Frodon'un ulusal sinema, Benedict Anderson'un hayali

cemaatler, Hamid Naficy'nin aksanlı sinema, Edward Said'in oryantalizm kavramları kuramsal izlek olarak

kullanılacaktır.

Content 1. Hafta: Dersin tanıtımı, genel giriş ve temel kavramlar

2. Hafta: Sinemada ulusallık tartışmaları, ulusal kültür ve sinema ilişikisi

3. Hafta: Sinema ve göç ilişkisi, örnek film gösterimi

4. Hafta: Ulusaşırı sinemalar

5. Hafta: Sinemada melezlik ve aksanlı sinemacılar

6. Hafta: Örnek film ve çözümlemesi

7. Hafta: Vize

8. Hafta: Sinemada kimlik temsilleri, toplumsal cinsiyet ve sinema

9. Hafta: Örnek film ve çözümlemesi

10. Hafta: Bir melez sinema örneği olarak "kara film"

11. Hafta: Örnek Film ve İncelemesi

12. Hafta: Oryantalizm ve Sinema

13. Hafta: Örnek Film ve İncelemesi

14. Hafta: Genel değerlendirme

References Anderson Benedict, Hayali Cemaatler, Çev.İskender Savaşır, İstanbul : Metis Yayınları, 2004.Saïd Edward

W., Orientalism, Harmondsworth : Penguin Books, 1978.

Frodon Jean-Michel, La projection nationale : cinéma et nation, Paris : Editions Odile Jacob, 1998.

Crofts Stephen « Reconceptualising National Cinema(s) » dans Alan Williams (ed.), Film and Nationalism,

Rutgers:The State University Press,2002.Higson Andrew, « The Limiting İmagination of National Cinema »

dans Mette Hjort, Scott Mackenzie (eds.), Cinema and nation, London, NY : Routledge, 2002.

Barnier Martin, « Identite nationale des versions multiples », Positif, juin 2004.

Naficy Hamid, An Accented Cinema: Exilic and Diasporic Filmmaking, Princeton: Princeton University Press,

2001.

Yaren Özgür, Altyazılı rüyalar: Avrupa göçmen sineması, Ankara: De Ki basım yayın, 2008.
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

CTV404 Film Industries 8 3 0 0 3 6



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Dersin amacı, Türkiye ve dünyadaki örnekleriyle film endüstrilerinin işleyiş biçimleri ve modellerinin

öğretilmesidir. Bu doğrultuda, 

endüstriyel sürecin edimcileri, katma değer üretim modelleri ve sorunlu alanlarının tanıtılmasının yanı

sıra, film endüstrileri ile sanatsal ve kültürel özellikler arasındaki ilişkilerin irdelenmesi de ders

kapsamında ele alınmaktadır.

Content 1. hafta: Film endüstrileri tanım ve alanlar

2. hafta: Ulusal bir “ürün” olarak film 

3. hafta: Üretim (yapım), dağıtım ve tüketim özellikleri

4. hafta: İş modelleri ve endüstriyel ilişkiler

5. hafta: Pazar ve çalışma koşulları 

6. hafta: Meslek örgütleri ve yapılanma biçimleri 

7. hafta: Film izleme pratikleri ve izleyici sosyolojileri 

8. hafta: Film endüstrilerine destek politikaları: ulusal kamu destekleri (Fransa CNC modeli ve Türkiye’deki

destek mekanizmaları)

9. hafta: Bölgesel kamu destekleri: Eurimages

10. hafta: Özel sektör destekleri: televizyon, reklam ve sponsorluk

11. hafta: Film endüstrilerinin kültürel, biçimsel, estetik yansımaları: dünya sinemalarından örnekler

(Avrupa ve ABD sinemaları)

12. hafta: Film endüstrilerinin kültürel, biçimsel, estetik yansımaları: dünya sinemalarından örnekler

(Avrupa ve ABD dışı sinemalar)

13. hafta: Film endüstrilerinin kültürel, biçimsel, estetik yansımaları: dünya sinemalarından örnekler

(Avrupa ve ABD dışı sinemalar)

14. hafta: Film endüstrilerinin kültürel, biçimsel, estetik yansımaları: Türkiye sineması

References CRETON Laurent Cinéma et Marché, Armand Colin, Paris, 1997

CRETON Laurent L’économie du cinéma, Armand Colin, Paris, 2005

BENGHOZI Jean-Pierre, Le cinéma entre l’art et l’argent, L’Harmattan, Paris, 1989

FARCHY Joelle, La fin de l’exception culturelle ?, 

FERRO Marc, Cinéma et Histoire, gallimard, Folio Histoire, Paris, 1993

CASSETTI Francesco, Les théories du cinéma depuis 1945, Nathan Cinéma, Paris, Paris, 1999

HILL John and CHURCH GINSON Pamela (ed. by), World Cinema, Oxford University Press, 2000

HILL John and CHURCH GINSON Pamela (ed. by), American Cinema and Hollywood, Oxford University Press,

2000

POUCET Anne Marie (sous la dir. de), Yeşilçam. L’âge d’or du cinéma turc, Festival International du Film

d’Amiens, 2009

KIREL Serpil, Yeşilçam Öykü Sineması, Babil Yayınları, İstanbul, 2005

SCOGNAMILLO Giovanni, Dünya Film Endüstrileri, Sel Yayınları,

Theory Topics
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1 Definitions and field of film industries

2 Film as a national “product”



3 Features of production, distribution and consumption

4 Working models and industrial relations

5 Market and conditions of work

6 Unions and their structures

7 Practise of watching a film and sociology of audience

8 Support policies to film industries: national public support (CNC model in French and support mechanisms in Turkey)

9 Regional public supports: Eurimages

10 Private sector support: television, advertisement and sponsorship

11 Cultural, stylistic and aesthetic reflection of film industries: examples around the world (cinema in Europe)

12 Cultural, stylistic and aesthetic reflection of film industries: examples around the world (cinema out of Europe and USA)

13 Cultural, stylistic and aesthetic reflection of film industries: examples around the world (cinema out of Europe and USA)

14 Cultural, stylistic and aesthetic reflection of film industries: Turkish cinema

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM422 History of Advertising 8 2 0 2 2 3



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Amerikan televizyon reklamcılığının başlangıç evreleri açıklanacak; PEST arka plan açıklamalarıyla bugünkü

tüketim kültürünü büyük oranda şekillendiren Amerikan televizyon reklamcılığının oluşum ve gelişim
evreleri aktarılacak; 195'den başlamak üzere her on yıllık periyotun önemli reklamları ve reklamcıları

tanıtılacak; televizyon reklam tekniklerinin, içeriğin, yaratıcılığın değişim ve dönüşüm süreçleri yine on

yıllık süreçler çerçevesinde aktarılacak; 1950-90 yılları aralığında Amerikan televizyon reklam dünyasının

belli başlı reklamları, reklamverenleri ve tüketim kültürü açıklanacak.

Content II.Dünya Savaşı sonrası 1950'lerin başında Amerika'da yaşam.

Ana mecra Radyonun yerine geçen Televizyonun toplumla buluşması ve reklam dünyasına giriş.
1950-60 arası televizyon reklamlarının özellikleri.

1950-60 arası TV reklamlarından örnekler.

TV reklamcılığına yön veren araştırmacılar.

1960'ların TV reklam dünyası. Marlboro kampanyası

Ara sınav (Vize)

Coca Cola ve Pepsi reklamlarının karşılaştırmalı sunumu.

Volkwagen, Volvo, Hertz, Avis reklamlarının karşılaştırmalı sunumu.

Amerikan reklamcılığına yön veren önemli reklamcılar.

1970-80 arası TV reklamcılığı.

1970-80 arası TV reklamcılığı-devam.

1980-90 arası TV reklamcılığı.

References Robinson, J., (2005). "The Hidden Manipulators" "Yeni İkonalar"., Yapı Kredi Yayınları Internet
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM426 Health Communication 8 2 0 0 2 3

Prerequisites



Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu dersin amacı, iletişim stratejilerinin bireyleri doğru sağlık davranışına yöneltmek için nasıl

kullanılacağını, kamu yararını göz önünde bulundurarak aktarmak ve bu alanla ilgili bilgi ve becerileri

kazandırmaktır.

Content Sağlık, hastalık ve rehatsızlık kavramları

Sağlık iletişimi kuramları

Sağlığın tıbbi ve sosyal modelleri

Sağlığın tıbbileştirilmesi

Sağlık iletişimi stratejileri

Küreselleşme ve sağlık enformasyonu

Bilim ve sağlık haberciliği

Sağlıkta tanıtım ihlalleri

Sağlık okuryazarlığı

Sağlık iletişimi kampanya tasarımı

Sağlık alanında risk iletişimi

References Ders notları.

ILLICH, Ivan. Sağlığın Gaspı. Çev: Süha Sertabipoğlu, İstanbul: Ayrıntı Yayınları, 1995.

ERGUR, Ali (ed.). Ateş ve İhanet: COVID Kliniğinde Sağlık Çalışanlarının Deneyimi, İstanbul: Raskolnikov

Yayınevi, Kasım 2020. 

AKALIN, Akif. Sağlığa ve Hastalığa Toplumcu Yaklaşım, İstanbul: Yazılama Yayınevi, 2015. 

PANITCH, Leo ve LEYS, Colin. Kapitalizmde Sağlık: Sağlıksızlık Semptomları, Socialist Register 2010, Çev.

Umut Haskan, İstanbul: Yordam Kitap, 2011.

ÇINARLI, İnci. 21.yy için Sağlık İletişimi ve Medya, 2. Baskı, Ankara: Nobel Yayınları, 2020. 

ÇINARLI, İnci. “Risk İletişimi Açısından SARS (Şiddetli Akut Solunum Sendromu) Salgını”, İleti-ş-im Dergisi,

Sayı:2, Haziran 2005, ss.55-67.

ÇINARLI, İnci. “Kitle İletişimi ve Eleştirel Sağlık Okuryazarlığı”, Sağlık Okuryazarlığı, Filiz Yıldırım and Alev

Keser (eds.), Ankara: Ankara Üniversitesi Sağlık Bilimleri Yayınları, 2015, ss. 15-28.

GEIST-MARTIN, Patricia, BERLIN RAY, Eileen ve SHARF, Barbara F. Communicating Health: Personal,

Cultural and Political Complexities. California: Wadsworth Publishing, 2002.

METZL, Jonathan M. Ve KIRKLAND, Anna. Sağlığa Karşı, İstanbul: Yapı Kredi Yayınları, 2010. 

GLANZ, Karen, RIMER, Barbara K. and VISWANATH, K., Health Behaviour and Health Education, 4th ed.,

San Fransisco: Josey-Bass, 2008.

VAN SERVELLEN, Gwen Marram, Communicating Skills for Health Professional: Concepts, Practice and

Evidence, 2nd ed., USA: Jones and Bartlett Publishers, 2008.

T.C. Sağlık Mevzuatı, http://www.saglik.gov.tr
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Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM428 Film Production II 8 3 3 3 3 6

Prerequisites COM427

Admission Requirements COM427

Language of Instruction Turkish

Course Type

Course Level Bachelor Degree

Objective Öğrenciler, güz döneminde kurmaca türü alanında yazdıkları kısa film senaryolarını: çekim senaryosu,

çekim krokisi ve story board şeklinde geliştirirler. Her öğrenci bir kısa film projesi (çekim, çekim sonrası-

post production) yapmak zorundadır.

Content -Senaryoların analizi,

-Çekim senaryosu, kroki ve story-board hazırlama,

-Çekim takviminin uygulanması,

-Kurgu takviminin uygulanması,

-Filmlerin analizi ve kurgu düzeltmeleri.

References Kurmaca film örnekleri.

Theory Topics
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1 Evaluation of scenarios written in the previous period,

2 Writing shooting scenarios,

3 Preparation of draft sketches 1,

4 Preparation of draft sketches 2,

5 Storyboard preparation 1,

6 Storyboard preparation 2,

7 Midterm exam 1 (homework submission),

8 Midterm exam 2 (homework submission),

9 Determination of the shooting schedule,

10 Shooting weeks 1,

11 Shooting weeks 2,

12 Editing weeks 1,

13 Editing weeks 2,

14 Değerlendirme.

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS



COM430 Digital Advertising Production 8 3 0 0 3 3Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Reklam prodüksiyonunu tüm yönleriyle öğretmek, dijital reklamcılıkla ilgili temel bilgiler ve stratejileri

öğretmek

Content Etkili reklam üretiminin koşulları, reklam metni yazımı, senaryo aşaması ve yapımın gerçekleştirilmesine

ilişkin temel bilgiler

References Televizyon Reklam Filmi Yapımı, Nesrin Tan Akbulut &Elif Eda Balkaş, Beta Yayınları, 2007 

Adım Adım Reklam Üretimi, Nesrin Tan Akbulut &Elif Eda Balkaş, Beta Yayınları, 2006 

Reklamcılık ve Satış Yönetimi, Haluk Gürgen, Eli Acıman, Faruk Atasoy, Nükhet Vardar, Anadolu Üniversitesi

Yayınları, 1990

Şimdi Reklamlar, Müge Elden v.d. İletişim yay.2005

Book C, Albert-Schick,v.d. Reklamcılıkta etin ve Taslağın İlkeleri Çev.Dilek Şendil,Yayınevi yay,1998

Avery Jım,Advertising Campain Planning, Chicago,2000 

Dijital pazarlama, Domian Ryan İş Bankası Kültür yayınları 2016Geleneksel ve Dijital Reklamcılık,Recep

Yılmaz-Nur Erdem Umuttepe yay.2016

Yeni Nesil Reklamcılık Fons Van Dyck. The kitap yay, 2015 

Yaratıcı Reklamcılığın temelleri ken burtenshaw-nik nahon-caroline barfoot, literatür yayıncılık

Theory Topics
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1 Introduction, announces the syllabus, methods to monitor and announcement of the bibliography.

2 a) "What is advertising? Its functions, its different forms " b) Historical evolution of advertising in the world and in Turkey.

3 Professional organizations in the advertising sector Approaches to advertising productions. The various forms of

advertising, a few examples, analysis. Organization and management of an advertising-The various departments in an

existing agency and their responsibilities.

4 The steps in making an advertisement, media planning. Developing an advertising strategy, budget, media decisions,

advertising circles.

5 Enhancement-triangle relations in the client-agency-production company. The brief.

6 Concept of social advertising, analysis of social advertising campaigns. Proposal for a social advertising.

7 Evaluation of proposals. Importance of the jingle and the sound in audio-visual advertisements.

8 Partial examination

9 Importance of the script and a storyboard in advertisements. Preparing a presentation file for the client-preparation of the

advertising -demand texts and storyboards.

10 Explanatory text and storyboards. Review of submission package for the client based criticism. Training of crew and

definition of roles.

11 Preparations for filming.

12 Shooting

13 Installation

14 Evaluation Project

Week Weekly Contents

Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS



COM434 Turkish Foreign Policy 8 2 0 2 2 3Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction French

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Türk Dış Politikasının, 1990 sonrası süreci ve içinde bulunduğumuz dönem sorunları incelenecektir.

Cumhuriyet dönemi ve iki kutuplu dönemin kısaca incelendikten sonra, Türkiye-AB ilişkileri, Ermeni

sorunu, Türk-Yunan ilişkilerindeki sorunlar, Kıbrıs sorunu, Suriye krizi ve son Libya krizi incelenecektir.

Content Konu başlıklarında

References Türk Dış Politikası 1-2-3, Baskın Oran, İletişim Yayınları

Sina Akşin, Kısa Türkiye tarihi,T.İş Bankası Yayınları

Fahir Armaoğlu, 20.yüzyıl siyasi tarihi,Alkim yayınevi,

Cüneyt Yenigün, Erdem Efegil, DeğişenTürk Dış Politikası, Nobel yayınları.

Mehmet Gönlübol, Olaylarla Türk Dış Politikası, Siyasal Yayınları, 

Sertaç Hami Başeren, Doğu Akdeniz Deniz yetki alanları uyuşmazlıkları, Tür Deniz Araştırma Vakfı No 31

İstanbul 2010

Ege Denizinde Deniz Yetki alanlarının Sınırlandırılması, Mahmut Karagöz, Deniz Basımevi İstanbul 2006.

Güncel konu makaleleri.
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Content

Course Code Course Name Semester Theory Practice Lab Credit ECTS

COM436 Civil Society and Media 8 2 0 2 2 3



Prerequisites

Admission Requirements

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Bachelor Degree

Objective Bu ders kapsamında öğrencilerin hem sivil toplum kuruluşlarının medyayla kurduğu ilişkiye hem de sivil

toplum kuruluşlarının hak savunuculuğunu yaptığı grupların medyada nasıl temsil edildiğine dair bilgi

sahibi olmaları; böylelikle toplumsal hayatta farklı olanın haklarının bilincinde olup ön yargıları ve yanlış
bilgileri tespit etmeleri amaçlanmaktadır.

Content Ders kapsamında öncelikle sivil toplumun medyayla kurduğu ilişkide stratejik iletişim planının işlevinden

bahsedilecek, ardından Türkiye'den ve dünyadan çeşitli örnekler incelenecektir.

References
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