
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

RPP351 Halkla İlişkiler Kampanyaları Analizi 5 2 0 0 2 4

Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Grup Zorunlu

Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Bu derste öğrencilerin halkla ilişkiler kampanyası konusunda bilgi sahibi olması amaçlanır. Bir halkla

ilişkiler kampanyasında izlenmesi gereken aşamalar, hedef kitle, araçlar, kampanya değerlendirme

aşamaları kuram ve uygulamalar çerçevesinde öğrencilere aktarılacaktır.

İçerik 1. Hafta: Halkla ilişkiler kavramsal çerçeve, kampanya tanım.

2. Hafta: Halkla ilişkiler süreci. 

3. Hafta: Halkla ilişkiler süreci (devam).

4. Hafta: Halkla ilişkiler araçları.

5. Hafta: Sosyal sorumluluk kampanyaları.

6. Hafta: Kriz kampanyaları.

7. Hafta: Ara sınav.

8. Hafta: Bütçe.

9. Hafta: Türkiye’den ve dünyadan kampanya örnekleri.

10. Hafta: Türkiye’den ve dünyadan kampanya örnekleri.

11. Hafta: Uygulama ve sunumlar.

12. Hafta Uygulama ve sunumlar.

13. Hafta: Uygulama ve sunumlar.

14. Hafta: Uygulama ve sunumlar.
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Halkla ilişkiler kavramsal çerçeve, kampanya tanım.

2 Halkla ilişkiler süreci.

3 Halkla ilişkiler süreci (devam).

4 Halkla ilişkiler araçları.

5 Sosyal sorumluluk kampanyaları.

6 Kriz kampanyaları.

7 Ara sınav.

8 Bütçe.

9 Türkiye’den ve dünyadan kampanya örnekleri.

10 Türkiye’den ve dünyadan kampanya örnekleri.

11 Uygulama ve sunumlar.

12 Uygulama ve sunumlar.

13 Uygulama ve sunumlar.

14 Uygulama ve sunumlar.
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