icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
RPP482 Reklam Kampanyalari Tasarimi 8 4 0 0 4 6
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili Tirkce

Tara Zorunlu

Dersin Duzeyi Lisans

Dersin Amaci Bu dersin amaci 6grencilerin daha 6nce edindikleri bilgileri uygulamaya koyarak bir reklam kampanyasi

hazirlamalaridir.

Icerik Reklam kampanyasinin evreleri, brief yazma ve debrief, tiketici arastirmalari, strateji gelistirme ve
uygulama, yaratici strateji gelistirme ve yaratici calisma.

Kaynaklar Avery, Jim&Yount, Debbie. (2015). Advertising Campaign Planning: Developing an Advertising-Based
Marketing Plan. Melvin & Leigh, Publishers; 5th edition
Kocabas, Fiisun. & Elden, Miige. (1997). Reklam ve Yaratici Strateji, Istanbul, Yayinevi yayincilik.
Kumar, V., R. Rajkumar and W. Reinartz. 2006. Knowing what to sell, when, and to whom. Harvard
Business Review (March): 131-137.
Meyer, C. and A. Schwager. 2007. Understanding customer experience. Harvard Business Review
(February): 116-126.
Reinartz, W. and P. Saffert. 2013. Creativity in advertising: When it works and when it doesn't. Harvard
Business Review (June): 106-112.



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Derse girig

2 Arastirma teknikleri atoltesi 1

3 Arastirma teknikleri atolyesi -2

4 Kampanya briefinin ve masabasi calismalarin degerlendirilmesi
5 Aragtirma calismalarinin izlenmesi

6 Arastirma ¢alismalarinin izlenmesi

7 VizE

8 Stratejik planlama atélyesi -1

9 Stratejik planlama atdlyesi -2

10 Stratejik planlama calismalarinin izlenmesi
11 Stratejik planlama calismalarinin izlenmesi
12 Yaratici calisma atdlyesi - 1

13 Yaratici calisma atdlyesi - 2

14 Kampanya Sunumlarinin Dederlendirmesi
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