
İçerik

Ders Kodu Dersin Adı Yarıyıl Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS

COM316 Reklamda Yaratıcılık 6 2 0 0 2 3

Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Seçmeli

Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Tüketim, haz, zaman, ahlak ve sorumluluk, arzu, mutluluk, dil, sanat, insan emeği, adalet gibi temel

kavramları felsefi açıdan incelemek.

Pazarlama tarihine kısa göndermeler yaparak; otomobil, sabun ve ilaç sektörlerinde lider markaların

ortaya çıkış koşullarını kavramak.

Reklam, pazarlama ve yaratıcı düşünce ilişkilerine bakmak. Firmaların, yaratıcı pazarlama ve reklam

fikirleri ile nasıl kalıcı markalar çıkarabildiklerini örneklerle ortaya koymak.

Yaratıcı beyin, yaratıcı düşünce, teknikler ve kuralları hatırlatmak.

Dijital dönüşümü tartışırken yeni pazarlama iletişim tekniklerini vurgulamak. Kitle iletişiminin yeni

boyutları ve pazarlamanın 21. Yüzyılda evrilebileceği noktaları tartışmak.

İçerik Bu derste, pazarlama, yaratıcılık, reklam ve dijital iletişim alanlarındaki kavram ve uygulamalar, başarılı /

başarısız, örnekler aracılığı ile ele alınacaktır.
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-Philip Kotler , Marketing 4.0 , Le Passage au Digital , De Boeck supérieur , 2017

-Atilla Aksoy , Yeni Reklamcılık , İstanbul Bilgi Üniversitesi yayınları,2005.

-Guilano da Empoli, Les İngénieurs du Chaos , Ed. JCLattés, 2019.

-Anti bible du marketing et du management , 30 principes fondamentaux a l’épreuve des
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-Cynthia Fleury, Les irremplaçables, essais folio, Gallimard,2015

Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Giriş Dersi – Dersin yapısının anlatılması ve kuralların bildirilmesi

2 Toplumsal değişim, tüketim, yaşam tarzı, hız ve zaman

3 Günümüz pazarlama ve reklam dünyasını kavramaya yönelik temel kavramlar üstüne felsefe

4 Prometeus'tan Dionisos'a... Sanayi devrimi / Tüketim ve İletişim Devrimi / Dijital dönüşüm

5 Klasik pazarlama ve reklam teorileri

6 Pazarlama, tüketim ve tasarım tarihi

7 Ara sınav hazırlık

8 Ara sınav

9 Yeni pazarlama ve reklam teorileri

10 Yaratıcı düşünce: kişisel yaratıcılık, pazarlama ve reklamda yaratıcılık

11 Reklam ve zihnimiz: Reklam nasıl etkili olur?

12 Dijital dünya: algoritmaların hayali nedir? & Dijital dünyada yaratıcı olmak...

13 Bir ajans, bir influencer neler anlataca?

14 Final hazırlık
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