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Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab
RPP314 Pazarlama Iikeleri 6 2 0 0
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Zorunlu
Lisans

Pazarlama stratejik kararlarindan ‘Konumlandirma’nin tanimi
verilecek ve rekabetci avantaj yaratmadaki 6nemi aciklanacak;
konumlandirma stratejileri ve uygulama alanlari érnekler bazinda
aciklanacak; tranun farkli duzeylerde tanimlari verilecek ve Grinu
olusturan katmanlar detaylandirilarak agiklanacak; Grin hatti ve
karmasi kararlarinin stratejik 6nemi belirtilecek; Grin hayat dongusu
asamalari érneklerle desteklenerek agiklanacak; trin fiyatlandirma
politikalari genel hatlariyla tanimlanacak; dagitim kanallari ve
lojistigin pazarlama kararlarindaki yeri ve 6nemi aciklanacak; rekabet
stratejileri tanimlanacak.

1. Hafta: Pazarlama Stratejik Karar Strecinin 3. asamasi
Konumlandirma'daki rekabetci avantaj yaratmanin
onemi.

2. Hafta: Konumlandirma stratejileri ve strateji secme ve
uygulama alanlari.

3. Hafta: Urtind fakli dizeylerde tanimlama ve katmanlar.
4. Hafta: Urin Kklasifikasyonu, bireysel Griin kararlari: 1)
Uriin 6zellikleri.

5. Hafta: 2) Markalama ve stratejiler.

6. Hafta: 3) Ambalaj 4) Satis sonrasi hizmet.

7. Hafta: Ara Sinav (vize).

8. Hafta: Uriin hatti ve Griin karmasi kararlari.

9. Hafta: Hizmet pazarlamasi ve ozellikleri.

10. Hafta: Uriin hayat dénglisii stratejileri ve asamalari I.
11. Hafta: Urtin hayat déngusi stratejileri ve asamalari Il.
12. Hafta: Uriin fiyatlandirma politikalari.

13. Hafta: Dagitim kanallari ve lojistik.

14. Hafta: Rekabet stratejileri.

Kotler, P., Armstrong, G. (17.Edition). Principles of Marketing, New
Jersey: Prentice Hall.
figili diger giincel makale ve kitaplar.

Kredisi

2

AKTS



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 1. Hafta: Pazarlama Stratejik Karar Slrecinin 3. asamasi Konumlandirma'daki rekabet¢i avantaj yaratmanin énemi.
2 2. Hafta: Konumlandirma stratejileri ve strateji se¢me ve uygulama alanlari.
3 3. Hafta: Uriinl fakli diizeylerde tanimlama ve katmanlar.

4 4. Hafta: Urlin klasifikasyonu, bireysel Grin kararlari: 1) Uriin ézellikleri.

5 5. Hafta: 2) Markalama ve stratejiler.

6 6. Hafta: 3) Ambalaj 4) Satig sonrasi hizmet.

7 7. Hafta: Ara Sinav (vize).

8 8. Hafta: Uriin hatti ve Griin karmasi kararlari.

9 9. Hafta: Hizmet pazarlamasi ve ozellikleri.

10 10. Hafta: Uriin hayat dénglisi stratejileri ve agamalari I.

11 11. Hafta: Uriin hayat dénglisi stratejileri ve agamalari Il.

12 12. Hafta: Urtin fiyatlandirma politikalari.

13 13. Hafta: Dagitim kanallari ve lojistik.

14 14. Hafta: Rekabet stratejileri.
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