icerik

Ders Kodu Dersin Adi Yanyil Teori Uygulama Lab Kredisi AKTS
com421 internet ve Mobil Pazarlama 7 2 0 0 2 3
On Kosul

Derse Kabul Kosullari

Dersin Dili
Taru
Dersin Duzeyi

Dersin Amaci

Icerik

Kaynaklar

Tirkce
Se¢meli
Lisans

Teknoloji ve iletisim araglarinin gelisim hizi bir hayli yuksektir. Bu dogrultuda, reklam ilke ve stratejilerinin
de ayni kalmasi beklenemez. Mobil araglarin yaygin kullanimi ve dijital pazarlamanin gelisimi vasitasiyla
hedef kitle ve musteriler daha erisilebilir hale gelmistir. Bu ders kapsaminda, mobil pazarlama ve
reklamcilida dair teorik ve pratik bilginin 6nde gelen sirketler vasitasiyla 6grencilere aktariimasi ve
ogrencilerin, uygulama sureclerinde yer almasi amaclanmaktadir.

Medya planlama, dijital ve sosyal medya reklamciligi, 6lcim ve analitik, mobil uygulama gelistirme ve
reklam teknolojileri, mobil ticaret ve 6deme araclari, dijital icerik olusturma ve planlama gibi konular, teori
ve uygulama yonleriyle ele alinacaktir.
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Ogretim elemaninin ders notlari.



Teori Konu Basliklari

Hafta  Konu Basliklari

1 Girig, Ders Plani Dederlendirmesi ve Planin Gézden Gegirilmesi
2 Medya Planlama

3 Google Reklamcilik Cozimleri

4 Meta Yaratici Reklamcilik

5 Olciim ve Analitik

6 Dijital Verilerde Turkiye

7 Sunum Haftasi

8 Sunum Haftasi

9 Influencer Pazarlama

10 Mobil Uygulama Gelistirme

11 Oyunlar, gameplay ve e-spor

12 Mobil Ticaret & Odeme Araclari

13 Modern Pazarlamanin Basarili Ornekleri

14 Dijital Icerik Olusturma ve Planlama
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