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RPP401 Halkla İlişkiler Kampanyaları Tasarımı 7 4 0 0 3 6

Ön Koşul

Derse Kabul Koşulları

Dersin Dili Türkçe

Türü Zorunlu

Dersin Düzeyi Lisans

Dersin Amacı Bu ders, bir halkla ilişkiler kampanyasının araştırma, planlama, uygulama ve değerlendirme aşamalarını

tasarlanmasını tüm detayları ile uygulanmaya konulmasını amaçlamaktadır. 

Bu derste öğrenciler bir halkla ilişkiler kampanyası tasarlayarak hayata geçireceklerdir.

İçerik Stratejik iletişimde kampanya tasarımı süreci

Araştırma / Planlama / Uygulama / Değerlendirme
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Teori Konu Başlıkları

Hafta Konu Başlıkları

1 Derse Giriş

2 Stratejik iletişim yönetimi ve kampanya tasarımı. Stratejik iletişimde kampanya tasarım süreci: dokuz adım.

3 Araştırma (durum analizi, Birincil ve ikincil araştırma .

4 PEST ve SWOT analizleri. Hedef kitlelerin analizi. Paydaş, Kamu ve Gündem Evresi

5 Planlama: Amaç ve hedeflerin belirlenmesi. Strateji (proaktif ve reaktif stratejiler) ve taktiklerin belirlenmesi.

6 Öğrencilerin kampanyalarının araştırma aşamalarının ön değerlendirilmesi Stratejik halkla ilişkiler kampanya tasarımı

örnekleri.

7 Uygulama: Zaman planlaması Bütçeleme. Planın Yazımı Halkla ilişkilerde ölçme ve değerlendirme sürecinin ana bileşenleri

Değerlendirme yöntemleri ve çıktıların değerlendirilmesi

8 Vize Sınavı

9 Öğrenci projelerinin planlama aşamalarının ön değerlendirilmesi

10 Öğrenci projelerinin uygulama aşamalarının ön değerlendirilmesi

11 Proje sunumları

12 Proje sunumları

13 Proje sunumları

14 Proje sunumları
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